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Резюме: Бурното разВитие и наВлизане на ноВите технологии, сВързани с масоВо-
то присъстВие В еЖеунеВието на потребителите, налага разработВането на ноВи

поухоуи за реализиране на съВременни тенуенции и ВъзмоЖности В уеб уизайна. На

пресен план излизат разработ/(ите за уеб сайтоВе с ВъзмоЖност за използВане на
мал/(ите 9исплеи на мобилни устройстВа. Опирай/(и се на опита от стационарните
устройстВа, уизайнерите търсят ноВи поухоуи за постигане на същия ефе/(т и за
мобилните та/(иВа. Обе/(т на изслеуВането е разработВането и ВнеуряВането на
ноВи уизайнерс/(и решения за Възприемане, ВъзуейстВие и за Комуни/(ация чрез мо-
билни устройстВа В интерес на потребителите.

КлючоВи 9уми: уеб сайт, респонсиВ, мобилни устройстВа, графичен 9изайн, отзиВчиВ 9изайн,
а9аптиВен9изайн, хамбургер меню, потребители.

ЖиВеем В бързо разВиВащо се отКъм техно-
логии и софтуери Време. ТехничесКата специ-
фиКация на Компютрите и смарт телефоните
се аКтуализира с по-мощни и бързи хараКте-
ристиКи за се9мица, 9аЖе 9ни. В 9нешната
информационна епоха на сВобо9ен 9остъп 90
неограничен интернет и притеЖанието на
мо9ерни технологии оКазаха сВоето неизбеЖ-
но Влияние Върху ВъзмоЖностите за Визуално
ВъзоейстВие на графичния 9изайн. В резултат
на агресиВния им Възхо9, 9нес сме сВи9етели
на съз9аВането на много уебсайтоВе с различ-
на Визия и значение. ВсяКа го9ина излизат Все
по-ноВи и по-атраКтиВнитен9енции В графич-
ния и уеб 9изайн. Пре9и 9есетина го9ини, за 9а
излезе 9а9ен сайт на челни позиции В Воо9|е,

трябВаше 9а има значително КоличестВо
теКст и брой страници.

Глобално проучВане, проВе9ено от КАМТАН ТМЗ
по поръчКа на Ооо9|е, В перио9а 1 април - 30
юни 2017 г., поКазВа КаКВи са особеностите В

поВе9ението на интернет потребители от
България на Възраст нас; 16 го9ини, сраВнени
с нагласите на граЖ9ани от 9руги 63 9ърЖа-
Ви. Данните разКриВат, че 70% от българите
използВат Все поВече устройстВа, за 9а се
сВързВат с интернет, Като: 55% използВат
смартфони, сраВнено с 53% през 2016 г.; 34%

лаптопи, а 7% смарт телеВизори. В 9опълнение
се ползВат нетбук, ОпготерооКз, елеКтронни
четци (Е-рооК), смарт часоВници и траКери,
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Резюме: Бурното развитие и навлизане на новите технологии, свързани с масово-

то присъствие в ежедневието на потребителите, налага разработването на нови 

подходи за реализиране на съвременни тенденции и възможности в уеб дизайна. На 

преден план излизат разработките за уеб сайтове с възможност за използване на 

малките дисплеи на мобилни устройства. Опирайки се на опита от стационарните 

устройства, дизайнерите търсят нови подходи за постигане на същия ефект и за 

мобилните такива. Обект на изследването е разработването и внедряването на 

нови дизайнерски решения за възприемане, въздействие и за комуникация чрез мо-

билни устройства в интерес на потребителите.

Ключови думи: уеб сайт, респонсив, мобилни устройства, графичен дизайн, отзивчив дизайн, 

адаптивен дизайн, хамбургер меню, потребители.

Живеем в бързо развиващо се откъм техно-

логии и софтуери време. Техническата специ-

фикация на компютрите и смарт телефоните 

се актуализира с по-мощни и бързи характе-

ристики за седмица, даже дни. В днешната 

информационна епоха на свободен достъп до 

неограничен интернет и притежанието на 

модерни технологии оказаха своето неизбеж-

но влияние върху възможностите за визуално 

въздействие на графичния дизайн. В резултат 

на агресивния им възход, днес сме свидетели 

на създаването на много уебсайтове с различ-

на визия и значение. Всяка година излизат все 

по-нови и по-атрактивни тенденции в графич-

ния и уеб дизайн. Преди десетина години, за да 

излезе даден сайт на челни позиции в Google, 

трябваше да има значително количество 

текст и брой страници. 

Глобално проучване, проведено от KANTAR TNS 

по поръчка на Google, в периода 1 април – 30 

юни 2017 г., показва какви са особеностите в 

поведението на интернет потребители от 

България на възраст над 16 години, сравнени 

с нагласите на граждани от други 63 държа-

ви. Данните разкриват, че 70% от българите 

използват все повече устройства, за да се 

свързват с интернет, като: 55% използват 

смартфони, сравнено с 53% през 2016 г.; 34% 

лаптопи, а 7% смарт телевизори. В допълнение 

се ползват нетбук, Chromebooks, електронни 

четци (E-book), смарт часовници и тракери, 

които също са свързани с интернет. През 2017 

г. 41% от потребителите използват наравно 

компютър и смартфон за връзка с интернет. 

Поведението на потребителите в България 

съвпада със световните тенденции - 83% 

ползват интернет за намиране на информация, 

80% за забавление, 60% с цел решаването на 

някаква конкретна задача, 28% качват съдър-

жание в интернет, а 30% публикуват решения 

на проблеми, с което помагат на други потре-

бители онлайн.

Това проучване отчита появата на нов тип по-

требител - „onliner“, включително налагащите 

се промени по отношение на видео съдържа-

нието и изискванията към дизайнерския труд. 

Заради това проучване новата тенденция 

е колкото по-добре изглежда даден сайт на 

смарт телефон, толкова по-бързо ще излезе 

на челни позиции в Google. Днес няма уебсайт, 

който да не е направен с One Page Design или 

така наречения Scroll Design, което означава, 

че можете да преминете през целия сайт само 

със скрола на мишката.

Световно известният руски дизайнер Арте-

мий Лебедев, който през 1995 г. основава сту-

диото WebDesign, през 1998 г. го преименува на 

„Студио Артемий Лебедев“. To е едно от пър-

вите и най-големи студиа за уеб дизайн. От 

2001 г. започва да се занимава и с промишлен 

дизайн. Ще цитирам едно негово изказване от 

01.07.2019 г. за сайтa www.vc.ru на тема: „Как 

да различим добрия дизайн от лошия“:

„Нека не забравяме, че  дизайнът има само три 

функции: влияе на разпознаването, буди силно 

впечатление и създава усет за лесна използва-

емост. Тази формула е добра с това, че пасва на 

всичко, което се нарича „дизайн“...Той подобрява 

разпознаването и прави правилното впечатле-

ние на купувача: това е скъп коняк, а това е на-

питка за по-младата аудитория...дизайнерът 

увеличава удобството и възможността с един 

поглед за бързо възприемане на информацията 

от множеството уреди на панела пред него.“ 

Накратко, ако чуете думата „дизайн“, тогава 

става дума за подобряване или влошаване на 

разпознаването, опита и удобството.

Масовото навлизане в ежедневието на мобил-

ни устройства с разширени възможности за 

използване на интернет, изправи дизайнерите 

пред предизвикателството техните уеб сай-

тове да изглеждат еднакво приемливо и впе-

чатляващо на различни по размер дисплеи. 

Константин Карайчев в статията си „Адап-

тивен дизайн” публикувана на 12 април 2020 г. в 

https://webdojobg.com/, разглежда разликите на 

двата основни типа уеб сайт дизайн: отзивчив 

и адаптивен. Според него: 

„Отзивчивият уеб сайт показва съдържание, 

вземайки предвид наличното пространство 

в браузъра. Ако отворите отзивчив сайт на 

работния си плот и след това промените раз-

мера на прозореца на браузъра, съдържанието 

ще се движи динамично, за да се подреди оп-

тимално за прозореца на браузъра. На мобил-

ните телефони този процес е автоматичен...

Голяма част от случаите отзивчивите дизай-

ни могат да причинят трудности, тъй като е 

трудно да се предвиди как един уеб сайт би из-

глеждал на всяко възможно устройство. Зато-

ва и повечето уеб сайтове в днешно време са 

с адаптивен дизайн..Ако отзивчивият дизайн 

разчита на промяната на модела на дизайна на 

определен уеб сайт, то адаптивният дизайн 

има множество фиксирани размери на оформ-

лението. Когато сайтът открие наличното 

пространство, той избира най-подходящото 

за екрана оформление. Това означава, че кога-

то отворите браузъра на работния си плот, 

сайтът избира най-доброто оформление за ва-

шия работен екран. Важно е да се отбележи, че 

оразмеряването на браузъра не оказва влияние 

върху дизайна.”   

За първи път термина responsive (отзивчив) 

дизайн (RWD) е използван от Итън Маркот 

от Бостън. Неговата книга „Responsive Web 

Design” („Отзивчив уеб дизайн”) от 2011г. пред-

ставлява основен ресурс за всеки, който рабо-

ти в мрежата. „В нея развива идеята как ди-

зайнерът да мисли извън работния плот и да 



Които също са сВързани с интернет. През 2017
г. 41% от потребитеАите изпОАзВат нараВно
Компютър и смартфон за ВръзКа с интернет.
ПоВе9ението на потребитеАите В БъАгария
съВпа9а със сВетоВните тен9енции - 83%
пОАзВат интернет за намиране на информация,
80% за забаВАение, 60% с цеА решаВането на
няКаКВа КонКретна за9ача, 28% КачВат съ9ър-
Жание В интернет, а 30% пубАиКуВат решения
на пробАеми, с Което помагат на 9руги потре-
битеАи ОНАаин.

ТоВа проучВанеотчита пояВата на ноВ тип по-
требите/х - „опНпег", ВКАючитеАно наАагашите
се промени по отношение на Ви9ео съ9ър>Ка-
нието и изисКВанията Към 9изаинерсКия тру9.

Зара9и тоВа проучВане ноВата тен9енция
е КОАКото по-9обре изгАе>К9а 9а9ен сайт на

смарт теАефон, тОАКоВа по-бързо ше изАезе
на чеАни позиции В Ооо9|е. Днес няма уебсайт,
Които 9а не е напраВен с Опе Ра9е Везйоп иАи

таКа наречения 8сго|| Везй9п, Което означаВа,
че мо>Кете 9а преминете през цеАия саит само
със сКрОАа на мишКата.

СВетоВно изВестният русКи 9изаинер Арте-
мии Аебе9еВ, Които през 1995 г. осноВаВа сту-
9иотоХА/ерВе319п, през 1998 г. го преименуВа на
„Сту9ио Артемии Аебе9еВ“. То е е9но от пър-
Вите и наи-гОАеми сту9иа за уеб 9изаин. От
2001 г. започВа 9а се занимаВа и с промишАен
9изаин. Ще цитирам е9но негоВо изКазВане от
01.07.2019 г. за сайта шуми/можи на тема: „КаК

9а разАичим ообрия 9изаин от Аошия“:

„НеКа не забраВяме, че 9изаинът има само три
фунКции: ВАияе на разпознаВането, бу9и сиАно
ВпечатАение и съз9аВа усет за Аесна изпОАзВа-

емост. Тази формуАа е ообра с тоВа, че пасВа на
ВсичКо, Което се нарича „9изаин“...Тои поообряВа
разпознаВането и праВи праВиАното ВпечатАе-
ние на КупуВача: тоВа е сКъп КоняК, а тоВа е на-
питКа за по-МАа9ата ау9итория...9изаинерът
уВеАичаВауообстВото и Възмо>Кността с е9ин
погАе9 за бързо Възприемане на информацията
от мно>КестВото уреои на пане/ха пре9 него.“

НаКратКо, аКо чуете 9умата „9изаин“, тогаВа
стаВа 9ума за поообряВане иАи ВАошаВане на
разпознаВането, опита и уообстВото.

МасоВото наВАизане В е>Ке9неВието на мобиА-
ни устроистВа с разширени Възмо>Кности за
изпОАзВане на интернет, изпраВи 9изаинерите
пре9 пре9изВиКатеАстВототехните уеб саи-
тоВе 9а изгАе>К9ат е9наКВо приемАиВо и Впе-
чатАяВашо на разАични по размер 9испАеи.

Константин КараичеВ В статията си „А9ап-
тиВен 9изаин” пубАиКуВана на 12 априА 2020 г. В

пттрз://ууероо]ор9.сот/, разгАе>К9а разАиКите на
9Вата осноВни типа уеб сайт 9изаин: отзиВчиВ
и а9аптиВен. Споре9 него:

„ОтзиВчиВият уеб сайт поКазВа съ9ър>Кание,
ВземаиКи пре9Ви9 наАичното пространстВо
В браузъра. АКо отВорите отзиВчиВ сайт на
работния си пАот и САе9 тоВа промените раз-
мера на прозореца на браузъра, съ9ър>Канието
ще се 9Ви>Ки 9инамично, за 9а се пооре9и оп-
тимаАно за прозореца на браузъра. На мобиА-

ните теАефони този процес е аВтоматичен...
ГОАяма част от САучаите отзиВчиВите 9изаи-
ни могат 9а причинят тру9ности, тъи Като е
тру9но 9а се пре9Ви9и КаК е9ин уеб сайт би из-
гАе>К9аА на ВсяКо Възмо>КноустроистВо. Зато-
Ва и поВечето уеб саитоВе В 9нешно Време са
с а9аптиВен 9изаин..АКо отзиВчиВият 9изаин
разчита на промяната на мо9еАа на 9изаина на
опре9еАен уеб сайт, то а9аптиВният 9изаин
има мно>КестВо фиКсирани размери на оформ-
Аението. Когато саитът отКрие наАичното
пространстВо, той избира наи-по9х09яшото
за еКрана оформАение. ТоВа означаВа, че Кога-

то отВорите браузъра на работния си пАот,
саитът избира наи-ооброто офорМАение за Ва-

шия работен еКран. Ва>Кно е 9а се отбеАеЖи, че
оразмеряВането на браузъра не оКазВа ВАияние
Върху 9изаина.”

За пърВи път термина гезропзйуе (отзиВчиВ)
9изаин (РМ/[)) е изпОАзВан от Итън МарКот
от Бостън. НегоВата Книга „Везропзйуе ХА/ер

Везй9п" („ОтзиВчиВ уеб 9изаин”) от 2011г. пре9-
стаВАяВа осноВен ресурс за ВсеКи, Които рабо-
ти В мре>Ката. „В нея разВиВа и9еята КаК 9и-
заинерът 9а мисАи изВън работния пАот и 9а
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Живеем в бързо развиващо се откъм техно-

логии и софтуери време. Техническата специ-

фикация на компютрите и смарт телефоните 

се актуализира с по-мощни и бързи характе-

ристики за седмица, даже дни. В днешната 

информационна епоха на свободен достъп до 

неограничен интернет и притежанието на 

модерни технологии оказаха своето неизбеж-

но влияние върху възможностите за визуално 

въздействие на графичния дизайн. В резултат 

на агресивния им възход, днес сме свидетели 

на създаването на много уебсайтове с различ-

на визия и значение. Всяка година излизат все 

по-нови и по-атрактивни тенденции в графич-

ния и уеб дизайн. Преди десетина години, за да 

излезе даден сайт на челни позиции в Google, 

трябваше да има значително количество 

текст и брой страници. 

Глобално проучване, проведено от KANTAR TNS 

по поръчка на Google, в периода 1 април – 30 

юни 2017 г., показва какви са особеностите в 

поведението на интернет потребители от 

България на възраст над 16 години, сравнени 

с нагласите на граждани от други 63 държа-

ви. Данните разкриват, че 70% от българите 

използват все повече устройства, за да се 

свързват с интернет, като: 55% използват 

смартфони, сравнено с 53% през 2016 г.; 34% 

лаптопи, а 7% смарт телевизори. В допълнение 

се ползват нетбук, Chromebooks, електронни 

четци (E-book), смарт часовници и тракери, 

които също са свързани с интернет. През 2017 

г. 41% от потребителите използват наравно 

компютър и смартфон за връзка с интернет. 

Поведението на потребителите в България 

съвпада със световните тенденции - 83% 

ползват интернет за намиране на информация, 

80% за забавление, 60% с цел решаването на 

някаква конкретна задача, 28% качват съдър-

жание в интернет, а 30% публикуват решения 

на проблеми, с което помагат на други потре-

бители онлайн.

Това проучване отчита появата на нов тип по-

требител - „onliner“, включително налагащите 

се промени по отношение на видео съдържа-

нието и изискванията към дизайнерския труд. 

Заради това проучване новата тенденция 

е колкото по-добре изглежда даден сайт на 

смарт телефон, толкова по-бързо ще излезе 

на челни позиции в Google. Днес няма уебсайт, 

който да не е направен с One Page Design или 

така наречения Scroll Design, което означава, 

че можете да преминете през целия сайт само 

със скрола на мишката.

Световно известният руски дизайнер Арте-

мий Лебедев, който през 1995 г. основава сту-

диото WebDesign, през 1998 г. го преименува на 

„Студио Артемий Лебедев“. To е едно от пър-

вите и най-големи студиа за уеб дизайн. От 

2001 г. започва да се занимава и с промишлен 

дизайн. Ще цитирам едно негово изказване от 

01.07.2019 г. за сайтa www.vc.ru на тема: „Как 

да различим добрия дизайн от лошия“:

„Нека не забравяме, че  дизайнът има само три 

функции: влияе на разпознаването, буди силно 

впечатление и създава усет за лесна използва-

емост. Тази формула е добра с това, че пасва на 

всичко, което се нарича „дизайн“...Той подобрява 

разпознаването и прави правилното впечатле-

ние на купувача: това е скъп коняк, а това е на-

питка за по-младата аудитория...дизайнерът 

увеличава удобството и възможността с един 

поглед за бързо възприемане на информацията 

от множеството уреди на панела пред него.“ 

Накратко, ако чуете думата „дизайн“, тогава 

става дума за подобряване или влошаване на 

разпознаването, опита и удобството.

Масовото навлизане в ежедневието на мобил-

ни устройства с разширени възможности за 

използване на интернет, изправи дизайнерите 

пред предизвикателството техните уеб сай-

тове да изглеждат еднакво приемливо и впе-

чатляващо на различни по размер дисплеи. 

Константин Карайчев в статията си „Адап-

тивен дизайн” публикувана на 12 април 2020 г. в 

https://webdojobg.com/, разглежда разликите на 

двата основни типа уеб сайт дизайн: отзивчив 

и адаптивен. Според него: 

„Отзивчивият уеб сайт показва съдържание, 

вземайки предвид наличното пространство 

в браузъра. Ако отворите отзивчив сайт на 

работния си плот и след това промените раз-

мера на прозореца на браузъра, съдържанието 

ще се движи динамично, за да се подреди оп-

тимално за прозореца на браузъра. На мобил-

ните телефони този процес е автоматичен...

Голяма част от случаите отзивчивите дизай-

ни могат да причинят трудности, тъй като е 

трудно да се предвиди как един уеб сайт би из-

глеждал на всяко възможно устройство. Зато-

ва и повечето уеб сайтове в днешно време са 

с адаптивен дизайн..Ако отзивчивият дизайн 

разчита на промяната на модела на дизайна на 

определен уеб сайт, то адаптивният дизайн 

има множество фиксирани размери на оформ-

лението. Когато сайтът открие наличното 

пространство, той избира най-подходящото 

за екрана оформление. Това означава, че кога-

то отворите браузъра на работния си плот, 

сайтът избира най-доброто оформление за ва-

шия работен екран. Важно е да се отбележи, че 

оразмеряването на браузъра не оказва влияние 

върху дизайна.”   

За първи път термина responsive (отзивчив) 

дизайн (RWD) е използван от Итън Маркот 

от Бостън. Неговата книга „Responsive Web 

Design” („Отзивчив уеб дизайн”) от 2011г. пред-

ставлява основен ресурс за всеки, който рабо-

ти в мрежата. „В нея развива идеята как ди-

зайнерът да мисли извън работния плот и да 
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|
изработи 9изаин, Които 9а отгоВаря на ну>К9и-

те на потребитеАите." ВъВ Второто изоание
„Везропзйуе Везйоп: Раттегпз а Ргйпсйр|ез” („От-
зиВчиВ 9изаин: мооеАи и принципи”) 2015 г. Итън
МарКот:

„РазширяВа принципите на 9изаина за9 фАуи9ни
рещетКи, гъВКаВи изобра>Кения и ме9иини заяВ-
Ки. Чрез ноВи примери и аКтуаАизирани фаКти
и цифри спо9еАя КаК 9изаинерът 9а осигури Ка-

честВено изЖиВяВане, без значение КОАКо гОАям
иАи маАъК е 9испАеят."

Почти по същото Време е ноВаторсКата и9ея
за а9аптиВния 9изаин (АИ/[)) на Арън Густаф-
сон разработена В Книгата му „Асартйуе ХА/ер

Везйоп. Вгаййпо Вйсп Ехрепепсее мтп рго9геззйуе
еппапсетепт" („А9аптиВен уеб 9изаин: СъзоаВа-
не на богат опит с прогресиВно поообрение”)
2011г.:

„..а9аптиВният 9изаин има мно>КестВо фиКси-
рани размери на офорМАението. Когато саи-
тът отКрие наАичното пространстВо, тои из-
бира наи-поохооящото за еКрана офорМАение.
ТоВа означаВа, че Когато отВорите браузъра
на работния си пАот, саитът избира наи-90-
брото офорМАение за Вашия работен еКран.
Ва>Кно е 9а се отбеАеЖи, че оразмеряВането на
браузъра не оКазВа ВАияние Върху 9изаина.”

Днес бъ9ещите 9изаинери минаВат през специ-
аАно обучение за усВояВанеосноВите на отзиВ-
чиВия и а9аптиВния 9изаин.

В преВе9ената на бъАгарсКи езиК Книга „На
пърВо място В Воо9|е 2021” еКипът на Кйрегтап
(събиратеАно име за „отбора“ от ЗЕО-профе-
сионаАисти ВъВ франчайзинг системата за
ОНАаин позициониране ЕптегпетгеК|ата.р9, Която
оперира на Външния пазар по9 името Кйрегтап)
СПО96АЯ изисКВането, че саитоВете, Които из-
гАе>К9ат 9обре на мобиАни устроистВа, ще се
КАасират по-9обре В резуАтатите при търсе-
не. На праКтиКа непреКъснато нарастВат ин-

тернет потребитеАите, Които ВАизат В мре-
>Ката през смартфон иАи табАет. МобиАните
Версии си имат стиА, Който се отАичаВа с оп-
ростени общи менюта, Които В себе си ВКАюч-

Ват сКрити менюта. ТоВа е познатото ни от

мобиАните Версии „патригоег" меню. В стати-
ята „1О ргоз апо сопз 01 тпе патригоег тепи -
мтп ехатр|ез” („1О пАюсоВе и минуси на меню-
то за хамбургери - с примери”) на Тони Тран от
12.03.2019 г. се отбеАязВа, че:

„Менюто за хамбургер иАи иКоната за хамбур-
гер е бутонът В уеб саитоВете и приАо>Кения-

та, Които обиКноВено се отВаря В странично
меню иАи чеКме9>Ке за наВигация.Той е съ39а9ен
от 9изаинера на ВзаимооеистВия Норм КоКс за
Аичната работна станция Хегох Втаг през 1981

г., Като Аесен начин 9а се съобщи на потреби-
теАите, че бутонът съ9ър>Ка списъК с еАемен-
ти.“

АмериКансКия 9изаинер Норман Аои9 “Норм”
КоКс е изВестен с изобретяВането на хамбур-
гер иКоната.

Страниците стаВат по-9ъАги, Което
пре9п0Аага по-9ъАъг сКрОА. В тра9иционния
уеб 9изаин потребитеАите се оВиЖат от е9на
страница Към 9руга. Днес цяАото съ9ър>Кание
мо>Ке 9а е събрано В рамКите на е9на страница,
Като наВигационните бутони Вооят потреби-
теАя на разАични места В нея. ТаКа 9изаинери-
те на уеб саитоВе се изпраВят пре9 пре9изВи-
КатеАстВото 9а съз9а9ат Визия на уеб сайт,
Които 9а изгАе>К9а е9наКВо ообре на Компютър,
табАет и смарт теАефон.

АКо >КеАаете 9а напраВите е9ин уебсаит от-
Аичен, то той трябВа 9а бъ9е униКаАен спрямо
остана/ките. ТрябВа 9а напраВите разАичен 9и-
заин за уебсайт, Които 9а бъ9е запомнящ се и

9а се отАичаВа от 9ругите. ВсеКи от нас има
униКаАен начин на миСАене и тВорчестВо. Раз-
АиКата ме>К9у 9изаинерите и98а от богатото
Въобра>Кение и умението за рисуВане и изпОАз-
Ване на разнообразни техниКи В съчетание с
разАични материаАи.

Дизайнът и цВетоВете на 9а9ен сайт е пърВо-

то нещо, Което праВи ВпечатАение на негоВите
посетите/ки. Тои трябВа 9а е приятен и 9а спо-
мага за Аесното ориентиране В съ9ър>Канието
му. Дизайнът се променя с Времето, Като про-
мените са прооиКтуВани наи-Вече от наВАиза-

нето на ноВи техн0Аогии, КаКто В сферата на
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изработи дизайн, който да отговаря на нужди-

те на потребителите.” Във второто издание 

„Responsive Design: Patterns & Principles” („От-

зивчив дизайн: модели и принципи”) 2015 г. Итън 

Маркот:

„Разширява принципите на дизайна зад флуидни 

решетки, гъвкави изображения и медийни заяв-

ки. Чрез нови примери и актуализирани факти 

и цифри споделя как дизайнерът да осигури ка-

чествено изживяване, без значение колко голям 

или малък е дисплеят.” 

Почти по същото време е новаторската идея 

за адаптивния дизайн (AWD) на Арън Густаф-

сон разработена в книгата му „Adaptive Web 

Design. Grafting  Rich Experiences with progressive 

enhancement” („Адаптивен уеб дизайн: Създава-

не на богат опит с прогресивно подобрение”) 

2011г.: 

„..адаптивният дизайн има множество фикси-

рани размери на оформлението. Когато сай-

тът открие наличното пространство, той из-

бира най-подходящото за екрана оформление. 

Това означава, че когато отворите браузъра 

на работния си плот, сайтът избира най-до-

брото оформление за вашия работен екран. 

Важно е да се отбележи, че оразмеряването на 

браузъра не оказва влияние върху дизайна.” 

Днес бъдещите дизайнери минават през специ-

ално обучение за усвояване основите на отзив-

чивия и адаптивния дизайн. 

В преведената на български език книга „На 

първо място в Google 2021” екипът на Kiberman 

(събирателно име за „отбора“ от SEO-профе-

сионалисти във франчайзинг системата за 

онлайн позициониране internetreklama.bg, която 

оперира на външния пазар под името Kiberman) 

споделя изискването, че сайтовете, които из-

глеждат добре на мобилни устройства, ще се 

класират по-добре в резултатите при търсе-

не. На практика непрекъснато нарастват ин-

тернет потребителите, които влизат в мре-

жата през смартфон или таблет. Мобилните 

версии си имат стил, който се отличава с оп-

ростени общи менюта, които в себе си включ-

ват скрити менюта. Това е познатото ни от 

мобилните версии „hamburger” меню. В стати-

ята „10 pros and cons of the hamburger menu – 

with examples” („10 плюсове и минуси на меню-

то за хамбургери – с примери”) на Тони Тран от 

12.03.2019 г. се отбелязва, че:

„Менюто за хамбургер или иконата за хамбур-

гер е бутонът в уеб сайтовете и приложения-

та, който обикновено се отваря в странично 

меню или чекмедже за навигация. Той е създаден 

от дизайнера на взаимодействия Норм Кокс за 

личната работна станция Xerox Star през 1981 

г., като лесен начин да се съобщи на потреби-

телите, че бутонът съдържа списък с елемен-

ти.” 

Американския дизайнер Норман Лойд “Норм” 

Кокс е известен с изобретяването на хамбур-

гер иконата.

Страниците стават по-дълги, което 

предполага по-дълъг скрол. В традиционния 

уеб дизайн потребителите се движат от една 

страница към друга. Днес цялото съдържание 

може да е събрано в рамките на една страница, 

като навигационните бутони водят потреби-

теля на различни места в нея. Така дизайнери-

те на уеб сайтове се изправят пред предизви-

кателството да създадат визия на уеб сайт, 

който да изглежда еднакво добре на компютър, 

таблет и смарт телефон. 

Ако желаете да направите един уебсайт от-

личен, то той трябва да бъде уникален спрямо 

останалите. Трябва да направите различен ди-

зайн за уебсайт, който да бъде запомнящ се и 

да се отличава от другите. Всеки от нас има 

уникален начин на мислене и творчество. Раз-

ликата между дизайнерите идва от богатото 

въображение и умението за рисуване и използ-

ване на разнообразни техники в съчетание с 

различни материали.

Дизайнът и цветовете на даден сайт е първо-

то нещо, което прави впечатление на неговите 

посетители. Той трябва да е приятен и да спо-

мага за лесното ориентиране в съдържанието 

му. Дизайнът се променя с времето, като про-

мените са продиктувани най-вече от навлиза-

нето на нови технологии, както в сферата на 

софтуера, така и на нови хардуер устройства. 

Използваните цветове трябва да са съобразе-

ни с имиджа на клиент или корпорация.  

Ставаме свидетели на предизвикателни чер-

но-бели дизайни, които правят впечатление. 

Бялото, само по себе си, е чисто и резервира-

но, докато черното е силно и дръзко. Комбини-

рането им води до зашеметяващ външен вид. 

Най-значим ефект, който черно-белите дизай-

ни постигат, е комбинацията с минимално ко-

личество цвят (Из. 1). 

 

Изображение 1. Пример за черно-бял 

дизайн.128 

От няколко години насам се налага тенденция 

за опростен дизайн, който скоро няма да изле-

зе от мода. Все повече уеб дизайнери избират 

простотата и премахват несъществените 

елементи. 3D и флаш елементите отстъпват 

място на плоския (flat, 2D), изчистен дизайн (Из. 

2).

 

Изображение 2. Пример за неплосък дизайн.129 

128	 https://www.amazon.in/Apple-iPhone-11-Pro-64GB/dp/B07XLS56G6.

129	 https://htslegal.com/

130	 https://www.tesla.com/modelx

Все по-често се използват фотографии в 

естествена среда. Изображенията ста-

ват по-големи, когато са в ролята на фон 

(background images). Те трябва да са с адапти-

вен елемент, за да могат да изглеждат добре 

и на по-малки екрани и мобилни устройства. 

Тенденцията да се набляга на качествени из-

ображения ще продължи да се задълбочава, но 

видът им ще се промени. Вече се залага на фо-

тографии в естествена среда и по-малко се 

използват снимки на бял фон (Из. 3).

 

Изображение 3. Пример за фотография на 

обект в естествена среда.130 

Въпреки факта, че уеб страниците обикновено 

са настроени за систематични решетки, ди-

зайнерите се обръщат към по-естествените 

форми и гладки линии. Геометричните структу-

ри като квадрати, правоъгълници и триъгъл-

ници с техните остри ъгли създават усещане 

за стабилност, но тенденциите са за създава-

не на усещане за достъпност и комфорт. Тъй 

като естествените форми са неперфектни и 

асиметрични, те могат да създадат дълбочина 

на уеб дизайна и да накарат елементи на стра-

ницата да изпъкнат. Преследваната цел е съз-

даване на илюзията за движение (Из. 4).



софтуера, таКа и на ноВи хар9уер устроистВа.
ИзпОАзВанитецВетоВе трябВа 9а са съобразе-
ни с ими9>Ка на КАиент иАи Корпорация.

СтаВаме сВи9етеАи на пре9изВиКатеАни чер-
но-беАи 9изаини, Които праВят ВпечатАение.
БяАото, само по себе си, е чисто и резерВира-
но, 90Като черното е сиАно и 9ръзКо. Комбини-

рането им Во9и 90 защеметяВащ Вънщен Ви9.
Наи-значим ефеКт, Които черно-беАите 9изаи-
ни постигат, е Комбинацията с минимаАно Ко-

АичестВо цВят (Из. 1).

ИзобраЖение 1. Пример за черно-бяА
слизаин.128

От няКОАКо гооини насам се наАага тен9енция
за опростен 9изаин, Които сКоро няма 9а ЦЗАе-

зе от мооа. Все поВече уеб 9изаинери избират
простотата и премахВат несъщестВените
еАементи. 30 и фАащ еАементите отстъпВат
място на пАосКия (Пат, 20), изчистен 9изаин (Из.

2).
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ИзобраЖение 2. Пример за непАосъК 9изайн.129

Все по-често се изпОАзВат фотографии В

естестВена сре9а. Изобра>Кенията
Ват по-гОАеми, Когато са В рОАята на фон
(расК9гоипо Ета9ез). Те трябВа 9а са с а9апти-
Вен еАемент, за 9а могат 9а изгАе>К9ат ообре

ста-

и на по-маАКи еКрани и мобиАни устройстВа.
Тен9енцията 9а се набАяга на КачестВени из-
обра>Кения ще прооъюКи 9а се за9ъАбочаВа, но
Ви9ът им ще се промени. Вече се заАага на фо-
тографии В естестВена сре9а и по-маАКо се
изпОАзВат снимКи на бяА фон (Из. З).
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ИзобраЖение3. Пример за фотография на
обеКт В естестВена сре9а.130

ВъпреКи фаКта, че уеб страниците обиКноВено
са настроени за систематични рещетКи, 9и-
заинерите се обръщат Към по-естестВените
форми и гАа9КиАинии. ГеометричнитеструКту-
ри Като КВа9рати, праВоъгъАници и триъгъА-
ници с техните остри ъгАи съз9аВат усещане
за стабиАност, но тен9енциите са за съзоаВа-
не на усещане за 90стъпност и Комфорт. Тъи

Като естестВените форми са неперфеКтни и

асиметрични, те могат 9а съ39а9ат 9ъАбочина
на уеб 9изаина и 9а наКарат еАементи на стра-
ницата 9а изпъКнат. ПреСАеоВаната цеА е съз-
9аВане на иАюзията за оВиЖение (Из. 4).

128 пттрз://уууууу.ата20п.1п/Арр|е-1Рпопе-11-Рго-64О|В/(1р/ВО7Х|.85666.
129 пнрз://птз|е9а|.сот/
130 пнрз://уушш.тез|а.сот/тос|е|х

ДЕП.

„КИНО,

РЕКААМА

И

ШОУБИЗНЕС"

|96 97

ГО
Д

И
Ш

Н
И

К

Д
Е

П
. 

„К
И

Н
О

, 
Р

Е
К

Л
А

М
А

 И
 Ш

О
У

Б
И

З
Н

Е
С

“

изработи дизайн, който да отговаря на нужди-

те на потребителите.” Във второто издание 

„Responsive Design: Patterns & Principles” („От-

зивчив дизайн: модели и принципи”) 2015 г. Итън 

Маркот:

„Разширява принципите на дизайна зад флуидни 

решетки, гъвкави изображения и медийни заяв-

ки. Чрез нови примери и актуализирани факти 

и цифри споделя как дизайнерът да осигури ка-

чествено изживяване, без значение колко голям 

или малък е дисплеят.” 

Почти по същото време е новаторската идея 

за адаптивния дизайн (AWD) на Арън Густаф-

сон разработена в книгата му „Adaptive Web 

Design. Grafting  Rich Experiences with progressive 

enhancement” („Адаптивен уеб дизайн: Създава-

не на богат опит с прогресивно подобрение”) 

2011г.: 

„..адаптивният дизайн има множество фикси-

рани размери на оформлението. Когато сай-

тът открие наличното пространство, той из-

бира най-подходящото за екрана оформление. 

Това означава, че когато отворите браузъра 

на работния си плот, сайтът избира най-до-

брото оформление за вашия работен екран. 

Важно е да се отбележи, че оразмеряването на 

браузъра не оказва влияние върху дизайна.” 

Днес бъдещите дизайнери минават през специ-

ално обучение за усвояване основите на отзив-

чивия и адаптивния дизайн. 

В преведената на български език книга „На 

първо място в Google 2021” екипът на Kiberman 

(събирателно име за „отбора“ от SEO-профе-

сионалисти във франчайзинг системата за 

онлайн позициониране internetreklama.bg, която 

оперира на външния пазар под името Kiberman) 

споделя изискването, че сайтовете, които из-

глеждат добре на мобилни устройства, ще се 

класират по-добре в резултатите при търсе-

не. На практика непрекъснато нарастват ин-

тернет потребителите, които влизат в мре-

жата през смартфон или таблет. Мобилните 

версии си имат стил, който се отличава с оп-

ростени общи менюта, които в себе си включ-

ват скрити менюта. Това е познатото ни от 

мобилните версии „hamburger” меню. В стати-

ята „10 pros and cons of the hamburger menu – 

with examples” („10 плюсове и минуси на меню-

то за хамбургери – с примери”) на Тони Тран от 

12.03.2019 г. се отбелязва, че:

„Менюто за хамбургер или иконата за хамбур-

гер е бутонът в уеб сайтовете и приложения-

та, който обикновено се отваря в странично 

меню или чекмедже за навигация. Той е създаден 

от дизайнера на взаимодействия Норм Кокс за 

личната работна станция Xerox Star през 1981 

г., като лесен начин да се съобщи на потреби-

телите, че бутонът съдържа списък с елемен-

ти.” 

Американския дизайнер Норман Лойд “Норм” 

Кокс е известен с изобретяването на хамбур-

гер иконата.

Страниците стават по-дълги, което 

предполага по-дълъг скрол. В традиционния 

уеб дизайн потребителите се движат от една 

страница към друга. Днес цялото съдържание 

може да е събрано в рамките на една страница, 

като навигационните бутони водят потреби-

теля на различни места в нея. Така дизайнери-

те на уеб сайтове се изправят пред предизви-

кателството да създадат визия на уеб сайт, 

който да изглежда еднакво добре на компютър, 

таблет и смарт телефон. 

Ако желаете да направите един уебсайт от-

личен, то той трябва да бъде уникален спрямо 

останалите. Трябва да направите различен ди-

зайн за уебсайт, който да бъде запомнящ се и 

да се отличава от другите. Всеки от нас има 

уникален начин на мислене и творчество. Раз-

ликата между дизайнерите идва от богатото 

въображение и умението за рисуване и използ-

ване на разнообразни техники в съчетание с 

различни материали.

Дизайнът и цветовете на даден сайт е първо-

то нещо, което прави впечатление на неговите 

посетители. Той трябва да е приятен и да спо-

мага за лесното ориентиране в съдържанието 

му. Дизайнът се променя с времето, като про-

мените са продиктувани най-вече от навлиза-

нето на нови технологии, както в сферата на 

софтуера, така и на нови хардуер устройства. 

Използваните цветове трябва да са съобразе-

ни с имиджа на клиент или корпорация.  

Ставаме свидетели на предизвикателни чер-

но-бели дизайни, които правят впечатление. 

Бялото, само по себе си, е чисто и резервира-

но, докато черното е силно и дръзко. Комбини-

рането им води до зашеметяващ външен вид. 

Най-значим ефект, който черно-белите дизай-

ни постигат, е комбинацията с минимално ко-

личество цвят (Из. 1). 

 

Изображение 1. Пример за черно-бял 

дизайн.128 

От няколко години насам се налага тенденция 

за опростен дизайн, който скоро няма да изле-

зе от мода. Все повече уеб дизайнери избират 

простотата и премахват несъществените 

елементи. 3D и флаш елементите отстъпват 

място на плоския (flat, 2D), изчистен дизайн (Из. 

2).

 

Изображение 2. Пример за неплосък дизайн.129 

128	 https://www.amazon.in/Apple-iPhone-11-Pro-64GB/dp/B07XLS56G6.

129	 https://htslegal.com/

130	 https://www.tesla.com/modelx

Все по-често се използват фотографии в 

естествена среда. Изображенията ста-

ват по-големи, когато са в ролята на фон 

(background images). Те трябва да са с адапти-

вен елемент, за да могат да изглеждат добре 

и на по-малки екрани и мобилни устройства. 

Тенденцията да се набляга на качествени из-

ображения ще продължи да се задълбочава, но 

видът им ще се промени. Вече се залага на фо-

тографии в естествена среда и по-малко се 

използват снимки на бял фон (Из. 3).

 

Изображение 3. Пример за фотография на 

обект в естествена среда.130 

Въпреки факта, че уеб страниците обикновено 

са настроени за систематични решетки, ди-

зайнерите се обръщат към по-естествените 

форми и гладки линии. Геометричните структу-

ри като квадрати, правоъгълници и триъгъл-

ници с техните остри ъгли създават усещане 

за стабилност, но тенденциите са за създава-

не на усещане за достъпност и комфорт. Тъй 

като естествените форми са неперфектни и 

асиметрични, те могат да създадат дълбочина 

на уеб дизайна и да накарат елементи на стра-

ницата да изпъкнат. Преследваната цел е съз-

даване на илюзията за движение (Из. 4).
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ИзобраЖение4. СьзоаВане на имозия за
98иЖение.131

ИзпОАзВането на асиметрия е 9руг Все по-на-
Аагащ се по9х09 В тВорчестВото на уеб 9и-
заинерите. Асиметричното позициониране на
еАементи В 9изаина на страницата преСАе9Ва
цеАта 9а пре9Ви9и Къое ще па9не погАе9ът на
посетите/ките (Из. 5). ПърВият погАе9 на по-
требитеАя е много ВаЖно ВизуаАно пре9изВиКа-
теАстВо пре9 9изаинера за успешно пре9ста-
Вяне на Вооещата и разпознаВаема Концепция
на Аичността иАи фирмата. ТаКа заинтригуВа-
ният потребитеА ще потърси на сайта поВече

информация, а защо не и КонтаКт.

| ИзобраЖение5. ИзпОАзВане на асиметрия”?

Друг тВорчесКи еАемент В работата на 9изаи-
нерите е изпОАзВането на разнообразна ти-
пография. По-гОАемият и оригинаАен щрифт

131 пттре://уууууу.атпйту.сот/
132 пират/сНпйсабепеззегесот.бг/
133 ппре://е|рср.сот/

грабВа Вниманието на потребитеАя, запомня
се и пре9изВиКВа интерес. ТоВа е причинатаВсе
по-често, ВАизаиКи В разАични уебсайтоВе, 9а
забеАязВаме КратКи пОСАания, изписани с Кра-
сиВ и гОАям шрифт. Прогнозата В тази насоКа
е Все по-честото изпОАзВане на разнообразни
щрифтоВе В разАични цВетоВе (Из. 6). ВъпреКи
богатата паАитра от наАични щрифтоВе, 9и-
заинерът не е ограничен В тВорчесКото разра-
ботВане на ноВи и разАични таКиВа, Като чес-
то те биВат и част от Аогото на заяВитеАя.

|С|Ъгнг Сари.“
8| [пил Ш)

.

ИзобраЖение 6. ИзпОАзВане на разнообразни
щрифтоВе. 133

Ви9еото също намира сВоето място В тВор-
честВото на 9изаинерите. 083 9оста сме/хо
изпОАзВат поВтарящо се Ви9ео на прирооен
пейзаж на9 „ГънКата" В начаАната си страница.
С тоВа постигат заВиЖ9ащо ообър резуАтат
от пре9изВиКан интерес у потребитеАите.
ТаКа АюбитеАите на Ви9еа могат 9а приемат
информация, без 9а изразхо9Ват много енер-
гия. С 9руги 9уми, то е е9ин от наи-преКите
начини 9а се пре9аВа запомняща и интригу-
Ваща информация (Из. 7). Добре пообраното и

пре9стаВено Ви9ео моЖе 9а е еАемент не само
от начаАната страница, но и 9а присъстВа на
САеоВащите. ТаКа се осигуряВа ВъзмоЖност за
бърза и ВпечатАяВаща 9опЪАнитеАна информа-
ция по от9еАни еАементи на сайта.

98 99
ГО

Д
И

Ш
Н

И
К

Д
Е

П
. 

„К
И

Н
О

, 
Р

Е
К

Л
А

М
А

 И
 Ш

О
У

Б
И

З
Н

Е
С

“

 

Изображение 4. Създаване на илюзия за 

движение.131 

Използването на асиметрия е друг все по-на-

лагащ се подход в творчеството на уеб ди-

зайнерите. Асиметричното позициониране на 

елементи в дизайна на страницата преследва 

целта да предвиди къде ще падне погледът на 

посетителите (Из. 5). Първият поглед на по-

требителя е много важно визуално предизвика-

телство пред дизайнера за успешно предста-

вяне на водещата и разпознаваема концепция 

на личността или фирмата. Така заинтригува-

ният потребител ще потърси на сайта повече 

информация, а защо не и контакт.

 

Изображение 5. Използване на асиметрия132. 

Друг творчески елемент в работата на дизай-

нерите е използването на разнообразна ти-

пография. По-големият и оригинален шрифт 

131	 https://www.affinity.com/

132	 https://clinicabenessere.com.br/

133	 https://elbcp.com/

грабва вниманието на потребителя, запомня 

се и предизвиква интерес. Това е причината все 

по-често, влизайки в различни уебсайтове, да 

забелязваме кратки послания, изписани с кра-

сив и голям шрифт. Прогнозата в тази насока 

е все по-честото използване на разнообразни 

шрифтове в различни цветове (Из. 6). Въпреки 

богатата палитра от налични шрифтове, ди-

зайнерът не е ограничен в творческото разра-

ботване на нови и различни такива, като чес-

то те биват и част от логото на заявителя. 

 

Изображение 6. Използване на разнообразни 

шрифтове. 133

Видеото също намира своето място в твор-

чеството на дизайнерите. O&3 доста смело 

използват повтарящо се видео на природен 

пейзаж над „Гънката” в началната си страница. 

С това постигат завиждащо добър резултат 

от предизвикан интерес у потребителите. 

Така любителите на видеа могат да приемат 

информация, без да изразходват много енер-

гия. С други думи, то е един от най-преките 

начини да се предава запомняща и интригу-

ваща информация (Из. 7). Добре подбраното и 

представено видео може да е елемент не само 

от началната страница, но и да присъства на 

следващите. Така се осигурява възможност за 

бърза и впечатляваща допълнителна информа-

ция по отделни елементи на сайта.  

 

Изображение 7. Използване на видео.134 

Все по-често в уеб сайтовете присъства ани-

мацията. Появата на въртящото се кръгче ни 

приканва да изчакаме зареждането на дадена 

страница или елемент от нея. Анимацията все 

по-често ще присъства в интерфейса като 

елемент на функционалността. 

В доста от своите сайтове по поръчка от 

клиент, дизайнерът Лебедев изгражда интер-

фейса на ръка с доста завидни художествени 

умения. По този начин сайтовете стават уни-

кални и индивидуални, както може да забележи-

те на изображение 8.

 

Изображение 8. Пример за специфични 

интерфейс решения.135 

134	 https://www.oand3.com/

135	 http://www.hatanga.su/

136	 https://www.google.com/

Използвания пример от сайта http://www.

hatanga.su/ ни показва как дизайнерът, използ-

вайки елементи от анимацията, още от пръв 

поглед ни предоставя синтезирана променяща 

се визуална информация с картина и текст. 

С последователното придвижване със скрола 

по вертикала, потребителят получава първо-

начална въздействаща на окото информация, 

която да предизвика неговия интерес не само 

към компанията, но и да търси контакт с нея.

Вероятно всеки уеб потребител знае какво е 

Doodle. Тази забавна илюстрация се използва 

от Google за отбелязване на празници и вся-

какви забележителни събития. Тя е комична, 

динамична и всеки път изненадващо различна. 

Така милиони хора се радват и научават доста 

нови неща за различни събития и личности по 

този атрактивен и креативен начин, както е 

показано на изображение 9.

Изображение 9. Събитийна промяна на 

логото на Google.136 

Имайки предвид страстта на света към Google 

Doodles, много собственици на сайтове се оп-

итват да внедрят тази техника на проекти-



| ИзобраЖение 7. ИзпОАзВане на Ви9ео.134

Все по-често 8 уеб саитоВете присъстВа ани-
мацията. ПояВата на Въртящото се Кръгче ни

приКанВа 9а изчаКаме заре>К9ането на 9а9ена
страница иАи еАемент от нея. Анимацията Все
по-често ще присъстВа В интерфейса Като
еАемент на фунКционаАността.

В ооста от сВоите саитоВе по поръчКа от
КАиент, 9изаинерът Аебе9е6 изгра>К9а интер-
феиса на ръКа с ооста заВи9ни ху90>КестВени
умения. По този начин саитоВете стаВат уни-
КаАни и ин9и6и9уаАни, КаКто мо>Ке 9а забеАе>Ки-

те на изобра>Кение 8.

ФПП1 ЛП“
. МАЛШХ ГЛУБИН

ИзобраЖение8. Пример за специфични
интерфейс решения.135

134 пттре://шшш.оапо|3.сот/
135 пттр://шшш.па1ап9а.еи/
136 п11р3://шшш.9оо9|е.сот/

ИзпОАзВания пример от сайта пттр://уууууу.

патап9а.зи/ ни поКазВа КаК 9изаинерът, изпОАз-
ВаиКи еАементи от анимацията, още от пръВ
погАе9 ни преоостаВя синтезирана променяща
се ВизуаАна информация с Картина и теКст.
С посАеооВатеАното при96и>КВане със сКрОАа

по ВертиКаАа, потребитеАят пОАучаВа пърВо-
начаАна ВъзоеистВаща на оКото информация,
Която 9а пре9изВиКа незоВия интерес не само
Към Компанията, но и 9а търси КонтаКт с нея.

Вероятно ВсеКи уеб потребитеА знае КаКВо е
Вооо|е. Тази забаВна иАюстрация се изпОАзВа

от 6009|е за отбеАязВане на празници и Вся-
КаКВи забеАе>КитеАни събития. Тя е Комична,
9инамична и ВсеКи път изнена98ащо разАична.
ТаКа миАиони хора се ра98ат и научаВат ооста
ноВи неща за разАични събития и Аичности по
този атраКтиВен и КреатиВен начин, КаКто е
поКазано на изобра>Кение 9.

ИзобраЖение 9. Събитиина промяна на
Аоаото на 6009|е.136

ИмаиКи пре96и9 страстта на сВета Към Оооо|е
Вооо|ез, много собстВеници на саитоВе се оп-
итВат 9а Вне9рят тази техниКа на проеКти-

ДЕП.
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Изображение 4. Създаване на илюзия за 

движение.131 

Използването на асиметрия е друг все по-на-

лагащ се подход в творчеството на уеб ди-

зайнерите. Асиметричното позициониране на 

елементи в дизайна на страницата преследва 

целта да предвиди къде ще падне погледът на 

посетителите (Из. 5). Първият поглед на по-

требителя е много важно визуално предизвика-

телство пред дизайнера за успешно предста-

вяне на водещата и разпознаваема концепция 

на личността или фирмата. Така заинтригува-

ният потребител ще потърси на сайта повече 

информация, а защо не и контакт.

 

Изображение 5. Използване на асиметрия132. 

Друг творчески елемент в работата на дизай-

нерите е използването на разнообразна ти-

пография. По-големият и оригинален шрифт 

131	 https://www.affinity.com/

132	 https://clinicabenessere.com.br/

133	 https://elbcp.com/

грабва вниманието на потребителя, запомня 

се и предизвиква интерес. Това е причината все 

по-често, влизайки в различни уебсайтове, да 

забелязваме кратки послания, изписани с кра-

сив и голям шрифт. Прогнозата в тази насока 

е все по-честото използване на разнообразни 

шрифтове в различни цветове (Из. 6). Въпреки 

богатата палитра от налични шрифтове, ди-

зайнерът не е ограничен в творческото разра-

ботване на нови и различни такива, като чес-

то те биват и част от логото на заявителя. 

 

Изображение 6. Използване на разнообразни 

шрифтове. 133

Видеото също намира своето място в твор-

чеството на дизайнерите. O&3 доста смело 

използват повтарящо се видео на природен 

пейзаж над „Гънката” в началната си страница. 

С това постигат завиждащо добър резултат 

от предизвикан интерес у потребителите. 

Така любителите на видеа могат да приемат 

информация, без да изразходват много енер-

гия. С други думи, то е един от най-преките 

начини да се предава запомняща и интригу-

ваща информация (Из. 7). Добре подбраното и 

представено видео може да е елемент не само 

от началната страница, но и да присъства на 

следващите. Така се осигурява възможност за 

бърза и впечатляваща допълнителна информа-

ция по отделни елементи на сайта.  

 

Изображение 7. Използване на видео.134 

Все по-често в уеб сайтовете присъства ани-

мацията. Появата на въртящото се кръгче ни 

приканва да изчакаме зареждането на дадена 

страница или елемент от нея. Анимацията все 

по-често ще присъства в интерфейса като 

елемент на функционалността. 

В доста от своите сайтове по поръчка от 

клиент, дизайнерът Лебедев изгражда интер-

фейса на ръка с доста завидни художествени 

умения. По този начин сайтовете стават уни-

кални и индивидуални, както може да забележи-

те на изображение 8.

 

Изображение 8. Пример за специфични 

интерфейс решения.135 

134	 https://www.oand3.com/

135	 http://www.hatanga.su/

136	 https://www.google.com/

Използвания пример от сайта http://www.

hatanga.su/ ни показва как дизайнерът, използ-

вайки елементи от анимацията, още от пръв 

поглед ни предоставя синтезирана променяща 

се визуална информация с картина и текст. 

С последователното придвижване със скрола 

по вертикала, потребителят получава първо-

начална въздействаща на окото информация, 

която да предизвика неговия интерес не само 

към компанията, но и да търси контакт с нея.

Вероятно всеки уеб потребител знае какво е 

Doodle. Тази забавна илюстрация се използва 

от Google за отбелязване на празници и вся-

какви забележителни събития. Тя е комична, 

динамична и всеки път изненадващо различна. 

Така милиони хора се радват и научават доста 

нови неща за различни събития и личности по 

този атрактивен и креативен начин, както е 

показано на изображение 9.

Изображение 9. Събитийна промяна на 

логото на Google.136 

Имайки предвид страстта на света към Google 

Doodles, много собственици на сайтове се оп-

итват да внедрят тази техника на проекти-



годишник

.
ране В сВоите ресурси. Когато се изпОАзВа
праВиАно, ВоооНе изКустВото В уеб 9изаина из-
гАе>К9а стиАно и за9ър>Ка интереса на посети-
теАите В сайта. ПърВонача/хно КартинКите не
са анимирани, но от 2010 го9ина започВат 9а се
пояВяВат КартинКи с ВКАючВащи хиперАинКоВе,
КаКто и иеАи интераКтиВни игри. Ооо9|е Вооб|е
не Винаги е е9наКъВ наВсяКъ9е по сВета, мно-
го често се съз9аВат разАични Визии, Които са
Ви9ими само В раЗАичните регионаАни Версии
на търсачКата. Няма точни особености и ясни
праВиАа, Които 9а 9иКтуВат ВсичКи 9изаини от
този Ви9. Има просто усещане за КреатиВност
и ра9ост. ВъпреКи тоВа, има няКОАКоВероятни
фунКции за рисуВане, Които могат 9а се изпОАз-
Ват В уеб 9изаина:

Да разгАе9аме КреатиВния уеб сайт: шуууу.

г|еопагсН.сот, САуЖещ за СХ/ на Роби Аеонар9и,
Който е 9изаинер на сВобо9на праКтиКа, >КиВе-
ещ В Ню ЙорК, заВършиА специаАност „ИАЮС-

тратиВен 9изаин” - Комбинация ме>К9у иАюс-

траиия и 9изаин (Из.1О).

5:10" воин тии ОП рниМумий"-воин дпс-ч

утрин им! на,щат,.

ИзобраЖение 10. Пример за иАюстратиВен
9изаин.137

Роби 9емонстрира отАични ху9о>КестВениуме-
ния В стиАизаиията и иАюстраиията на раз-
Аичните фоноВе и Визията на разнообразните

137 пттрз://шшш.г|еопагон.сот
138 пгтре://шшш.и/Ех.сот/

персона>Ки В негоВиясаит. Има страхотен иВе-
тоВи усет, Които 9опринася за Възприемането
на разАични емоции. Ето таКъВ саит поКри-
Ва трите ФунКции, за Които гоВори Аебе9еВ.
РазпознаВаем и ВпечатАяВащ, а фунКционаА-

ността му се опре9еАя Като много Аесна. За 9а
преминете през иеАия сайт, е необхо9имо само
9а изпОАзВате сКрОАа на мишКата.

САе9Ващият саит, Които заАага на арт Визия
е уууууу.Х/Х/Ех.сот. ХА/Ех е Компания, осноВана през
2006 г. В ИзраеА. Тя разработВа пАатформа за
изгра>К9анена уеб саитоВе. ПАатформата поз-
ВОАяВа на потребитеАя 9а изгра9и собстВен
уеб сайт без разхо9и и без 9а е необхо9имо на-
Аичието на пре9ВаритеАни познания В обАасти
Като Ко9иране иАи уеб 9изаин (Из.11).
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ИзобраЖение 11. ПАатФорма за сьзоаВане на
уеб саитоВе. 138

Дизайнерите умеАо съчетаВат 9игитаАното
изКустВо с техниКа от ПоантиАизмът, Който
е течение В ЖиВописта. ПоантиАизмът се раз-
гАе>К9а Като част от 9Ви>Кението САе9 импре-
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ране в своите ресурси. Когато се използва 

правилно, Doodle изкуството в уеб дизайна из-

глежда стилно и задържа интереса на посети-

телите в сайта. Първоначално картинките не 

са анимирани, но от 2010 година започват да се 

появяват картинки с включващи хиперлинкове, 

както и цели интерактивни игри. Google Doodle 

не винаги е еднакъв навсякъде по света, мно-

го често се създават различни визии, които са 

видими само в различните регионални версии 

на търсачката. Няма точни особености и ясни 

правила, които да диктуват всички дизайни от 

този вид. Има просто усещане за креативност 

и радост. Въпреки това, има няколко вероятни 

функции за рисуване, които могат да се използ-

ват в уеб дизайна:

Да разгледаме креативния уеб сайт: www.

rleonardi.com, служещ за CV на Роби Леонарди, 

който е дизайнер на свободна практика, живе-

ещ в Ню Йорк, завършил специалност „Илюс-

тративен дизайн” - комбинация между илюс-

трация и дизайн (Из.10).

 

Изображение 10. Пример за илюстративен 

дизайн.137 

Роби демонстрира отлични художествени уме-

ния в стилизацията и илюстрацията на раз-

личните фонове и визията на разнообразните 

137	 https://www.rleonardi.com

138	 https://www.Wix.com/

персонажи в неговия сайт. Има страхотен цве-

тови усет, който допринася за възприемането 

на различни емоции. Ето такъв сайт покри-

ва трите функции, за които говори Лебедев. 

Разпознаваем и впечатляващ, а функционал-

ността му се определя като много лесна. За да 

преминете през целия сайт, е необходимо само 

да използвате скрола на мишката. 

Следващият сайт, който залага на арт визия 

е www.Wix.com. Wix е компания, основана през 

2006 г. в Израел. Тя разработва платформа за 

изграждане на уеб сайтове. Платформата поз-

волява на потребителя да изгради собствен 

уеб сайт без разходи и без да е необходимо на-

личието на предварителни познания в области 

като кодиране или уеб дизайн (Из.11).

 

Изображение 11. Платформа за създаване на 

уеб сайтове. 138

Дизайнерите умело съчетават дигиталното 

изкуство с техника от Поантилизмът, който 

е течение в живописта. Поантилизмът се раз-

глежда като част от движението след импре-

сионизма. Стилът е основан от художниците 

Жорж Сьора (1859 – 1891г.) и Пол Синяк (1863 – 

1935г.). За разлика от импресионизма, поанти-

листите използват само точки от чист цвят, 

за да създадат изображения. Натрупването на 

точки съставлява цялото изображение. Поан-

тилизмът не е само посока на изкуството и 

живописта, той е специфична техника за рису-

ване. Върхът на развитието са 80-те - 90-те 

години на XIX век. Впечатляваща е картината 

на Пол Синяк „Канал Гранде” (Из. 12).

 

Изображение 12. „Канал Гранде” Венеция 

(1905 г.), Музей на изкуствата в Толидо, САЩ139 

Има хиляди примери за ръчно рисувани уеб сай-

тове, в които са преплетени модерни с класи-

чески техники.

Както в момента има модерна тенденция из-

вестни картини да се преплитат с фотогра-

фия с цел реклама. Използвана е от Питер Кор-

нелис (Пийт) Мондриан (1872 – 1944 г.), който 

заедно с художниците Василий Кандински (1866 

– 1944 г.) и Казимир Малевич (1878 – 1935 г.), по-

ставят началото на абстракционизма (Из. 13).

 

139	 https://www.paul-signac.org/Entrance-To-The-Grand-Canal-Venice.html от сайта https://www.paul-signac.org/

140	 https://bg.wikipedia.org/wiki/Пийт_Мондриан

141	 https://www.facebook.com/themall.bg

142	 http://collection-art.com/картини-върху-дрехи/

Изображение 13. Пийт Мондриан „Композиция II  

в червено, синьо и жълто” (1930 г.) 140

Дизайнерите често използват за фон картина 

преплетена с фотография и типография с цел 

реклама (Из.14).

 

Изображение 14. Пример за комбиниран дизайн.141  

Една от модните тенденции е картина върху 

дреха (Из.15). 

 

Изображение 15. Модел по картина на Мондриан142  



сионизма. Оти/кът е осноВан от ху90>Книците
Жорж Сьора (1859 - 18918.) и ПОА СиняК (1863 -
19358.). За разАиКа от импресионизма, поанти-
Аистите изпОАзВат само точКи от чист цВят,
за 9а съзоаоат изобраЖения. НатрупВането на
точКи състаВАяВа ЦЯАОГПО изобраЖение. Поан-
ГТШАЦЗМЪГП не е само посоКа на изКустВото и

>КиВописта, той е специфична техниКа за рису-
Ване. Върхът на разВитието са 8О-те - 9О-те
аооини на Х|Х ВеК. ВпечатАяВаща е Картината
на ПОА СиняК „Кана/х Гран9е" (Из. 12).

|
ИзобраЖение 12. „Кана/х Гран9е" Венеция
(1905 г.), Музей на изКустВата В ТОАЦ9О, САЩ139

Има хиАя9и примери за ръчно рисуВани уеб саи-
тоВе, В Които са препАетени мооерни с КАаси-

чесКи техниКи.

КаКто В момента има мооерна тен9енция из-
Вестни Картини 9а се препАитат с фотогра-
фия с цеА реКАама. ИзпОАзВана е от Питер Кор-
неАис (Пиит) Мон9риан (1872 - 1944 г.), Които
зае9но с ху90>КницитеВасиАии Кан9инсКи (1866

- 1944 а.) и Казимир МаАеВич (1878 - 1935 г.), по-
стаВят начаАото на абстраКционизма(Из. 13).

|
ИзобраЖение 13. Пийт Мон9риан „Композиция ||
В черВено, синьо и >КьАто" (1930 г.) ”0

Дизайнерите често изпОАзВат за фон Картина
препАетена с фотография и типография с цеА
реКАама (Из.14).

ФОРМИТЕ
НА ЕСЕНТА

| ИзобраЖение 14. Пример за Комбиниран 9изаин.141

Е9на от мооните тен9енции е Картина Върху
ореха (Из.15).

ИзобраЖение 15. МооеА по Картина на Мон9риан142

139 Игра:/Амит.раи|-з19пас.ог9/Ептгапсе-То-Тпе-6гапб-Сапа|-Х/епйсе.птт|от сайта пттрз://шшш.раи|-зй9пас.ог9/
140 пират/ромиКйреойаою/ш!КЕ/Пиит-Мон9риан
141 пттрз://и/и/ш.1асерооК.сот/тпета||.69
142 пттр://со||есйоп-ап.сот/Картини-Вьрху-орехи/
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ране в своите ресурси. Когато се използва 

правилно, Doodle изкуството в уеб дизайна из-

глежда стилно и задържа интереса на посети-

телите в сайта. Първоначално картинките не 

са анимирани, но от 2010 година започват да се 

появяват картинки с включващи хиперлинкове, 

както и цели интерактивни игри. Google Doodle 

не винаги е еднакъв навсякъде по света, мно-

го често се създават различни визии, които са 

видими само в различните регионални версии 

на търсачката. Няма точни особености и ясни 

правила, които да диктуват всички дизайни от 

този вид. Има просто усещане за креативност 

и радост. Въпреки това, има няколко вероятни 

функции за рисуване, които могат да се използ-

ват в уеб дизайна:

Да разгледаме креативния уеб сайт: www.

rleonardi.com, служещ за CV на Роби Леонарди, 

който е дизайнер на свободна практика, живе-

ещ в Ню Йорк, завършил специалност „Илюс-

тративен дизайн” - комбинация между илюс-

трация и дизайн (Из.10).

 

Изображение 10. Пример за илюстративен 

дизайн.137 

Роби демонстрира отлични художествени уме-

ния в стилизацията и илюстрацията на раз-

личните фонове и визията на разнообразните 

137	 https://www.rleonardi.com

138	 https://www.Wix.com/

персонажи в неговия сайт. Има страхотен цве-

тови усет, който допринася за възприемането 

на различни емоции. Ето такъв сайт покри-

ва трите функции, за които говори Лебедев. 

Разпознаваем и впечатляващ, а функционал-

ността му се определя като много лесна. За да 

преминете през целия сайт, е необходимо само 

да използвате скрола на мишката. 

Следващият сайт, който залага на арт визия 

е www.Wix.com. Wix е компания, основана през 

2006 г. в Израел. Тя разработва платформа за 

изграждане на уеб сайтове. Платформата поз-

волява на потребителя да изгради собствен 

уеб сайт без разходи и без да е необходимо на-

личието на предварителни познания в области 

като кодиране или уеб дизайн (Из.11).

 

Изображение 11. Платформа за създаване на 

уеб сайтове. 138

Дизайнерите умело съчетават дигиталното 

изкуство с техника от Поантилизмът, който 

е течение в живописта. Поантилизмът се раз-

глежда като част от движението след импре-

сионизма. Стилът е основан от художниците 

Жорж Сьора (1859 – 1891г.) и Пол Синяк (1863 – 

1935г.). За разлика от импресионизма, поанти-

листите използват само точки от чист цвят, 

за да създадат изображения. Натрупването на 

точки съставлява цялото изображение. Поан-

тилизмът не е само посока на изкуството и 

живописта, той е специфична техника за рису-

ване. Върхът на развитието са 80-те - 90-те 

години на XIX век. Впечатляваща е картината 

на Пол Синяк „Канал Гранде” (Из. 12).

 

Изображение 12. „Канал Гранде” Венеция 

(1905 г.), Музей на изкуствата в Толидо, САЩ139 

Има хиляди примери за ръчно рисувани уеб сай-

тове, в които са преплетени модерни с класи-

чески техники.

Както в момента има модерна тенденция из-

вестни картини да се преплитат с фотогра-

фия с цел реклама. Използвана е от Питер Кор-

нелис (Пийт) Мондриан (1872 – 1944 г.), който 

заедно с художниците Василий Кандински (1866 

– 1944 г.) и Казимир Малевич (1878 – 1935 г.), по-

ставят началото на абстракционизма (Из. 13).

 

139	 https://www.paul-signac.org/Entrance-To-The-Grand-Canal-Venice.html от сайта https://www.paul-signac.org/

140	 https://bg.wikipedia.org/wiki/Пийт_Мондриан

141	 https://www.facebook.com/themall.bg

142	 http://collection-art.com/картини-върху-дрехи/

Изображение 13. Пийт Мондриан „Композиция II  

в червено, синьо и жълто” (1930 г.) 140

Дизайнерите често използват за фон картина 

преплетена с фотография и типография с цел 

реклама (Из.14).

 

Изображение 14. Пример за комбиниран дизайн.141  

Една от модните тенденции е картина върху 

дреха (Из.15). 

 

Изображение 15. Модел по картина на Мондриан142  
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е9на от наи-разпознаВаемитеорехи В мооата и

ЗаКАючение

е част от ВсичКи м09ни КОАеКиии. ИЗАоЖена е В

музея „ВиКтория и ААбърт” В Аоноон и е пример
на пърВото съчетание ме>К9у изКустВо и мо9а.

В заКАючение исКам 9а Ка>Ка, че графичният 9и-
заинер, осВен 9а познаВа отАично разАичните
софтуери, трябВа 9а мо>Ке 9а рисуВа и 9а има

Ки, приАо>Кени В 9а9ения софтуер, В Краиния си
резуАтат Винаги ще бъ9е ВпечатАяВащ и за-
помнящ.

познания по история на изКустВото. МиСАя, че
съчетанието с мо9ерните и КАасичесКи техни-
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Тази рокля е създадена през 1965 г. от Ив Сен 

Лоран по модел на картина от Мондриан. Тя е 

една от най-разпознаваемите дрехи в модата и 

е част от всички модни колекции. Изложена е в 

музея „Виктория и Албърт” в Лондон и е пример 

на първото съчетание между изкуство и мода. 

Заключение 

В заключение искам да кажа, че графичният ди-

зайнер, освен да познава отлично различните 

софтуери, трябва да може да рисува и да има 

познания по история на изкуството. Мисля, че 

съчетанието с модерните и класически техни-

ки, приложени в дадения софтуер, в крайния си 

резултат винаги ще бъде впечатляващ и за-

помнящ.

ИНТЕРНЕТ И ДРУГИ ДИГИТАЛНИ ИЗТОЧНИЦИ:

За Норман Лойд „Норм“ Кокс на сайта https://bg.hrvwiki.net/wiki/Norm_Cox_(designer) [прегледан на 

15 септември 2021 г.]

Интервю на Лебедев на тема: „Как да различим добрия дизайн от лошия“  https://vc.ru/design/73577-

kak-otlichit-horoshiy-dizayn-ot-plohogo-tri-stula-i-artemiy-lebedev и https://www.artlebedev.ru/ [Прегле-

дан на 28 август 2021 г.]

Книгата „На първо място в Google“ от екипа на Time Kiberman https://azcheta.com/na-parvo-myasto-

v-google-tim-kiberman/ [Прегледан на 26 септември 2021 г.]

Резултати от изследване на KANTAR TNS по поръчка на Google на тема: „41% от българите 

използват смартфон наравно с лаптоп и стационарен компютър за достъп до интернет” от 

26.10.2017г. https://smartnews.bg/41-българите-използват-смартфон [Прегледан на 20 август 2021 

г.] 

Сайт, който служи за CV на Роби Леонарди www.rleonardi.com [прегледан на 20 септември 2021 г.]

Статия на Константин Карайчев „Адаптивен дизайн”, публикувана на 12 април 2020 г. https://

webdojobg.com/adaptiven-dizain/ [прегледана на 25 септември 2021 г.]

Aaron Gustafson https://www.aaron-gustafson.com/about/ [прегледан на 26 септември 2021 г.]

Ethan Marcotte https://aneventapart.com/speakers/ethan-marcotte [прегледан на 26 септември 2021 г.]

Ethan Marcotte „Responsive Web Design” 2011 г. https://abookapart.com/products/responsive-web-design 

[прегледан на 26 септември 2021 г.]

Ethan Marcotte „Responsive Design: Patterns and Principles” 2015 г. https://abookapart.com/products/

responsive-design-patterns-principles [прегледан на 26 септември 2021 г.]

https://www.invisionapp.com/inside-design/pros-and-cons-of-hamburger-menus/ [прегледан на 20 сеп-

тември 2021 г.]

ИЗПОЛЗВАНИ САЙТОВЕ ЗА ИЗОБРАЖЕНИЯТА:

Изображение 1 https://www.amazon.in/Apple-iPhone-11-Pro-64GB/dp/B07XLS56G6

Изображение 2 https://htslegal.com/

Изображение 3 https://www.tesla.com/modelx

Изображение 4. https://www.affinity.com/

Изображение 5 https://clinicabenessere.com.br/

Изображение 6 https://elbcp.com/

Изображение 7 https://www.oand3.com/

Изображение 8 http://www.hatanga.su/

Изображение 9 https://www.google.com/

Изображение 10 https://www.rleonardi.com

Изображение 11 https://www.Wix.com/

Изображение 12 https://www.paul-signac.org/Entrance-To-The-Grand-Canal-Venice.html от сайта 

https://www.paul-signac.org/

Изображение 13 https://bg.wikipedia.org/wiki/Пийт_Мондриан

Изображение 14 https://www.facebook.com/themall.bg

Изображение 15 http://collection-art.com/картини-върху-дрехи/      

 



ИЗПОАЗВАНИ САЙТОВЕ ЗА ИЗОБРАЖЕНИЯТА:

ИзобраЖение 1 ттрзМ/шшшатахоп.1п/Арр|е-1РПопе-11-Рго-64СЗВ/бр/ВО7Х|.85666
ИзобраЖение 2 ттрз://тз|е9а|.сот/
ИзобраЖение З ттрз://и/хА/ш.тез|а.сот/тоае|х
ИзобраЖение 4. ттрз://шшш.а111пЕту.сот/
ИзобраЖение 5 ттрз://с|Епйсаьепеззегеюот.ьг/
ИзобраЖение 6 ттрз://е|ьср.сот/
ИзобраЖение 7 ттрз://шшш.оапо|3.сот/
ИзобраЖение 8 ттр://шшш.патаг19а.зи/
ИзобраЖение 9 ттрз://шшш.9оо9|е.сот/
ИзобраЖение 1О ттрз://шшш.г|еопаго|1.сот
ИзобраЖение 11 ттрз://шшш.Х/Х/Ех.сот/

ИзобраЖение 12 ттрз://шшш.раи|-зй9пас.ою/Епйапсе-То-ТПе-(Згапб-Сапа|-Х/епйсе.тт|
ттрз://шшш.раи|-зй9пас.ОГ9/
ИзобраЖение 13 ттрз://ь9.хА/ЕКЕрееЕа.ОГ9/ш1КЕ/Пийт-Мон9риан

ИзобраЖение 14 ттрз://шхА/хА/.1асеьоок.сот/тпетан139

ИзобраЖение 15 ттр://со||есНоп-агт.сот/Картини-Върху-9рехи/

от сайта

ДЕП.

„КИНО,

РЕКААМА

И

ШОУБИЗНЕС"

.102 103

ГО
Д

И
Ш

Н
И

К

Д
Е

П
. 

„К
И

Н
О

, 
Р

Е
К

Л
А

М
А

 И
 Ш

О
У

Б
И

З
Н

Е
С

“

Тази рокля е създадена през 1965 г. от Ив Сен 

Лоран по модел на картина от Мондриан. Тя е 

една от най-разпознаваемите дрехи в модата и 

е част от всички модни колекции. Изложена е в 

музея „Виктория и Албърт” в Лондон и е пример 

на първото съчетание между изкуство и мода. 

Заключение 

В заключение искам да кажа, че графичният ди-

зайнер, освен да познава отлично различните 

софтуери, трябва да може да рисува и да има 

познания по история на изкуството. Мисля, че 

съчетанието с модерните и класически техни-

ки, приложени в дадения софтуер, в крайния си 

резултат винаги ще бъде впечатляващ и за-

помнящ.
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ИЗПОЛЗВАНИ САЙТОВЕ ЗА ИЗОБРАЖЕНИЯТА:

Изображение 1 https://www.amazon.in/Apple-iPhone-11-Pro-64GB/dp/B07XLS56G6

Изображение 2 https://htslegal.com/

Изображение 3 https://www.tesla.com/modelx

Изображение 4. https://www.affinity.com/

Изображение 5 https://clinicabenessere.com.br/

Изображение 6 https://elbcp.com/

Изображение 7 https://www.oand3.com/

Изображение 8 http://www.hatanga.su/

Изображение 9 https://www.google.com/

Изображение 10 https://www.rleonardi.com
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Изображение 14 https://www.facebook.com/themall.bg

Изображение 15 http://collection-art.com/картини-върху-дрехи/      

 


