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Резюме: Темата разгле)Куа напреуьКа на уигиталните технологии В снимачната
техниКа, преуназначена за фотографи и Виуеографи. Анализира пояВата на ноВа Ка-

тегория снимачна техниКа - хибриуни Камери, Които позВоляВат уа се решаВат еу-
ноВременно фотографсКи зауачи и уа се сьзуаВат КратКи Виуео форми (или уори цял
пьлнометраЖенфилм).

РазВитиетона технологиите промени уВа осноВни аспеКта на фотографията - Вре-
мето за заснемане и реализация на Крайния проууКт и прага за Влизане В снимачния
бизнес (цената на Камерите стаВа Все по-уостьпна, Като се преулагат Все поВече
ВьзмоЖности). ТоВа уауе ВьзмоЖност за по-КратКо Време и на по-нисКа цена уа се
постигне КачестВен Краен резултат и осигури опцията на много поВече хора уа сьз-
уаВат Визуално сьуьрЖание. За послеуните 70-75 гоуини уВеличението на заетите В

областта и обемът на заснет материал е нараснал значително.

Другата страна на ураВнението е уВеличаВането на сКоростта на интернета за
масоВия потребител (стационарен и мобилен) и по-ВисоКата изчислителна мощ на
Компютьрната техниКа (туК трябВа уа ВКлючим и таблети, и телефони). ТаКа ВсеКи

потребител В наши уни споКойно моЖе уа глеуа от ВсяКомясто Визуалнияматериал.
И порауи горните фаКти, снимКите започВат уа се изместВат от уВшКещи се изо-
бра)Кения и КратКи Виуеа, Което изисКВа уиВерсифиКация на сьзуателите на сьуьр-
)Кание. Тази уиВерсифиКациясе улесни много с пояВата на уостьпни хибриуни Камери,
Които уостатьчно уобре се спраВят и със статично изобра)Кение и КратКо Виуео.

В излоЖението се търси и обяснение защо поВечето обучители преупочитат Вече
уигиталната среуа за споуеляне на знание и информация за сметКа на трауицион-
ните печатни меуии и Книги. Но уали тези уВеличени техничесКи ВьзмоЖности и
по-нисКа себестойност на проууКция Воуи уо по-ВисоКо КачестВо на сьуьрЖанието?

КлючоВи 9уми: Фотография, фотографсКо изКустВо, КиноизКустВо,цифроВа Камера, уигитал-
на Камера, хибриуна Камера, ВизуаАно съуърЖание, тематично съуърЖание, КачестВо на изо-
браЖението, цифроВи технологии.
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и в много случаи интуитивни интерпретации, 

носещи специфични емоции на много по-високо 

естетическо ниво в авторските творби – без 

значение дали говорим за комерсиални или ар-

тистични авторски проекти. Както в изобра-

зителното изкуство съществуват академич-

ни канони - основа на множество творчески 

интерпретации в модерното и съвременното 

изкуство, така и фотографията трябва да не 

забравя за основополагащите принципи, обе-

диняващи двуизмерните артистични форми 

в изкуството. Въз основа на тях може да се 

изгражда професионална реализация, авторско 

мнение и концептуален поглед.  
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РОЛЯ НА РАЗВИТИЕТО НА ДИГИТАЛНИТЕ 
ТЕХНОЛОГИИ ПРИ СЪЗДАВАНЕТО НА ВИЗУАЛНО 
СЪДЪРЖАНИЕ
гл. ас. д-р Енчо Найденов   |   DOI: https://doi.org/10.33919/ydcas.21.3

Резюме: Темата разглежда напредъка на дигиталните технологии в снимачната 

техника, предназначена за фотографи и видеографи. Анализира появата на нова ка-

тегория снимачна техника – хибридни камери, които позволяват да се решават ед-

новременно фотографски задачи и да се създават кратки видео форми (или дори цял 

пълнометражен филм).

Развитието на технологиите промени два основни аспекта на фотографията – вре-

мето за заснемане и реализация на крайния продукт и прага за влизане в снимачния 

бизнес (цената на камерите става все по-достъпна, като се предлагат все повече 

възможности). Това даде възможност за по-кратко време и на по-ниска цена да се 

постигне качествен краен резултат и осигури опцията на много повече хора да съз-

дават визуално съдържание. За последните 10-15 години увеличението на заетите в 

областта и обемът на заснет материал е нараснал значително.

Другата страна на уравнението е увеличаването на скоростта на интернета за 

масовия потребител (стационарен и мобилен) и по-високата изчислителна мощ на 

компютърната техника (тук трябва да включим и таблети, и телефони). Така всеки 

потребител в наши дни спокойно може да гледа от всяко място визуалния материал. 

И поради горните факти, снимките започват да се изместват от движещи се изо-

бражения и кратки видеа, което изисква диверсификация на създателите на съдър-

жание. Тази диверсификация се улесни много с появата на достъпни хибридни камери, 

които достатъчно добре се справят и със статично изображение и кратко видео.

В изложението се търси и обяснение защо повечето обучители предпочитат вече 

дигиталната среда за споделяне на знание и информация за сметка на традицион-

ните печатни медии и книги. Но дали тези увеличени технически възможности и 

по-ниска себестойност на продукция води до по-високо качество на съдържанието?

Ключови думи: Фотография, фотографско изкуство, киноизкуство, цифрова камера, дигитал-

на камера, хибридна камера, визуално съдържание, тематично съдържание, качество на изо-

бражението, цифрови технологии.
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.
През посАе9ните 15 го9ини набАю9аВаме бурно-
то разВитие на ВсичКи снимачни техн0Аогии,
КаКто и на поВечето съпътстВащи зВена - ос-
ВетАение, грип, КомуниКации. НиКога В истори-
ята на фотографията и Киното не е биАо Въз-
мо>Кно т0АК0Ва бързо 9а се съз9аВа ВизуаАно
изобра>Кение В Комбинация с ВисоКо КачестВо,
Като реаАното Време от по9г0тоВКа 90 фина-
Аизиране на снимКите Варира от буКВаАно на
момента 90 сАе9 няК0АКо часа иАи 9ни.

ТоВа разВитие, В Комбинация 0 Все по-нисКия
иКономичесКи праг за ВАизане В бранша, 9а9е
Възмо>Кност праКтичесКи на ВсеКи 9а съз9аВа
ВизуаАен материаА и 9а го спо9еАя В мре>Ката,
имаиКи 9остъп 90 ВсяКаКВа ау9ит0рия.

От е9на страна, този техн0Аогичен напре9ъК
наистина разВързВа ръцете на тВорците 9а
съз9аВат Визия по ноВ начин за по-КратКо Вре-
ме и 9а снимат Ка9ри, Които пре9и бяха 9ос-

доКъуе са стигна/ш технологиите 9нес?

тъпни само за ВисоКобю9>Кетни про9уКции, но
от 9руга страна, тоВа неминуемо рефАеКтира
В г0Аямот0 К0АичестВо съз9аВани Ка9ри, КАипо-
Ве, фиАми, сериаАи. Добрата ноВина е, че тоВа
генерира и поВече работа за хората В бранша,
съотВетно и п0Ае за изяВа.

Ясно е, че съз9аВането на ВизуаАно съ9ър>Ка-
ние ниКога не е биАо т0АК0Ва Аесно, бързо и на
нисКа цена. Но КаКВо 9руг0 промени този бърз
техн0Аогичен напре9ъК? Имаме Аи поВищено
КачестВо на съ9ър>Канието на изобраЖения-
та? ТехничесКите Възмо>КностиАи В09ят Вече
снимачния процес? ИАи Все още и9еята 90ми-
нира? КаК се отразяВа на мисАенето на тВо-
реца В негоВия КриейтиВ процес и съз9аВане
на Визия? ОсВен 0чеВи9ните пре9имстВа, 9аАи

този напре9ъК няма и не9остатъци? ТоВа ще
анаАизираме В сАе9Ващите страници и ще Ви-

9им мо>Кем Аи 9а 9а9ем Категоричен отгоВор на

горните Въпроси.

За 9а разберем К0АК0 е г0Аям напре9ъКът на
техн0Аогиите В п00Ае9ните го9ини, ще напра-
Вим КратъК прегАе9 и сраВнение на техниКата
и нейните Възмо>Кности, Като ще се спрем
само на еВ0Аюцията на цифроВите техн0Аогии.
СраВняВането им с КАасичесКата фиАмоВа фо-
тография няма 9а праВим, а само ще припомним

„Фотографът, Които
изп0АзВа КАасичесКата фиАмоВа техн0Аогия,
трябВа 9а е обезпечен техничесКи с ВисоК КАас

сАе9ното тВър9ение:

техниКа, осВетАение с ВисоК интензитет и

Резолюция на изобраЖението

огромни теоретични и праКтичесКи знания за
постигането на за9а9ения резуАтат“50 . Тоест
иКономичесКият праг за наВАизане на пазара
при фиАмоВата фотография е биА 9оста по-Ви-
соК от този при 9игитаАната и необхо9имите
познания са биАи 9оста по-щироКи и за9ъАбоче-
ни. П09обна анаАогия В процесите мо>Ке 9а се
напраВи и ме>К9у начаАните г09ини на цифроВи-

зацията и нащи 9ни.

Ще посочим разВитието на техн0Аогиите по
няК0АК0 КонКретни измерими поКазатеАи.

ПърВите цифроВи фотографсКи Камери, Които
имаха няКаКВо праКтичесКо КомерсиаАно при-
А0>Кение бяха с рез0Аюция от 4-6 МегапиКсеАа.
За сраВнение само ще Ка>Кем, че по тоВа Време
9ори изобра>Кението на наи-маАКия КомерсиаА-
но изп0АзВан фиАм (Збмм - 24/36мм) изгАе>К9аще

п0-9етаиАно и ясно. НезаВисимо от нисКата
ре30Аюция Ка9рите мо>Кеха 9а се изп0АзВат
9ори за печат В КачестВени списания. През го-
9ините ре30Аюцията на матриците се поКач-
Ваще пАаВно на 12, 20, 24, 26 МегапиКсеАа., Като
пре9и няК0АК0 г09ини 9остигна ниВото от 50

50 Енчо Наи9еноВ, ДОКТОРСКА ТЕЗА: ВАиянието на цифроВите фотографсКи техноюгии Върху професионаАно-
то осВетАение, 2013, стр. 175.
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През последните 15 години наблюдаваме бурно-

то развитие на всички снимачни технологии, 

както и на повечето съпътстващи звена – ос-

ветление, грип, комуникации. Никога в истори-

ята на фотографията и киното не е било въз-

можно толкова бързо да се създава визуално 

изображение в комбинация с високо качество, 

като реалното време от подготовка до фина-

лизиране на снимките варира от буквално на 

момента до след няколко часа или дни.

Това развитие, в комбинация с все по-ниския 

икономически праг за влизане в бранша, даде 

възможност практически на всеки да създава 

визуален материал и да го споделя в мрежата, 

имайки достъп до всякаква аудитория. 

От една страна, този технологичен напредък 

наистина развързва ръцете на творците да 

създават визия по нов начин за по-кратко вре-

ме и да снимат кадри, които преди бяха дос-

50	 Енчо Найденов, ДОКТОРСКА ТЕЗА: Влиянието на цифровите фотографски технологии върху професионално-

то осветление, 2013, стр. 175.

тъпни само за високобюджетни продукции, но 

от друга страна, това неминуемо рефлектира 

в голямото количество създавани кадри, клипо-

ве, филми, сериали. Добрата новина е, че това 

генерира и повече работа за хората в бранша, 

съответно и поле за изява.

Ясно е, че създаването на визуално съдържа-

ние никога не е било толкова лесно, бързо и на 

ниска цена. Но какво друго промени този бърз 

технологичен напредък? Имаме ли повишено 

качество на съдържанието на изображения-

та? Техническите възможности ли водят вече 

снимачния процес? Или все още идеята доми-

нира?  Как се отразява на мисленето на тво-

реца в неговия криейтив процес и създаване 

на визия? Освен очевидните предимства, дали 

този напредък няма и недостатъци? Това ще 

анализираме в следващите страници и ще ви-

дим можем ли да дадем категоричен отговор на 

горните въпроси.

Докъде са стигнали технологиите днес?

За да разберем колко е голям напредъкът на 

технологиите в последните години, ще напра-

вим кратък преглед и сравнение на техниката 

и нейните възможности, като ще се спрем 

само на еволюцията на цифровите технологии. 

Сравняването им с класическата филмова фо-

тография няма да правим, а само ще припомним 

следното твърдение: „Фотографът, който 

използва класическата филмова технология, 

трябва да е обезпечен технически с висок клас 

техника, осветление с висок интензитет и 

огромни теоретични и практически знания за 

постигането на зададения резултат“50 . Тоест 

икономическият праг за навлизане на пазара 

при филмовата фотография е бил доста по-ви-

сок от този при дигиталната и необходимите 

познания са били доста по-широки и задълбоче-

ни. Подобна аналогия в процесите може да се 

направи и между началните години на цифрови-

зацията и наши дни.

Ще посочим развитието на технологиите по 

няколко конкретни измерими показатели.

Резолюция на изображението

Първите цифрови фотографски камери, които 

имаха някакво практическо комерсиално при-

ложение бяха с резолюция от 4-6 Мегапиксела. 

За сравнение само ще кажем, че по това време 

дори изображението на най-малкия комерсиал-

но използван филм (35мм – 24/36мм) изглеждаше 

по-детайлно и ясно. Независимо от ниската 

резолюция кадрите можеха да се използват 

дори за печат в качествени списания. През го-

дините резолюцията на матриците се покач-

ваше плавно на 12, 20, 24, 26 Мегапиксела., като 

преди няколко години достигна нивото от 50 

Mp, което се оказа на практика достатъчно 

на почти всички възможни комерсиални аплика-

ции. По-висока от тази разделителна способ-

ност има много малко приложения и се ползва 

значително по-рядко. Затова повечето висок 

клас съвременни камери имат резолюция около 

45-50 Mp и само няколко са с по-голяма резолю-

ция – например 100 или над 100 мегапиксела.

 

Снимка 1. Първото комерсиално приложение 

на цифрова фотография в моята практика. 

Използвана е базова камера на NIKON с 

резолюция на матрицата 6 Mpix. Снимано е 

във формат JPEG, защото тогава нямахме 

много опит в работата с RAW файлове.

Какво ни дава тази голяма резолюция?

На първо място, повече детайл в изображение-

то, възможност да виждаме по-чисто и ясно 

изображение. Съответно и възможността за 

по-големи увеличения с фотографско качество. 

Това е изключително полезно при снимането на 

бижута, храна, интериор, пейзажна фотогра-

фия, архитектура и не толкова подходящи за 

снимки на хора, главно портрети, защото се 

виждат прекалено много излишни детайли.

Изображение с висока резолюция изглежда по-

остро и „бляскаво“. За определен вид фотогра-

фия повишава усещането за стойността на 

обектите в кадър – търсен ефект при комер-

сиалната фотография. 

 

Снимка 2. Комерсиалното приложение на 

този кадър е на всички възможни печатни 

носители като постери, външна реклама и 

вътрешни стени на мястото на продажбата, 

затова е задължително използването на 

камера с максимална резолюция (съобразно 

бюджета). Високата разделителна 

способност в комбинация с качествената 

оптика и ефектното осветление допринасят 

за „блясъка“ на финалното изображение.

Интересен страничен ефект от детайл-

ността на изображението е увеличената дъл-

бочина и въздушна перспектива, особено при 

външни снимки на голямо разстояние. Незави-

симо от въздушната димка, повишената резо-

люция ни позволява да видим повече нюанси и 

обекти в далечината и така създава по-дълъг 

преход между напълно острото изображение 

близо до нас и най-далечните обекти.

Тук трябва да споменем и новата чисто прак-

тическа възможност, която дава голямото 

количество пиксели – възможността за пре-

кадриране на изображението при пост обра-

ботка. От една страна, това дава опцията да 

подобрим композицията и да разположим обек-

тите по-добре на рекламния носител (или пе-

чатно издание), но по-важното е, че можем да 

използваме един и същ кадър на две различни 

медии – например вертикален ситилайт и хо-

ризонтален борд, защото след отрязване на 

част от изображението резолюцията пак ще 

е достатъчна. Това ще разгледаме в детайл, 

като анализираме как се е променило самото 

снимане.

Към днешна дата цената на една камера с ре-

золюция близка до 50 Mp  е около 8000-9000 

лева (само тялото). 

 



Мр, Което се оКаза на праКтиКа оостатъчно
на почти ВсичКи Възмо>Кни КомерсиаАни апАиКа-

ции. По-ВисоКа от тази разоеАитеАна способ-
ност има много маАКо приАо>Кения и се пОАзВа

значитеАно по-ря9Ко. ЗатоВа поВечето ВисоК
КАас съВременни Камери имат резОАюция оКОАо

45-50 Мр и само няКОАКо са с по-гОАяма резОАю-
ция - например 100 ми нас; 100 мегапиКсеАа.

СнимКа 1. ПърВото КомерсиаАно приАо>Кение
на цифроВафотография В моята праКтиКа.
ИзпОАзВана е базоВа Камера на МКОМ с
реЗОАЮЦЦЯ на матрицата 6 Мрйх. Снимано е
ВъВ ФорматЦРЕО, защото тогаВа нямахме
много опит В работата с НАХА/фаиАоВе.

КаКВо ни 9аВа тази гОАяма резОАюция?

На пърВо място, поВече 9етаиА В изобраЖение-
то, Възмо>Кност 9а Ви>К9аме по-чисто и ясно
изобра>Кение. СъотВетно и Възмо>Кността за
по-гОАеми уВеАичения с фотографсКо КачестВо.
ТоВа е изКАючитеАно пОАезно при снимането на
биЖута, храна, интериор, пеиза>Кна фотогра-
фия, архитеКтура и не тОАКоВа поохооящи за
снимКи на хора, гАаВно портрети, защото се
Ви>К9ат преКаАено много изАишни 9етаиАи.

Изобра>Кение с ВисоКа резОАюция изгАе>К9а по-

остро и „бАясКаВо“. За опре9еАен Ви9 фотогра-
фия поВищаВа усещането за стойността на
обеКтите В Ка9ър - търсен ефеКт при Комер-
сиаАнатафотография.

СнимКа 2. КомерсиаАното приАо>Кение на
този Ка9ър е на ВсичКи Възмо>Кни печатни
носите/ки Като постери, Вънщна реКАама и

Вътрещни стени на мястото на прооажбата,
затоВа е за9ъА>КитеАно изпОАзВанетона
Камера с маКсимаАна резомоция (съобразно
бю9>Кета). ВисоКата раз9еАитеАна
способност В Комбинация с КачестВената
оптиКа и ефеКтното осВетАение 90принасят
за „бАясъКа“ на финаАното изобра>Кение.

Интересен страничен ефеКт от 9етаиА-
ността на изобра>Кението е уВеАичената 9ъА-
бочина и Възоушна перспеКтиВа, особено при
Външни снимКи на гОАямо разстояние. НезаВи-
симо от Възоушната 9имКа, поВишената резо-
Аюция ни позВОАяВа 9а Ви9им поВече нюанси и

обеКти В 9аАечината и таКа съз9аВа по-9ъАъг
прехоо ме>К9у напъАно острото изобра>Кение
бАизо 90 нас и наи-9аАечните обеКти.

ТуК трябВа 9а споменем и ноВата чисто праК-
тичесКа ВъзмоЖност, Която 9аВа гОАямото
КОАичестВо пиКсеАи - Възмо>Кността за пре-
Ка9риране на изобра>Кението при пост обра-
ботКа. От е9на страна, тоВа 9аВа опцията 9а
поообрим Композицията и 9а разпОАо>Ким обеК-

тите по-9обре на реКАамния носите/х (иАи пе-
чатно изоание), но по-Ва>Кното е, че мо>Кем 9а
изпОАзВаме е9ин и същ Ка9ър на 98е разАични
ме9ии - например ВертиКаАен ситиАаит и хо-
ризонтаАен бор9, защото сАе9 отрязВане на
част от изобра>Кението резОАюцията паК ще
е оостатъчна. ТоВа ще разгАе9аме В 9етаиА,
Като анаАизираме КаК се е промени/хо самото
снимане.

Към 9нешна 9ата цената на е9на Камера с ре-
зОАюция бАизКа 90 50 Мр е оКОАо 8000-9000
АеВа (само тяАото).
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През последните 15 години наблюдаваме бурно-

то развитие на всички снимачни технологии, 

както и на повечето съпътстващи звена – ос-

ветление, грип, комуникации. Никога в истори-

ята на фотографията и киното не е било въз-

можно толкова бързо да се създава визуално 

изображение в комбинация с високо качество, 

като реалното време от подготовка до фина-

лизиране на снимките варира от буквално на 

момента до след няколко часа или дни.

Това развитие, в комбинация с все по-ниския 

икономически праг за влизане в бранша, даде 

възможност практически на всеки да създава 

визуален материал и да го споделя в мрежата, 

имайки достъп до всякаква аудитория. 

От една страна, този технологичен напредък 

наистина развързва ръцете на творците да 

създават визия по нов начин за по-кратко вре-

ме и да снимат кадри, които преди бяха дос-

50	 Енчо Найденов, ДОКТОРСКА ТЕЗА: Влиянието на цифровите фотографски технологии върху професионално-

то осветление, 2013, стр. 175.

тъпни само за високобюджетни продукции, но 

от друга страна, това неминуемо рефлектира 

в голямото количество създавани кадри, клипо-

ве, филми, сериали. Добрата новина е, че това 

генерира и повече работа за хората в бранша, 

съответно и поле за изява.

Ясно е, че създаването на визуално съдържа-

ние никога не е било толкова лесно, бързо и на 

ниска цена. Но какво друго промени този бърз 

технологичен напредък? Имаме ли повишено 

качество на съдържанието на изображения-

та? Техническите възможности ли водят вече 

снимачния процес? Или все още идеята доми-

нира?  Как се отразява на мисленето на тво-

реца в неговия криейтив процес и създаване 

на визия? Освен очевидните предимства, дали 

този напредък няма и недостатъци? Това ще 

анализираме в следващите страници и ще ви-

дим можем ли да дадем категоричен отговор на 

горните въпроси.

Докъде са стигнали технологиите днес?

За да разберем колко е голям напредъкът на 

технологиите в последните години, ще напра-

вим кратък преглед и сравнение на техниката 

и нейните възможности, като ще се спрем 

само на еволюцията на цифровите технологии. 

Сравняването им с класическата филмова фо-

тография няма да правим, а само ще припомним 

следното твърдение: „Фотографът, който 

използва класическата филмова технология, 

трябва да е обезпечен технически с висок клас 

техника, осветление с висок интензитет и 

огромни теоретични и практически знания за 

постигането на зададения резултат“50 . Тоест 

икономическият праг за навлизане на пазара 

при филмовата фотография е бил доста по-ви-

сок от този при дигиталната и необходимите 

познания са били доста по-широки и задълбоче-

ни. Подобна аналогия в процесите може да се 

направи и между началните години на цифрови-

зацията и наши дни.

Ще посочим развитието на технологиите по 

няколко конкретни измерими показатели.

Резолюция на изображението

Първите цифрови фотографски камери, които 

имаха някакво практическо комерсиално при-

ложение бяха с резолюция от 4-6 Мегапиксела. 

За сравнение само ще кажем, че по това време 

дори изображението на най-малкия комерсиал-

но използван филм (35мм – 24/36мм) изглеждаше 

по-детайлно и ясно. Независимо от ниската 

резолюция кадрите можеха да се използват 

дори за печат в качествени списания. През го-

дините резолюцията на матриците се покач-

ваше плавно на 12, 20, 24, 26 Мегапиксела., като 

преди няколко години достигна нивото от 50 

Mp, което се оказа на практика достатъчно 

на почти всички възможни комерсиални аплика-

ции. По-висока от тази разделителна способ-

ност има много малко приложения и се ползва 

значително по-рядко. Затова повечето висок 

клас съвременни камери имат резолюция около 

45-50 Mp и само няколко са с по-голяма резолю-

ция – например 100 или над 100 мегапиксела.

 

Снимка 1. Първото комерсиално приложение 

на цифрова фотография в моята практика. 

Използвана е базова камера на NIKON с 

резолюция на матрицата 6 Mpix. Снимано е 

във формат JPEG, защото тогава нямахме 

много опит в работата с RAW файлове.

Какво ни дава тази голяма резолюция?

На първо място, повече детайл в изображение-

то, възможност да виждаме по-чисто и ясно 

изображение. Съответно и възможността за 

по-големи увеличения с фотографско качество. 

Това е изключително полезно при снимането на 

бижута, храна, интериор, пейзажна фотогра-

фия, архитектура и не толкова подходящи за 

снимки на хора, главно портрети, защото се 

виждат прекалено много излишни детайли.

Изображение с висока резолюция изглежда по-

остро и „бляскаво“. За определен вид фотогра-

фия повишава усещането за стойността на 

обектите в кадър – търсен ефект при комер-

сиалната фотография. 

 

Снимка 2. Комерсиалното приложение на 

този кадър е на всички възможни печатни 

носители като постери, външна реклама и 

вътрешни стени на мястото на продажбата, 

затова е задължително използването на 

камера с максимална резолюция (съобразно 

бюджета). Високата разделителна 

способност в комбинация с качествената 

оптика и ефектното осветление допринасят 

за „блясъка“ на финалното изображение.

Интересен страничен ефект от детайл-

ността на изображението е увеличената дъл-

бочина и въздушна перспектива, особено при 

външни снимки на голямо разстояние. Незави-

симо от въздушната димка, повишената резо-

люция ни позволява да видим повече нюанси и 

обекти в далечината и така създава по-дълъг 

преход между напълно острото изображение 

близо до нас и най-далечните обекти.

Тук трябва да споменем и новата чисто прак-

тическа възможност, която дава голямото 

количество пиксели – възможността за пре-

кадриране на изображението при пост обра-

ботка. От една страна, това дава опцията да 

подобрим композицията и да разположим обек-

тите по-добре на рекламния носител (или пе-

чатно издание), но по-важното е, че можем да 

използваме един и същ кадър на две различни 

медии – например вертикален ситилайт и хо-

ризонтален борд, защото след отрязване на 

част от изображението резолюцията пак ще 

е достатъчна. Това ще разгледаме в детайл, 

като анализираме как се е променило самото 

снимане.

Към днешна дата цената на една камера с ре-

золюция близка до 50 Mp  е около 8000-9000 

лева (само тялото). 
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Размер на Камерата

СнимКа 3. Каоърът е изпОАзВан за Външна
реКАама, бАизо 90 самия обеКгп на Фирмата
(В сАучая АуКсозна ноВа сгра9а). Размерът
на отпечатъКа е 5 на 3 метра и затоВа
оригинаАното изобра>Кение трябВа 9а е
маКсимаАно КачестВено с ВисоКа резомоция.
ИзпОАзВана е без огАе9аАна Камера на ВОМУ.

Е9на съВременна хибри9на Камера с таКаВа
резомоция Към момента струВа 8000-9000
АеВа само тяАото.

В пърВите го9ини на приАоЖната циФроВа
Фотография имаше 98а типа Камери - гОАям/

сре9ен Формат на базата на наАичните сре9-
ноФорматни и гОАямоФорматниКамери, и ОБЩ
- на базата на същестВуВащите огАе9аАно-ре-
ФАеКсни ФиАмоВи Камери и обеКтиВи. ТогаВа Все

още нямаше специаАно проеКтирани и израбо-
тени обеКтиВи за циФроВите матрици. В про-
9ъА>Кение на 1О-на го9ини се считаше, че Висо-
Кото КачестВо се постига само с пърВия тип
Камери зара9и по-гОАемия размер на матрица-
та и съотВетно размер на от9еАния пиКсеА.

Тези Камери са гОАеми, те>ККи и се обСАуЖВагп

ооста по-тру9но от Втория тип.

С напре9Ването на техноюгиите ВЗШ-ите
станаха Все по-9обри Като КачестВо на изо-
браЖението. ТоВа наАоЖи и пояВата на ноВи
обеКтиВи. Постепенно започнаха 9а измест-
Ват сре9ния Формат, защото Вече 9аВаха не-
обхо9имото ВисоКо КачестВо.

КачестВотона обеКтиВите

Но реаАното намаАяВане на размера се пОАучи

при пояВата на безогАеоаАните Камери. От
е9на страна, Аипсата на огАе9аАо ги напраВи
значитеАно по-КомпаКтни, а от 9руга, се про-
еКтираха и по-„Къси“ обеКтиВи (по-маАъК раз-
мер). Тези 9Ва ФаКгпора нама/киха много размера
и тегАото на Камерата и на цЯАата система.
НамаАените габарити УАесни пренасянето, об-
САуЖВането и ре9уцирането на теЖестта и

на съпътстВащите аКсесоари (Като статиВ,
гимбъА, КуФари).

Към 9нешна 9ата безогАе9аАните Камери по-
степенно изместВатВЗЦЧ-ите и сре9ния Фор-
мат Камери, с тен9енция 9а станат 9омини-
ращи на пазара 90 няКОАКо г09ини. В момента
ниКои не обсъ>К9а, спори иАи Коментира Качест-
Вото на изобраЖението на този КАас Камери и

Вече не е необхо9има сре9ен Формат Камера на
ВсяКа цена за постигането на по-9обри реЗУА-

тати В поВечето КомерсиаАни прЦАОЖеНЦЯ.

Пора9и нисКата резОАюция на сензорите В

начаАото на циФроВата Фотография нямаше
пробАем 9а се пОАзВат само наАичните ФиАмо-
Ви обеКтиВи, но с уВеАичение на раз9еАитеА-
ната способност Все поВече се Ви>К9аха 9е-
ФеКтите В тях. ТоВа наАо>Ки проеКгпирането
и произВе>К9ането на ноВи мооеАи обеКтиВи,
п09х09яши за пАосКите 9игитаАни матрици.
НяКОАКо го9ини по-Късно, при оостигането на

резОАюции от 35-50 Мр, започнаха 9а се Ви>К-

9ат не9остатъци и на тези по-ноВи обеКтиВи.
Зае9но с наВАизането на безогАеоаАните Каме-

ри се пояВиха и обеКтиВи за тях, Които имат
значитеАно по-маАКо 9еФеКти - проеКтират се
по-Аесно (моЖе би по-праВиАно е 9а се Ка>Ке иКо-

номичесКи по-изго9но) зара9и Аипсата на огАе-
9аАо (по-Къса работна отсечКа).
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Снимка 3. Кадърът е използван за външна 

реклама, близо до самия обект на фирмата 

(в случая луксозна нова сграда). Размерът 

на отпечатъка е 5 на 3 метра и затова 

оригиналното изображение трябва да е 

максимално качествено с висока резолюция. 

Използвана е без огледална камера на SONY. 

Една съвременна хибридна камера с такава 

резолюция към момента струва 8000-9000 

лева само тялото.

Размер на камерата

В първите години на приложната цифрова 

фотография имаше два типа камери – голям/

среден формат на базата на наличните сред-

ноформатни и голямоформатни камери, и DSLR 

- на базата на съществуващите огледално-ре-

флексни филмови камери и обективи. Тогава все 

още нямаше специално проектирани и израбо-

тени обективи за цифровите матрици. В про-

дължение на 10-на години се считаше, че висо-

кото качество се постига само с първия тип 

камери заради по-големия размер на матрица-

та и съответно размер на отделния пиксел. 

Тези камери са големи, тежки и се обслужват 

доста по-трудно от втория тип. 

С напредването на технологиите DSLR-ите 

станаха все по-добри като качество на изо-

бражението. Това наложи и появата на нови 

обективи. Постепенно започнаха да измест-

ват средния формат, защото вече даваха не-

обходимото високо качество.

Но реалното намаляване на размера се получи 

при появата на безогледалните камери. От 

една страна, липсата на огледало ги направи 

значително по-компактни, а от друга, се про-

ектираха и по-„къси“ обективи (по-малък раз-

мер). Тези два фактора намалиха много размера 

и теглото на камерата и на цялата система. 

Намалените габарити улесни пренасянето, об-

служването и редуцирането на тежестта и 

на съпътстващите аксесоари (като статив, 

гимбъл, куфари).

Към днешна дата безогледалните камери по-

степенно изместват DSLR-ите и средния фор-

мат камери, с тенденция да станат домини-

ращи на пазара до няколко години. В момента 

никой не обсъжда, спори или коментира качест-

вото на изображението на този клас камери и 

вече не е необходима среден формат камера на 

всяка цена за постигането на по-добри резул-

тати в повечето комерсиални приложения.

Качеството на обективите

Поради ниската резолюция на сензорите в 

началото на цифровата фотография нямаше 

проблем да се ползват само наличните филмо-

ви обективи, но с увеличение на разделител-

ната способност все повече се виждаха де-

фектите в тях. Това наложи проектирането 

и произвеждането на нови модели обективи, 

подходящи за плоските дигитални матрици. 

Няколко години по-късно, при достигането на 

резолюции от 35-50 Mp, започнаха да се виж-

дат недостатъци и на тези по-нови обективи. 

Заедно с навлизането на безогледалните каме-

ри се появиха и обективи за тях, които имат 

значително по-малко дефекти - проектират се 

по-лесно (може би по-правилно е да се каже ико-

номически по-изгодно)  заради липсата на огле-

дало (по-къса работна отсечка). 

 

Снимка 4. Този кадър е от рекламна 

кампания за бижута и е използван за външна 

реклама, както и за постери в магазините. 

Използваният обектив е от филмовата 

ера и показва видими дефекти, особено по 

краищата на кадрите. В някои случаи това 

е приемливо (сюжетноважният обект е в 

центъра на кадъра), но за някои жанрове 

(пейзаж, храна, бижута) би развалило общото 

усещане.

Има достатъчен брой съвременни обективи, 

които спокойно покриват голяма резолюция на 

безогледалните камери и почти нямат видими 

дефекти. Разбира се, всяко предимство има 

и обратна страна. Тези обективи показват 

всички дефекти на човешката кожа и понякога 

се налага използването им с филтри за нама-

ляване на остротата. Същото използване на 

филтри се наблюдава и в някои по-нови игрални 

филми (и сериали) с 4К резолюция на картината.

Трябва да кажем, че сравняването на качество-

то на обективите може да е доста обективно, 

защото се базира на измерими показатели - из-

кривявания, разделителна способност, абера-

ции, винетиране и т.н. Доколкото качеството 

на цялото изображение може да бъде доста су-

бективно, както отбелязват различни автори, 

цитирани в книгата на Елизабет Ален и Софи 

Триантафилиду The Manual of Photography:

Jacobson, R.E.E (1995) – Качеството на едно из-

ображение е доста трудно определимо

Engeldrum, P.G. (1995) – Качеството е интегри-

рана система от възприятия на общото ниво 

на превъзходство на едно изображение

Keelan, W.B. (2002) – Качеството на изображе-

нието е показател за превъзходство, възпри-

емано от зрителя без оглед на самата фото-

графия или изобразените обекти.

Но увеличената резолюция (детайлност) на из-

ображението в комбинация с по-нови и добри 

обективи в техническо отношение и по-ниския 

шум на камерите, допринасят за общото усе-

щане за по-качествено изображение.

Чувствителност на матрицата

Шумът при първите цифрови камери много се 

влияеше от чувствителността, на която е на-

строена камерата. Дори висок клас дигитална 

камера показваше видим шум на 800 ISO, ана-

логично на филма, затова рядко ги използва-

хме за комерсиални цели. Същото се получи и 

с цифровите камери. Показателят ISO/шум се 

подобрява с всяко поколение камери - например 

снимането на 1600 ISO от години е допустимо 

за комерсиална рекламна работа. 

 Снимка 5. Кадърът е заснет с една от 

първите цифрови камери от висок клас на 

NIKON, но независимо от това собственият 

шум на сензора ставаше видим още при 800 

ISO. В случая дори сме снимали на 1600 ISО, 

за да използваме дигиталното „зърно“ като 

изразно средство.



СнимКа 4. Този Ка9ър е от реКАамна
Кампания за би>Кута и е изпОАзВан за Външна
реКАама, КаКто и за постери В магазините.
ИзпОАзВаният обеКтиВ е от ФиАмоВата
ера и поКазВа Ви9ими 9еФеКти, особено по
Краищатана Ка9рите. В няКои сАучаи тоВа
е приеМАиВо (сюЖетноВаЖният обеКт е В

центъра на Ка9ъра), но за няКои >КанроВе
(пейзаж, храна, биЖута) би разВаАиАо общото
усещане.

Има 9остатъчен брои съВременни обеКтиВи,
Които споКоино поКриВат гомчма резОАюиия на
66308А698АНЦГТ16Камери и почти нямат Ви9ими
9еФеКти. Разбира се, ВсяКо пре9имстВо има
и обратна страна. Тези обеКтиВи поКазВат
ВсичКи 9ефеКти на чоВешКата Ко>Ка и поняКога
се наАага изпОАзВането им с ФиАтри за нама-
АяВане на остротата. Същото изпОАзВане на

ЧуВстВитеАност на матрицата

фиАтри се набАю9аВа и В няКои по-ноВи играАни
фиАми (и сериаАи) с 4К резОАюиия на Картината.

ТрябВа 9а КаЖем, че сраВняВането на КачестВо-
то на обеКтиВите мо>Ке 9а е ооста обеКтиВно,
защото се базира на измерими поКазатеАи - из-
КриВяВания, раз9еАитеАна способност, абера-
иии, Винетиране и т.н. ДоКОАКото КачестВото
на ЦЯАОГПО изобраЖение мо>Ке 9а бъ9е ооста су-
беКтиВно, КаКто отбеАязВат разАични аВтори,
цитирани В Книгата на ЕАизабет ААен и Софи
Триантафи/хиоу ТПе Мапиа| от РПотоогарпу:

Цасорзоп, НЕЕ (1995) - КачестВото на е9но из-
обра>Кение е ооста тру9но опре9еАимо

Еп9е|бгит, Ре. (1995) - КачестВото е интегри-
рана система от Възприятия на общото ниВо
на преВъзхоостВо на е9но изобраЖение

Кее|ап, ХА/В. (2002) - КачестВото на изобраЖе-
нието е поКазатеА за преВъзхоостВо, Възпри-
емано от зритеАя без огАе9 на самата фото-
графия иАи изобразените обеКти.

Но уВеАичената реЗОАюиия (9етаиАност) на из-
обра>Кението В Комбинация с по-ноВи и ообри
обеКтиВи В техничесКо отношение и по-нисКия

шум на Камерите, оопринасят за общото усе-
щане за по-КачестВено изобраЖение.

Шумът при пърВите иифроВи Камери много се
ВАияеше от чуВстВитеАността, на Която е на-
строена Камерата. Дори ВисоК КАас 9игитаАна
Камера поКазВаше Ви9им шум на 800 |ЗО, ана-
Аогично на фиАма, затоВа ря9Ко ги изпОАзВа-
хме за КомерсиаАни иеАи. Същото се пОАучи и

с иифроВите Камери. ПоКазатеАят |ЗО/шум се
поообряВа с ВсяКо поКОАение Камери - например
снимането на 1600 |ЗО от гооини е 90пустимо
за КомерсиаАна реКАамна работа.

СнимКа 5. Каоърът е заснет с е9на от
пърВите ииФроВи Камери от ВисоК КАас на
МКОМ, но незаВисимо от тоВа собстВеният
шум на сензора стаВаше Ви9им още при 800
|ЗО. В сАучая оори сме снимаАи на 1600 |ЗО,
за 9а изпОАзВаме 9иаитаАното „зърно“ Като
изразно сре9стВо.
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Снимка 3. Кадърът е използван за външна 

реклама, близо до самия обект на фирмата 

(в случая луксозна нова сграда). Размерът 

на отпечатъка е 5 на 3 метра и затова 

оригиналното изображение трябва да е 

максимално качествено с висока резолюция. 

Използвана е без огледална камера на SONY. 

Една съвременна хибридна камера с такава 

резолюция към момента струва 8000-9000 

лева само тялото.

Размер на камерата

В първите години на приложната цифрова 

фотография имаше два типа камери – голям/

среден формат на базата на наличните сред-

ноформатни и голямоформатни камери, и DSLR 

- на базата на съществуващите огледално-ре-

флексни филмови камери и обективи. Тогава все 

още нямаше специално проектирани и израбо-

тени обективи за цифровите матрици. В про-

дължение на 10-на години се считаше, че висо-

кото качество се постига само с първия тип 

камери заради по-големия размер на матрица-

та и съответно размер на отделния пиксел. 

Тези камери са големи, тежки и се обслужват 

доста по-трудно от втория тип. 

С напредването на технологиите DSLR-ите 

станаха все по-добри като качество на изо-

бражението. Това наложи и появата на нови 

обективи. Постепенно започнаха да измест-

ват средния формат, защото вече даваха не-

обходимото високо качество.

Но реалното намаляване на размера се получи 

при появата на безогледалните камери. От 

една страна, липсата на огледало ги направи 

значително по-компактни, а от друга, се про-

ектираха и по-„къси“ обективи (по-малък раз-

мер). Тези два фактора намалиха много размера 

и теглото на камерата и на цялата система. 

Намалените габарити улесни пренасянето, об-

служването и редуцирането на тежестта и 

на съпътстващите аксесоари (като статив, 

гимбъл, куфари).

Към днешна дата безогледалните камери по-

степенно изместват DSLR-ите и средния фор-

мат камери, с тенденция да станат домини-

ращи на пазара до няколко години. В момента 

никой не обсъжда, спори или коментира качест-

вото на изображението на този клас камери и 

вече не е необходима среден формат камера на 

всяка цена за постигането на по-добри резул-

тати в повечето комерсиални приложения.

Качеството на обективите

Поради ниската резолюция на сензорите в 

началото на цифровата фотография нямаше 

проблем да се ползват само наличните филмо-

ви обективи, но с увеличение на разделител-

ната способност все повече се виждаха де-

фектите в тях. Това наложи проектирането 

и произвеждането на нови модели обективи, 

подходящи за плоските дигитални матрици. 

Няколко години по-късно, при достигането на 

резолюции от 35-50 Mp, започнаха да се виж-

дат недостатъци и на тези по-нови обективи. 

Заедно с навлизането на безогледалните каме-

ри се появиха и обективи за тях, които имат 

значително по-малко дефекти - проектират се 

по-лесно (може би по-правилно е да се каже ико-

номически по-изгодно)  заради липсата на огле-

дало (по-къса работна отсечка). 

 

Снимка 4. Този кадър е от рекламна 

кампания за бижута и е използван за външна 

реклама, както и за постери в магазините. 

Използваният обектив е от филмовата 

ера и показва видими дефекти, особено по 

краищата на кадрите. В някои случаи това 

е приемливо (сюжетноважният обект е в 

центъра на кадъра), но за някои жанрове 

(пейзаж, храна, бижута) би развалило общото 

усещане.

Има достатъчен брой съвременни обективи, 

които спокойно покриват голяма резолюция на 

безогледалните камери и почти нямат видими 

дефекти. Разбира се, всяко предимство има 

и обратна страна. Тези обективи показват 

всички дефекти на човешката кожа и понякога 

се налага използването им с филтри за нама-

ляване на остротата. Същото използване на 

филтри се наблюдава и в някои по-нови игрални 

филми (и сериали) с 4К резолюция на картината.

Трябва да кажем, че сравняването на качество-

то на обективите може да е доста обективно, 

защото се базира на измерими показатели - из-

кривявания, разделителна способност, абера-

ции, винетиране и т.н. Доколкото качеството 

на цялото изображение може да бъде доста су-

бективно, както отбелязват различни автори, 

цитирани в книгата на Елизабет Ален и Софи 

Триантафилиду The Manual of Photography:

Jacobson, R.E.E (1995) – Качеството на едно из-

ображение е доста трудно определимо

Engeldrum, P.G. (1995) – Качеството е интегри-

рана система от възприятия на общото ниво 

на превъзходство на едно изображение

Keelan, W.B. (2002) – Качеството на изображе-

нието е показател за превъзходство, възпри-

емано от зрителя без оглед на самата фото-

графия или изобразените обекти.

Но увеличената резолюция (детайлност) на из-

ображението в комбинация с по-нови и добри 

обективи в техническо отношение и по-ниския 

шум на камерите, допринасят за общото усе-

щане за по-качествено изображение.

Чувствителност на матрицата

Шумът при първите цифрови камери много се 

влияеше от чувствителността, на която е на-

строена камерата. Дори висок клас дигитална 

камера показваше видим шум на 800 ISO, ана-

логично на филма, затова рядко ги използва-

хме за комерсиални цели. Същото се получи и 

с цифровите камери. Показателят ISO/шум се 

подобрява с всяко поколение камери - например 

снимането на 1600 ISO от години е допустимо 

за комерсиална рекламна работа. 

 Снимка 5. Кадърът е заснет с една от 

първите цифрови камери от висок клас на 

NIKON, но независимо от това собственият 

шум на сензора ставаше видим още при 800 

ISO. В случая дори сме снимали на 1600 ISО, 

за да използваме дигиталното „зърно“ като 

изразно средство.



годишник

.
ПОАзатаот тези поообрения е, че ще изпОАзВа-
ме по-маАКо и по-маАомощноосВетАение (съот-
Ветно и по-маАъК финансоВ разхоо), но наи-Вече
Възмо>Кността 9а снимаме при много нисКа ос-
Ветеност и таКа 9а постигаме натура/кисти-
чен ефеКт.

От няКОАКо гооини отноВо е на мооа снимане-
то В натура, почти без ниКаКВи оопъАните/кни
помощни осВетитеАни сре9стВа, КаКто през
9еня, таКа и изцяАо нощни Ка9ри. ТоВа Ва>Ки и

за реКАамни КомерсиаАни Ка9ри, бАагооарение
на поообреното съотношение шум/чуВстВи-
теАност. Има немаАКо сцени В съВременните
играАни фиАми, заснети изцяАо само на „сВет-
Аината на гра9а“. Фотографът КирК ТъК също
се ВъзпОАзВаот поВишената чуВстВитеАност
на Камерите: „През пОСАе9ните няКОАКо гоои-
ни съм осВетяВаА обеКтите с наи-неВероятен
асортимент от източници: Ауминисцентно
осВетАение, |.ЕЕ), Кино-проЖеКтори, фароВе
на КОАа, еКрана на Ааптопа и т.н. Изборът на
постоянни източници е ограничен е9инстВено
от Вашето ВъобраЖение“51.

ПоКазатеА КОАКо се е промени/ха реаАността,
пора9и поообрената чуВстВитеАност на Ка-

мерите, е написаното от Д>Кос Марчези през
1998 гооина В е9на от наи-попуАярните и пОАез-

ни Книги за сту9иинатаФотография със сВет-
КаВично осВетАение:

„Днес постоянното осВетАение е маАКо значи-
мо за Фотографията. В ре9Ки САучаи за 9а9ена
работа мо>Ке 9а се изпОАзВа.ОсноВната причи-
на за тоВа е, че 90% от работата В наши 9ни
се изВършВа на цВетен обратим материаА. За
9а се гарантира КачестВото на заснетия ма-
териаА, трябВа 9а се изпОАзВа 9неВна цВетна
температура. Постоянното осВетАение има
няКои ограничени приАо>Кения В мооната иАи

черно-бяАата фотография“52 .

Само 9есетиАетие по-Късно фотографсКата
праКтиКа се променя ра9иКаАно, изпОАзВаиКи
ВсичКи Възмо>Кни сВетАинни източници и ес-
тестВена сВетАина.

ПОСАе9ното се потВър>К9аВа и от операторът
БАеин Браун: „С ВисоКочуВстВитеАните Каме-

ри, Които изпОАзВаме 9нес, мо>Кем 9а променя-
ме, разсеиВаме, отразяВаме и 9а праВим оВоина
9ифузия, без 9а се притесняВаме за интензи-
тета“.53

За по-гОАяма изчерпатеАност ще споменем,
че Все още остаВа заВисимостта - нисКа ре-
ЗОАюция, по-9обро съотношение шум/чуВстВи-
теАност. Тоест Камерите с по-гОАям размер
на пиКсеАа „изоърЖат“ поВече на нисКа осВете-
ност, но и тоВа е напът 9а се промени В САе9-
Вашите гооини, САе9 Като Вече има на пазара
е9инични мооеАи Като ЗОМУ А1, Които наруша-
Ват 9осегашния принцип. За съЖаАение, имат
много ВисоКа цена Към настоящия момент, но
КаКто е поКазаАа праКтиКата, е Въпрос на Вре-
ме и тази техн0Аогия 9а стане 90стъпна.

Ще споменем и за още е9но Вече оостъпно раз-
Витие на теХНОАогиите - Възмо>Кността за
по-9обра интерпОАация на суроВите изобраЖе-
ния (например ПАХА/ КонВертора на Рпотозпор).
Чрез тази опция на софтуера се постига маАКо

по-ВисоКа 9етаиАност от ПАХА/ фаиАа. ТаКа мо-
>Кете 9а снимате на Камера с по-маАКа резОАю-
ция, но с преКрасно съотношение шум/чуВст-
ВитеАност и пос/хе 9а имате поВече 9етаиА от
обиКноВеното.

При 9иреКтно сраВнение с Камера с гОАяма ре-
зОАюция се Ви>К9а, че 9етаиАът на интерпОАи-
раното изобра>Кение отстъпВа, но при Комби-

нация с ВисоКо |ЗО - резуАтатът започВа 9а се
израВняВа и 90ри обръща.

51 КЕгК ТисК, Рпотоогарпйс |.19пйп9 Еоийртепт, Атпегзт МесНа, 2010, стр. 53.
52 Цозт „1. Магспезй, РгоГеззЕопа| |.19пт1п9 Тесппйоие, Вгоп Е|еКтгоп1К, 1998, стр. 30.
53 В|а1п Вгоууп , Мойоп Рйстиге апо Х/Юео Ц9тт9, Роса| Ргезз, 2008, стр. 51.
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Ползата от тези подобрения е, че ще използва-

ме по-малко и по-маломощно осветление (съот-

ветно и по-малък финансов разход), но най-вече 

възможността да снимаме при много ниска ос-

ветеност и така да постигаме натуралисти-

чен ефект.

От няколко години отново е на мода снимане-

то в натура, почти без никакви допълнителни 

помощни осветителни средства, както през 

деня, така и изцяло нощни кадри. Това важи и 

за рекламни комерсиални кадри, благодарение 

на подобреното съотношение шум/чувстви-

телност. Има немалко сцени в съвременните 

игрални филми, заснети изцяло само на „свет-

лината на града“. Фотографът Кирк Тък също 

се възползва от повишената чувствителност 

на камерите: „През последните няколко годи-

ни съм осветявал обектите с най-невероятен 

асортимент от източници: луминисцентно 

осветление, LED, кино-прожектори, фарове 

на кола, екрана на лаптопа и т.н. Изборът на 

постоянни източници е ограничен единствено 

от вашето въображение“ 51.

Показател колко се е променила реалността, 

поради подобрената чувствителност на ка-

мерите, е написаното от Джос Марчези през 

1998 година в една от най-популярните и полез-

ни книги за студийната фотография със свет-

кавично осветление:

 „Днес постоянното осветление е малко значи-

мо за фотографията. В редки случаи за дадена 

работа може да се използва. Основната причи-

на за това е, че 90% от работата в наши дни 

се извършва на цветен обратим материал. За 

да се гарантира качеството на заснетия ма-

териал, трябва да се използва дневна цветна 

температура. Постоянното осветление има 

някои ограничени приложения в модната или 

черно-бялата фотография“52 . 

51	 Kirk Tuck, Photographic Lighting Equipment, Amherst Media, 2010, стр. 53.

52	 Jost J. Marchesi, Professional Lighting Technique, Bron Elektronik, 1998, стр. 30.

53	 Blain Brown , Motion Picture and Video Lighting, Focal Press, 2008, стр. 51.

Само десетилетие по-късно фотографската 

практика се променя радикално, използвайки 

всички възможни светлинни източници и ес-

тествена светлина.

Последното се потвърждава и от операторът 

Блейн Браун: „С високочувствителните каме-

ри, които използваме днес, можем да променя-

ме, разсейваме, отразяваме и да правим двойна 

дифузия, без да се притесняваме за интензи-

тета“.53 

За по-голяма изчерпателност ще споменем, 

че все още остава зависимостта – ниска ре-

золюция, по-добро съотношение шум/чувстви-

телност. Тоест камерите с по-голям размер 

на пиксела „издържат“ повече на ниска освете-

ност, но и това е напът да се промени в след-

ващите години, след като вече има на пазара 

единични модели като SONY A1, които наруша-

ват досегашния принцип. За съжаление, имат 

много висока цена към настоящия момент, но 

както е показала практиката, е въпрос на вре-

ме и тази технология да стане достъпна.

Ще споменем и за още едно вече достъпно раз-

витие на технологиите – възможността за 

по-добра интерполация на суровите изображе-

ния (например RAW конвертора на Photoshop). 

Чрез тази опция на софтуера се постига малко 

по-висока детайлност от RAW файла. Така мо-

жете да снимате на камера с по-малка резолю-

ция, но с прекрасно съотношение шум/чувст-

вителност и после да имате повече детайл от 

обикновеното.

При директно сравнение с камера с голяма ре-

золюция се вижда, че детайлът на интерполи-

раното изображение отстъпва, но при комби-

нация с високо ISO – резултатът започва да се 

изравнява и дори обръща.

Динамика на изображението

Подобна е историята в развитието и на динамичния обхват на цифровите камери. В началото 

той беше ограничен, видимо под възможностите на един класически филм, но последните модели 

камери с лекота постигат 13-15 бленди динамичен обхват според различни тестове. 

Тук могат да се видят сравнителните тестове на различни камери за последните 10 години и да 

се види ясно как динамичният обхват е нараснал в пъти за това време.

https://www.dxomark.com/category/camera-reviews/

 

Снимка 6. В тази нощна фотосесия за списание ЕВА е използван един основен източник на голямо 

разстояние до модела и се явява в контра спрямо камерата. Лицето е просветлено с използването на 

отражател, който използва светлината на основния източник. В резултат на това имаме сцена с огромен 

динамичен обхват точно на границата на възможностите на цифровата  камера.

Но каква е реалната полза от повишен динамичен обхват?

По-високият динамичен обхват на една камера дава възможност да се заснеме сцена с по-голям 

контраст, без да се загубят детайли нито в светлините, нито в тъмните части на изображе-

нието. Така би могла да отпадне нуждата от допълнително осветление в дадени локации или 

сцени. Отделно дава по-големи възможности при постобработката за насочване на вниманието 

към определени места в изображението – чрез изсветляване и/или потъмняване, благодарение 

на пълното регистриране на контраста на сцената. Това важи със същата сила и за съвремен-

ните хибридни камери, които снимат и видео.

Добавяне на видео

Преди 2008 година никой от DSLR не снимаше видео. Появата на Nikon D90 промени това и от-

тогава всички (почти всички) DSLR и безогледални камери могат да снимат видео. Камера, която 

има добри фото и видео опции, ще наричаме хибридна камера. Развитието на видео възможност-

ите на фотоапаратите следва линията и логиката на фотографските й възможности, само че 

с едно забавяне от около 10 години.

Всички фирми производители на фотоапарати (макар SONY и Canon да имат и  големи кинокаме-

ри) в последните години наблягат активно на видео възможностите на техниката им. Каква е 

причината?



динамиКа на изобраЖението

Поообна е историята В разВитието и на 9инамичния обхВат на цифроВите Камери. В начаАото
той беше ограничен, Ви9имо по9 Възмо>Кностите на е9ин КАасичесКи ФиАм, но посАе9ните мо9еАи
Камери с АеКота постигат 13-15 бАен9и 9инамичен обхВат споре9 раЗАични тестоВе.

ТуК могат 9а се Ви9ят сраВнитеАнитетестоВе на разАични Камери за пОСАе9ните 10 гооини и 9а
се Ви9и ясно КаК 9инамичният обхВат е нарасна/х В пъти за тоВа Време.

пттрз://хА/ипм.охотагК.сот/сате9огу/сатега-гех/ЕехА/з/

СнимКа 6. В тази нощнаФотосесия за списание ЕВА е изпОАзВан е9ин осноВен източниК на гОАямо

разстояние 90 м09еАа и се яВяВа В Контра спрямо Камерата. Аицето е просВетАено с изпОАзВанетона
отраЖатеА, Които изпОАзВа сВетАината на осноВния източниК. В резуАтат на тоВа имаме сцена с огромен
9инамичен обхВат точно на границата на ВъзмоЖноститена цифроВата Камера.

Но КаКВа е реаАната пОАза от поВишен 9инамичен обхВат?

По-ВисоКият 9инамичен обхВат на е9на Камера 9аВа Възмо>Кност 9а се заснеме сцена с по-гОАям
Контраст, без 9а се загубят 9етаиАи нито В сВетАините, нито В тъмните части на изобра>Ке-
нието. ТаКа би мог/ха 9а отпа9не ну>К9ата от оопъАнитеАно осВетАение В 9а9ени АоКации иАи

сцени. От9еАно 9аВа по-гОАеми Възмо>Кностипри постобработКатаза насочВане на Вниманието
Към опре9еАени места В изобра>Кението - чрез изсВетАяВане и/иАи потъмняВане, бАагооарение
на пъАното регистриране на Контраста на сцената. ТоВа Ва>Ки със същата сиАа и за съВремен-
ните хибри9ни Камери, Които снимат и Ви9ео.

добаВяне на Ви9ео

Пре9и 2008 гооина ниКои от ВВЪВ не снимаше Ви9ео. ПояВата на МЕКоп 090 промени тоВа и от-
тогаВа ВсичКи (почти ВсичКи) ВЗЪВ и безогАе9аАни Камери могат 9а снимат Ви9ео. Камера, Която
има 9обри Фото и Ви9ео опции, ще наричаме хибри9на Камера. РазВитието на Ви9ео Възмо>Кност-
ите на Фотоапаратите сАе9Ва Аинията и АогиКата на ФотографсКите и Възмо>Кности, само че
с е9но забаВяне от оКОАо 10 гооини.

ВсичКи фирми произВооитеАи на фотоапарати (маКар ЗОМУ и Сапоп 9а имат и гОАеми КиноКаме-
ри) В пОСАе9ните го9ини набАягат аКтиВно на Ви9ео Възмо>Кностите на техниКата им. КаКВа е
причината?
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Ползата от тези подобрения е, че ще използва-

ме по-малко и по-маломощно осветление (съот-

ветно и по-малък финансов разход), но най-вече 

възможността да снимаме при много ниска ос-

ветеност и така да постигаме натуралисти-

чен ефект.

От няколко години отново е на мода снимане-

то в натура, почти без никакви допълнителни 

помощни осветителни средства, както през 

деня, така и изцяло нощни кадри. Това важи и 

за рекламни комерсиални кадри, благодарение 

на подобреното съотношение шум/чувстви-

телност. Има немалко сцени в съвременните 

игрални филми, заснети изцяло само на „свет-

лината на града“. Фотографът Кирк Тък също 

се възползва от повишената чувствителност 

на камерите: „През последните няколко годи-

ни съм осветявал обектите с най-невероятен 

асортимент от източници: луминисцентно 

осветление, LED, кино-прожектори, фарове 

на кола, екрана на лаптопа и т.н. Изборът на 

постоянни източници е ограничен единствено 

от вашето въображение“ 51.

Показател колко се е променила реалността, 

поради подобрената чувствителност на ка-

мерите, е написаното от Джос Марчези през 

1998 година в една от най-популярните и полез-

ни книги за студийната фотография със свет-

кавично осветление:

 „Днес постоянното осветление е малко значи-

мо за фотографията. В редки случаи за дадена 

работа може да се използва. Основната причи-

на за това е, че 90% от работата в наши дни 

се извършва на цветен обратим материал. За 

да се гарантира качеството на заснетия ма-

териал, трябва да се използва дневна цветна 

температура. Постоянното осветление има 

някои ограничени приложения в модната или 

черно-бялата фотография“52 . 

51	 Kirk Tuck, Photographic Lighting Equipment, Amherst Media, 2010, стр. 53.

52	 Jost J. Marchesi, Professional Lighting Technique, Bron Elektronik, 1998, стр. 30.

53	 Blain Brown , Motion Picture and Video Lighting, Focal Press, 2008, стр. 51.

Само десетилетие по-късно фотографската 

практика се променя радикално, използвайки 

всички възможни светлинни източници и ес-

тествена светлина.

Последното се потвърждава и от операторът 

Блейн Браун: „С високочувствителните каме-

ри, които използваме днес, можем да променя-

ме, разсейваме, отразяваме и да правим двойна 

дифузия, без да се притесняваме за интензи-

тета“.53 

За по-голяма изчерпателност ще споменем, 

че все още остава зависимостта – ниска ре-

золюция, по-добро съотношение шум/чувстви-

телност. Тоест камерите с по-голям размер 

на пиксела „издържат“ повече на ниска освете-

ност, но и това е напът да се промени в след-

ващите години, след като вече има на пазара 

единични модели като SONY A1, които наруша-

ват досегашния принцип. За съжаление, имат 

много висока цена към настоящия момент, но 

както е показала практиката, е въпрос на вре-

ме и тази технология да стане достъпна.

Ще споменем и за още едно вече достъпно раз-

витие на технологиите – възможността за 

по-добра интерполация на суровите изображе-

ния (например RAW конвертора на Photoshop). 

Чрез тази опция на софтуера се постига малко 

по-висока детайлност от RAW файла. Така мо-

жете да снимате на камера с по-малка резолю-

ция, но с прекрасно съотношение шум/чувст-

вителност и после да имате повече детайл от 

обикновеното.

При директно сравнение с камера с голяма ре-

золюция се вижда, че детайлът на интерполи-

раното изображение отстъпва, но при комби-

нация с високо ISO – резултатът започва да се 

изравнява и дори обръща.

Динамика на изображението

Подобна е историята в развитието и на динамичния обхват на цифровите камери. В началото 

той беше ограничен, видимо под възможностите на един класически филм, но последните модели 

камери с лекота постигат 13-15 бленди динамичен обхват според различни тестове. 

Тук могат да се видят сравнителните тестове на различни камери за последните 10 години и да 

се види ясно как динамичният обхват е нараснал в пъти за това време.

https://www.dxomark.com/category/camera-reviews/

 

Снимка 6. В тази нощна фотосесия за списание ЕВА е използван един основен източник на голямо 

разстояние до модела и се явява в контра спрямо камерата. Лицето е просветлено с използването на 

отражател, който използва светлината на основния източник. В резултат на това имаме сцена с огромен 

динамичен обхват точно на границата на възможностите на цифровата  камера.

Но каква е реалната полза от повишен динамичен обхват?

По-високият динамичен обхват на една камера дава възможност да се заснеме сцена с по-голям 

контраст, без да се загубят детайли нито в светлините, нито в тъмните части на изображе-

нието. Така би могла да отпадне нуждата от допълнително осветление в дадени локации или 

сцени. Отделно дава по-големи възможности при постобработката за насочване на вниманието 

към определени места в изображението – чрез изсветляване и/или потъмняване, благодарение 

на пълното регистриране на контраста на сцената. Това важи със същата сила и за съвремен-

ните хибридни камери, които снимат и видео.

Добавяне на видео

Преди 2008 година никой от DSLR не снимаше видео. Появата на Nikon D90 промени това и от-

тогава всички (почти всички) DSLR и безогледални камери могат да снимат видео. Камера, която 

има добри фото и видео опции, ще наричаме хибридна камера. Развитието на видео възможност-

ите на фотоапаратите следва линията и логиката на фотографските й възможности, само че 

с едно забавяне от около 10 години.

Всички фирми производители на фотоапарати (макар SONY и Canon да имат и  големи кинокаме-

ри) в последните години наблягат активно на видео възможностите на техниката им. Каква е 

причината?



годишник

.
Тя е КомпАеКсна и се състои от няКОАКо ФаК-

тора. УВеАичаВането на сКоростта на ста-
иионарния и мобиАния интернет 9аВа Възмо>К-

ността за ОНАаин гАе9ане на ВсяКаКВо Ви9ео
съ9ър>Кание. По-ВисоКата изчисАитеАна мощ
на Компютърната техниКа, и наи-Вече на мо-
биАните устроистВа, помага за безпробАемно-
то гАе9ане на КАипоВе. Същата изчисАитеАна
мощ способстВа (на 9остъпна Вече цена) 9а се
интегрира В хибри9нитеКамери, Като осигуря-
Ва п099ръ>ККа на по-ВисоКа резОАюиия, Качест-
Во и 9инамиКа на записаното Ви9ео. РязКото
поеВтиняВане на Картите памет (носите/ките
за запис) напраВиха записВането и пренасяне-
то на гОАеми Ви9ео ФаиАоВе 90стъпно.

НесАучаино няКОАКо пъти поВторихме 9умата
90стъпно, защото В проФесионаАната снимач-
на Ви9еотехниКа (би/хо за теАеВизия иАи Кино)

тези Възмо>КностисъщестВуВат от по-9ъАго
Време, но на е9но много ВисоКо иеноВо ниВо (не-

оостъпно за ентусиазирания и масоВ потреби-
теА).

Да погАе9нем Ви9еото и от страна на потреби-
теАя на ВизуаАен материаА. В поВечето сАучаи
е9но КратКо пубАиКуВано Ви9ео събира поВече

интерес и гАе9ане от една снимКа иАи 90ри от
серия снимКи. ТоВа, разбира се, не Ва>Ки за Всич-
Ки обАасти на Фотографията, но ще 9ам няКОА-
Ко примера В по9Крепа на тази теза.

НапосАе9ъК пОАучиха попуАярност Ви9еата
тип „огАе9“. ПОАзВат се много при про9а>Кба-

та на неоВиЖими имоти (особено В разВити-
те 9ър>КаВи, а Вече и у нас). В тоВа Ви9ео се
разхо>К9ащ и гАе9ащ с очите си. ТаКа бъ9ещи-
ят КупуВач има чуВстВото, че е на мястото и

приообиВа по-гОАям „потребитеАсКи опит“, и

Ви>К9а по-реаАно пре9Аагания имот, защото
често снимКите пооВе>К9ат за пАощ, размер
и „КачестВо“ на мястото. Като Казахме Ка-

честВо - туК от огромно значение е Ви9еото
9а е с маКсимаАна резОАюиия и 9инамиКа. ТаКа
се уВеАичаВа усещането за „цената“ на имота
(разгАе9ахме го В частта за реВОАюииятаи 9и-
намиКата на изобраЖението).

54 пттрз://уууууу.уоитире.сот/ууатсп?у=16НК1]|.„18|.|.

Друг пример е пОСАеооВате/хният разКаз В от-
9еАни изобра>Кения. АВторът многоКратно В

сВоята проФесионаАна Кариера е снима/х уп-
ра>Кнения по иога, Фитнес иАи по9обно, Като за
ВсеКи Ва>Кен момент има от9еАна снимКа. Сега
тоВа се снима само на Ви9ео, защото е много
по-ясно и точно за поКазВане (оори от няКОА-
Ко гАе9ни точКи). Дори самото Ви9ео мо>Ке 9а е
заснето В реаАното темпо на изпъАнение и 9а
„Воои“ зритеАя.

ИнтерВютатасъщо претърпяха сериознапро-
мяна. ОсВен теАеВизионните интерВюта, за
списанията се пишеха материаАи, Които се
иАюстрираха със снимКи. Самият аз съм про-
ВеА и пубАиКуВаА 9есетКи интерВюта В списа-
ния. В наши 9ни има гОАям бум на Ви9ео интер-
Вютата, защото техничесКи Вече не е пробАем
Аесно 9а бъ9ат заснети, а и защото на поВе-

чето от зритеАите им е интересно 9а гАе9ат
мимиКите и >КестоВете на гоВорещия. Тези
интерВюта се пубАиКуВат В разАични КанаАи В

мре>Ката, Като УоиТире, Х/Етео, им В ОНАаин из-
9ания и саитоВе на бранооВе.

Могат 9а се 9а9ат още много примери за из-
пОАзВането на Ви9ео В наши 9ни, но посочени-
те горе Касаят КомерсиаАната работа, тоест
9еиности за пОАучаВанена 9ох09и. И сАе9 Като
няКои от тези 9еиности са намаАеАи много-
Кратно, а 9руги са изчезна/ки напъАно, е съВсем
Аогично и нормаАно ФотограФите 9а търсят
9иВерсиФиКаиия - и 9а се ориентират Към сни-
мането на тези КратКи Ви9еоФорми. В наши
9ни е съВсем обичайно КАиентите 9а праВят
запитВане за точно тези КратКи Ви9ео Форми
наре9 с ФотограФията. ЗатоВа и техниКата
Вече се проеКтира и произВе>К9а 9а отгоВаря
на тези потребности на ФотограФите/Ви9е-
ограФите. Д>КераА9 Ън9ън е напраВиА ияАо Ви-

9ео, посВетено на тоВа КаК за 10 сеКун9и 9а
преобразищ хибри9ната си Камера от „пъАно-
иенна Ви9еоКамера“ ВъВ ФотограФсКа таКаВа.54

Интересен ФаКт е КаК оостъпното Ви9ео про-
мени обучитеАния проиес В няКои обАасти. ТоВа
Ва>Ки наи-Вече за 9исиипАините с ау9ио-ВизуаА-
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Тя е комплексна и се състои от няколко фак-

тора. Увеличаването на скоростта на ста-

ционарния и мобилния интернет дава възмож-

ността за онлайн гледане на всякакво видео 

съдържание. По-високата изчислителна мощ 

на компютърната техника, и най-вече на мо-

билните устройства, помага за безпроблемно-

то гледане на клипове. Същата изчислителна 

мощ способства (на достъпна вече цена) да се 

интегрира в хибридните камери, като осигуря-

ва поддръжка на по-висока резолюция, качест-

во и динамика на записаното видео. Рязкото 

поевтиняване на картите памет (носителите 

за запис) направиха  записването и пренасяне-

то на големи видео файлове достъпно.

Неслучайно няколко пъти повторихме думата 

достъпно, защото в професионалната снимач-

на видеотехника (било за телевизия или кино) 

тези възможности съществуват от по-дълго 

време, но на едно много високо ценово ниво (не-

достъпно за ентусиазирания и масов потреби-

тел).

Да погледнем видеото и от страна на потреби-

теля на визуален материал. В повечето случаи 

едно кратко публикувано видео събира повече 

интерес и гледане от една снимка или дори от 

серия снимки. Това, разбира се, не важи за всич-

ки области на фотографията, но ще дам някол-

ко примера в подкрепа на тази теза. 

Напоследък получиха популярност видеата 

тип „оглед“. Ползват се много при продажба-

та на недвижими имоти (особено в развити-

те държави, а вече и у нас). В това видео се 

разхождаш и гледаш с очите си. Така бъдещи-

ят купувач има чувството, че е на мястото и 

придобива по-голям „потребителски опит“, и 

вижда по-реално предлагания имот, защото 

често снимките подвеждат за площ, размер 

и „качество“ на мястото. Като казахме ка-

чество – тук от огромно значение е видеото 

да е с максимална резолюция и динамика. Така 

се увеличава усещането за „цената“ на имота 

(разгледахме го в частта за революцията и ди-

намиката на изображението).

54	 https://www.youtube.com/watch?v=i6HK1jLJ8LI.

Друг пример е последователният разказ в от-

делни изображения. Авторът  многократно в 

своята професионална кариера е снимал уп-

ражнения по йога, фитнес или подобно, като за 

всеки важен момент има отделна снимка. Сега 

това се снима само на видео, защото е много 

по-ясно и точно за показване (дори от някол-

ко гледни точки). Дори самото видео може да е 

заснето в реалното темпо на изпълнение и да 

„води“ зрителя.

Интервютата също претърпяха сериозна про-

мяна. Освен телевизионните интервюта, за 

списанията се пишеха материали, които се 

илюстрираха със снимки. Самият аз съм про-

вел и публикувал десетки интервюта в списа-

ния. В наши дни има голям бум на видео интер-

вютата, защото технически вече не е проблем 

лесно да бъдат заснети, а и защото на пове-

чето от зрителите им е интересно да гледат 

мимиките и жестовете на говорещия. Тези 

интервюта се публикуват в различни канали в 

мрежата, като YouTube, Vimeo, или в онлайн из-

дания и сайтове на брандове.

Могат да се дадат още много примери за из-

ползването на видео в наши дни, но посочени-

те горе касаят комерсиалната работа, тоест 

дейности за получаване на доходи. И след като 

някои от тези дейности са намалели много-

кратно, а други са изчезнали напълно, е съвсем 

логично и нормално фотографите да търсят 

диверсификация – и да се ориентират към сни-

мането на тези кратки видеоформи. В наши 

дни е съвсем обичайно клиентите да правят 

запитване за точно тези кратки видео форми 

наред с фотографията. Затова и техниката 

вече се проектира и произвежда да отговаря 

на тези потребности на фотографите/виде-

ографите. Джералд Ъндън е направил цяло ви-

део, посветено на това как за 10 секунди да 

преобразиш хибридната си камера от „пълно-

ценна видеокамера“ във фотографска такава.54

Интересен факт е как достъпното видео про-

мени обучителния процес в някои области. Това 

важи най-вече за дисциплините с аудио-визуал-

ни примери и нагледни материали като фото-

графията, дизайна, киното, постпродукцията, 

теория на музиката и други подобни. Удобство-

то идва оттам, че е изключително лесно да се 

дават и показват примери (звук, картина и т.н.) 

и така обучението да е по-пълноценно. Затова 

аз лично смятам, че за обучението в някои дис-

циплини интерактивното видео е по-удачният 

начин за преподаване на материал сравнено с 

класическия хартиен носител.

Един от първите фотографи и обучители, кой-

то усети тази тенденция беше Скот Келби 

(https://scottkelby.com/). Самият Келби е напи-

сал множество книги в зората на цифровата 

фотография, като смело можем да кажем, че 

тогава тези книги бяха  нарицателно за съвре-

менен източник на информация. Той е продал и 

най-много копия от книги в областта на фо-

тографията - реално е най-продаваният автор 

на тема фотография. Сега също издава книги 

по актуални теми като фотография с телефон 

и т.н., но значително по-малко и по-рядко. В 

Амазон могат да се видят негови книги (https://

www.amazon.com/Scott-Kelby/e/B000APPRO4). 

С навлизането на видеото той се ориентира 

към създаването на видео обучителни мате-

риали, има канал в YouTube (https://www.youtube.

com/c/Kelbyone/videos). За съжаление, с масови-

зирането на видеографията се появи и конку-

ренция от млади и по-„интересни“ обучители, 

които взеха голяма част от аудиторията му 

и се ползват с по-широка популярност, като 

Джералд Ъндън, Питър МакКинън, Мати Хаапо-

джа, Даниел Шифър и др. 

Независимо кои са обучителите в мрежата, из-

водът е един: увеличи се рязко предлаганата 

информация в мрежата (платена и безплат-

на) под формата на видеа, за сметка на тази, 

предлагана на хартиен носител. Едно търсене 

на издадената литература показва, че през по-

следните 5 години има малко издадени книги в 

областта на фотографията, като повечето 

са тип албуми на известни автори.

Появиха се сериозни платформи като 

Masterclass (www.masterclass.com), където во-

дещи имена от всякакви области споделят 

опит и знания. В свободния канал StudioBinder 

(https://www.youtube.com/c/StudioBinder) можете 

да научите доста от елементите за създава-

нето на киноизображение, както и да получите 

анализ на някои от най-популярните сцени или 

филми.

Още един пример от областта на музиката: 

немалък брой действащи композитори и музи-

канти споделят знания и информация в собст-

вените си канали често и напълно безплатно:

https://www.youtube.com/c/VenusTheory, 

https://www.youtube.com/c/AdamNeely,

https://www.youtube.com/c/ThinkSpaceEducation,

https://www.youtube.com/c/RickBeato,

https://www.youtube.com/c/ChristianHensonMusic,

ht tps://www.youtube.com/c/MusicMattersGB/

videos,

https://www.youtube.com/user/junkiexlofficial.

Подобен списък може да се направи и с фото-

графи. Разбира се, те изразяват лични мнения 

и невинаги може да сме съгласни с тях, но не е 

ли така и в реалния живот – не всеки е съгла-

сен с мнението на всеки преподавател в уни-

верситета.

Пак ще повторим, че причината за този бум на 

видеоматериали е благодарение на достъпна-

та технология с високо качество. За управле-

нието на тези технологии вече не се изисква 

цял екип специалисти и технически лица. Още 

един пример: музикантът и композитор Рей-

чъл Колиър създава цял видео обучителен курс 

по работа с определен софтуер. Заснемане-

то и финализацията на целия многочасов курс 

е направено от нея с помощта на приятелка. 

Тоест технологиите дават възможност ра-

ботата да бъде свършена от един човек или 

от малка група хора – пълноценно и без значим 

компромис.

Но наистина голямата крачка във видео зас-

немането от хибридните камери настъпи в 



ни примери и нагАе9ни материаАи Като Фото-
графията, 9изаина, Киното, постпрооуКиията,
теория на музиКата и 9руги по9обни. УообстВо-
то и9Ва оттам, че е изКАючитеАно Аесно 9а се
9аВат и поКазВат примери (зВуК, Картина и т.н.)
и таКа обучението 9а е по-пЪАноиенно. ЗатоВа
аз Аично смятам, че за обучението В няКои 9ис-
иипАини интераКтиВното Ви9ео е по-у9ачният
начин за препооаВане на материаА сраВнено с
КАасичесКия хартиен носите/х.

Е9ин от пърВите фотографи и обучитеАи, Кои-
то усети тази тен9ениия беше СКот КеАби

(пттрз://зсоттКе|ру.сот/).Самият КеАби е напи-
саА мно>КестВо Книги В зората на иифроВата
Фотография, Като сме/хо мо>Кем 9а Ка>Кем, че
тогаВа тези Книги бяха нарииатеАно за сЪВре-
менен източниК на информация. Той е прооа/х и

най-много Копия от Книги В обАастта на фо-
тографията - реаАно е наи-прооаВаният аВтор
на тема фотография. Сега също изоаВа Книги
по аКтуаАни теми Като фотография с теАефон
и т.н., но значитеАно по-маАКо и по-ря9Ко. В

Амазон могат 9а се Ви9ят негоВи Книги (пттрз://
ууууууатахоп.сот/Зсотт-Ке|ру/е/ВОООАРРРЮ4).

С наВАизането на Ви9еото той се ориентира
Към съз9аВането на Ви9ео обучитеАни мате-
риаАи, има Кана/х В УоиТире (пттрз://уууууу.уоитире.

сот/с/Ке|руопе/уйо|еоз). За съЖаАение, с масоВи-

зирането на Ви9еографията се пояВи и КонКу-

рениия от мАа9и и по-„интересни“ обучитеАи,
Които Взеха гОАяма част от ау9иторията му
и се пОАзВат с по-щироКа попуАярност, Като
Д>КераА9 Ън9ън, Питър МаККинън, МатиХаапо-
9>Ка, ДаниеА Шифър и 9р.

НезаВисимо Кои са обучитеАите В мре>Ката, из-
Вооът е е9ин: уВеАичи се рязКо пре9Ааганата
информация В мре>Ката (пАатена и безпАат-
на) пос; формата на Ви9еа, за сметКа на тази,
пре9Аагана на хартиен носите/х. Е9но търсене
на и39а9ената Аитература поКазВа, че през по-
САе9ните 5 гооини има маАКо и39а9ени Книги В

обАастта на фотографията, Като поВечето
са тип аАбуми на изВестни аВтори.

ПояВиха се сериозни Като
Мазтегс|азз (уууууу.тазтегс|азз.сот), Къ9ето Во-

пАатформи

9ещи имена от ВсяКаКВи обАасти спооеАят

опит и знания. В сВобоония Кана/х 8тио|ЕоВЕпоег

(пттрз://уууууу.уоитире.сот/с/8тиоЕоВЕпоег)мо>Кете
9а научите 9оста от еАементите за съзоаВа-
нето на КиноизобраЖение, КаКто и 9а пОАучите
анаАиз на няКои от наи-попуАярните сиени иАи

фиАми.

Още е9ин пример от обАастта на музиКата:
немаАъК брои 9еистВащи Композитори и музи-
Канти спооеАят знания и информация В собст-
Вените си Кана/ки често и напЪАно безпАатно:

пттрз://уууууу.уоитире.сот/с/Х/епизТпеогу,

пттрз://уууууу.уоитире.сот/с/АбатМее|у,

пттрз://уууууу.уоитире.сот/с/ТпЕпКЗрасеЕоисаНоп,

пттрз://уууууу.уоитире.сот/с/НЕсКВеато,

пттрз://уууууу.уоитире.сот/с/СпгйзтйапНепзопМизйс,

пттрз://уууууу.уоитире.сот/с/МизЕсМаПегз6В/
уйоеоз,

пттрз://уууууу.уоитире.сот/изег/1ипКЕех|оТПсЕа|.

По9обен списъК мо>Ке 9а се напраВи и с фото-
графи. Разбира се, те изразяВат Аични мнения
и неВинаги мо>Ке 9а сме съгАасни с тях, но не е
Аи таКа и В реаАния >КиВот - не ВсеКи е СЪЗАЗ-

сен с мнението на ВсеКи препооаВатеА В уни-
Верситета.

ПаК ще поВторим, че причината за този бум на
Ви9еоматериаАи е бАагооарение на оостъпна-
та техн0Аогия с ВисоКо КачестВо. За упраВАе-
нието на тези техн0Аогии Вече не се изисКВа
ияА еКип спеииаАисти и техничесКи Аииа. Още
е9ин пример: музиКантът и Композитор Реи-
ЧЪА КОАиър съз9аВа ияА Ви9ео обучитеАен Курс
по работа с опре9еАен софтуер. Заснемане-
то и финаАизаиията на иеАия многочасоВ Курс
е напраВено от нея с помощта на приятеАКа.
Тоест техн0Аогиите 9аВат Възмо>Кност ра-
ботата 9а бъ9е сВърщена от е9ин чоВеК ми
от маАКа група хора - пЪАноиенно и без значим
Компромис.

Но наистина гОАямата КрачКа ВЪВ Ви9ео зас-
немането от хибри9ните Камери настъпи В

ДЕП.
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Тя е комплексна и се състои от няколко фак-

тора. Увеличаването на скоростта на ста-

ционарния и мобилния интернет дава възмож-

ността за онлайн гледане на всякакво видео 

съдържание. По-високата изчислителна мощ 

на компютърната техника, и най-вече на мо-

билните устройства, помага за безпроблемно-

то гледане на клипове. Същата изчислителна 

мощ способства (на достъпна вече цена) да се 

интегрира в хибридните камери, като осигуря-

ва поддръжка на по-висока резолюция, качест-

во и динамика на записаното видео. Рязкото 

поевтиняване на картите памет (носителите 

за запис) направиха  записването и пренасяне-

то на големи видео файлове достъпно.

Неслучайно няколко пъти повторихме думата 

достъпно, защото в професионалната снимач-

на видеотехника (било за телевизия или кино) 

тези възможности съществуват от по-дълго 

време, но на едно много високо ценово ниво (не-

достъпно за ентусиазирания и масов потреби-

тел).

Да погледнем видеото и от страна на потреби-

теля на визуален материал. В повечето случаи 

едно кратко публикувано видео събира повече 

интерес и гледане от една снимка или дори от 

серия снимки. Това, разбира се, не важи за всич-

ки области на фотографията, но ще дам някол-

ко примера в подкрепа на тази теза. 

Напоследък получиха популярност видеата 

тип „оглед“. Ползват се много при продажба-

та на недвижими имоти (особено в развити-

те държави, а вече и у нас). В това видео се 

разхождаш и гледаш с очите си. Така бъдещи-

ят купувач има чувството, че е на мястото и 

придобива по-голям „потребителски опит“, и 

вижда по-реално предлагания имот, защото 

често снимките подвеждат за площ, размер 

и „качество“ на мястото. Като казахме ка-

чество – тук от огромно значение е видеото 

да е с максимална резолюция и динамика. Така 

се увеличава усещането за „цената“ на имота 

(разгледахме го в частта за революцията и ди-

намиката на изображението).

54	 https://www.youtube.com/watch?v=i6HK1jLJ8LI.

Друг пример е последователният разказ в от-

делни изображения. Авторът  многократно в 

своята професионална кариера е снимал уп-

ражнения по йога, фитнес или подобно, като за 

всеки важен момент има отделна снимка. Сега 

това се снима само на видео, защото е много 

по-ясно и точно за показване (дори от някол-

ко гледни точки). Дори самото видео може да е 

заснето в реалното темпо на изпълнение и да 

„води“ зрителя.

Интервютата също претърпяха сериозна про-

мяна. Освен телевизионните интервюта, за 

списанията се пишеха материали, които се 

илюстрираха със снимки. Самият аз съм про-

вел и публикувал десетки интервюта в списа-

ния. В наши дни има голям бум на видео интер-

вютата, защото технически вече не е проблем 

лесно да бъдат заснети, а и защото на пове-

чето от зрителите им е интересно да гледат 

мимиките и жестовете на говорещия. Тези 

интервюта се публикуват в различни канали в 

мрежата, като YouTube, Vimeo, или в онлайн из-

дания и сайтове на брандове.

Могат да се дадат още много примери за из-

ползването на видео в наши дни, но посочени-

те горе касаят комерсиалната работа, тоест 

дейности за получаване на доходи. И след като 

някои от тези дейности са намалели много-

кратно, а други са изчезнали напълно, е съвсем 

логично и нормално фотографите да търсят 

диверсификация – и да се ориентират към сни-

мането на тези кратки видеоформи. В наши 

дни е съвсем обичайно клиентите да правят 

запитване за точно тези кратки видео форми 

наред с фотографията. Затова и техниката 

вече се проектира и произвежда да отговаря 

на тези потребности на фотографите/виде-

ографите. Джералд Ъндън е направил цяло ви-

део, посветено на това как за 10 секунди да 

преобразиш хибридната си камера от „пълно-

ценна видеокамера“ във фотографска такава.54

Интересен факт е как достъпното видео про-

мени обучителния процес в някои области. Това 

важи най-вече за дисциплините с аудио-визуал-

ни примери и нагледни материали като фото-

графията, дизайна, киното, постпродукцията, 

теория на музиката и други подобни. Удобство-

то идва оттам, че е изключително лесно да се 

дават и показват примери (звук, картина и т.н.) 

и така обучението да е по-пълноценно. Затова 

аз лично смятам, че за обучението в някои дис-

циплини интерактивното видео е по-удачният 

начин за преподаване на материал сравнено с 

класическия хартиен носител.

Един от първите фотографи и обучители, кой-

то усети тази тенденция беше Скот Келби 

(https://scottkelby.com/). Самият Келби е напи-

сал множество книги в зората на цифровата 

фотография, като смело можем да кажем, че 

тогава тези книги бяха  нарицателно за съвре-

менен източник на информация. Той е продал и 

най-много копия от книги в областта на фо-

тографията - реално е най-продаваният автор 

на тема фотография. Сега също издава книги 

по актуални теми като фотография с телефон 

и т.н., но значително по-малко и по-рядко. В 

Амазон могат да се видят негови книги (https://

www.amazon.com/Scott-Kelby/e/B000APPRO4). 

С навлизането на видеото той се ориентира 

към създаването на видео обучителни мате-

риали, има канал в YouTube (https://www.youtube.

com/c/Kelbyone/videos). За съжаление, с масови-

зирането на видеографията се появи и конку-

ренция от млади и по-„интересни“ обучители, 

които взеха голяма част от аудиторията му 

и се ползват с по-широка популярност, като 

Джералд Ъндън, Питър МакКинън, Мати Хаапо-

джа, Даниел Шифър и др. 

Независимо кои са обучителите в мрежата, из-

водът е един: увеличи се рязко предлаганата 

информация в мрежата (платена и безплат-

на) под формата на видеа, за сметка на тази, 

предлагана на хартиен носител. Едно търсене 

на издадената литература показва, че през по-

следните 5 години има малко издадени книги в 

областта на фотографията, като повечето 

са тип албуми на известни автори.

Появиха се сериозни платформи като 

Masterclass (www.masterclass.com), където во-

дещи имена от всякакви области споделят 

опит и знания. В свободния канал StudioBinder 

(https://www.youtube.com/c/StudioBinder) можете 

да научите доста от елементите за създава-

нето на киноизображение, както и да получите 

анализ на някои от най-популярните сцени или 

филми.

Още един пример от областта на музиката: 

немалък брой действащи композитори и музи-

канти споделят знания и информация в собст-

вените си канали често и напълно безплатно:

https://www.youtube.com/c/VenusTheory, 

https://www.youtube.com/c/AdamNeely,

https://www.youtube.com/c/ThinkSpaceEducation,

https://www.youtube.com/c/RickBeato,

https://www.youtube.com/c/ChristianHensonMusic,

ht tps://www.youtube.com/c/MusicMattersGB/

videos,

https://www.youtube.com/user/junkiexlofficial.

Подобен списък може да се направи и с фото-

графи. Разбира се, те изразяват лични мнения 

и невинаги може да сме съгласни с тях, но не е 

ли така и в реалния живот – не всеки е съгла-

сен с мнението на всеки преподавател в уни-

верситета.

Пак ще повторим, че причината за този бум на 

видеоматериали е благодарение на достъпна-

та технология с високо качество. За управле-

нието на тези технологии вече не се изисква 

цял екип специалисти и технически лица. Още 

един пример: музикантът и композитор Рей-

чъл Колиър създава цял видео обучителен курс 

по работа с определен софтуер. Заснемане-

то и финализацията на целия многочасов курс 

е направено от нея с помощта на приятелка. 

Тоест технологиите дават възможност ра-

ботата да бъде свършена от един човек или 

от малка група хора – пълноценно и без значим 

компромис.

Но наистина голямата крачка във видео зас-

немането от хибридните камери настъпи в 
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.
посАе9ните няКОАКо гооини с ВъВе>К9ането на
1О-битоВ запис 4:2:2, В разАични |.09 профиАи,
Което рязКо уВеАичи записания 9инамичен об-
хВат, КаКто и КачестВото на иВета. ТоВа 9аВа
по-гОАеми Възмо>Кности за иВетни и еКспози-
иионни КореКиии на постпрооуКиия. НяКои Ка-

мери (иАи Външни реКор9ери) могат 9а запис-
Ват и само осноВния Нгате, Което поообряВа
регистрирането на бързи оВиЖения и ооста
уАесняВа монта>Ка (зара9и по-маАКото изчиСАе-
ния при 9еК09ирането на фаиАа). И пОСАе9ното
гОАямо по9обрение на тези Камери е, че могат
9а снимат В ВАХА/ Ви9ео, най-често на Външен
реКор9ер (Сапоп могат 9а пишат и Вътреш-
но). ТоВа е още е9на стъпКа Към по-КачестВена
изхоона Картина спрямо 10 бита |.09 профиА.

СъВременен снимачен процес.

Е9инстВеният неоостатъК е огромният раз-
мер на фаиАоВете, Което Вече не е пробАем по-
ра9и значитеАното поеВтиняВане на носите-
Аите памет.

Към настоящия момент 25 хибри9ни Камери
могат 9а записВат ВАХА/ Ви9ео.

В е9но от сВоите Ви9еа ДЖераА9 Ън9ън (пттрз://
уоити.ре/А679РКМ7ЕРК?*[=1476). праВи щатеАен
анаАиз на е9на от посАе9ните хибри9ни Каме-

ри на пазара и негоВото КратКо заКАючение е
САе9ното: „За Ви9ео ну>К9и тоВа е поВече, от
Което сте мечтаАи В този иеноВи КАас. Относ-
но фотографсКите Възмо>Кности - аКо Ваши-

те пубАиКаиии са осноВно В соииаАните мре>Ки

няма КаКВо поВече 9а исКате“.

Разбира се, наи-гОАямата фун9аментаАна про-
мяна настъпи при преминаВането от КАаси-

чесКа фиАмоВа фотография Към 9игитаАна. В

ФаКторът Време.

пОСАе9ВаАите го9ини тази промяна прооъюКи В

същата посоКа и В иифроВата фотография и

сега ще разберем КаК точно и защо.

Ще разгАе9аме Времето от заснемането на
Ка9ъра 90 негоВото пре9аВане за САе9Ващия
работен проиес (етап). През гооините ВсичКо

се поообри и усКори: Камерите обработВаха и

записВаха по-бързо заснетите Ка9ри, самите
Карти памет станаха В пъти по-бързи, КаКто
и четиите за тях, и изчиСАитеАната мощ на
Компютрите нарасна. Сега не е пробАем 9а се

ФаКторът КонтрОА

пре9а9е готоВ Ка9ър (оообрен и обработен) В

рамКите на няКОАКо часа САе9 заснемането му,
а В няКои САучаи и за броени минути (репорта>К-
ната и спортната фотография). Но е9но от
наи-гОАемите „усКорения“ на снимачния проиес
настъпи В набАю9ението и КонтрОАа на снимач-
ния проиес.

Безспорно е9но от наи-гОАемите пре9имстВа
на иифроВата фотография (и Ви9еография) е
Възмо>Кността Ве9нага 9а се Ви9и заснетия
резуАтат на еКрана на хибри9ната Камера. В

начаАото тази ноВост беше тОАКоВа реВОАю-

иионна (у нас се изпОАзВаха ря9Ко пОАарои9ни
проби пре9и снимането на фиАм пора9и Висо-
Ката им цена), но постепенно започнаха 9а се
забеАязВат неоостатъиите и ограничения на
тези еКрани. НесъВършенстВата им са: маАъК

размер (тру9но се преиеняВа фоКуса), неточно

иВетопре9аВане, нисКа ярКост (тру9но се Ви>К-

9а на сина САънчеВа сВетАина), неВъзмо>Кност
за ообри иВетни КореКиии иАи преКа9риране В

реаАно Време и т.н. През гооините ВсичКо тоВа
се преоооАя с ноВи техничесКи сре9стВа.

Наи-гОАямата стъпКа е сВързВането на Ка-

мерата Към Компютър и нейния КонтрОА от
спеииаАизиран софтуер. ТаКа Ка9рите Ве9нага
САе9 заснемането се прехВърАят на Компютъ-
ра В уКазана 9иреКтория и се ВизуаАизират на
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последните няколко години с въвеждането на 

10-битов запис 4:2:2, в различни Log профили, 

което рязко увеличи записания динамичен об-

хват, както и качеството на цвета. Това дава 

по-големи възможности за цветни и експози-

ционни корекции на постпродукция. Някои ка-

мери (или външни рекордери) могат да запис-

ват и само основния I-frame, което подобрява 

регистрирането на бързи движения и доста 

улеснява монтажа (заради по-малкото изчисле-

ния при декодирането на файла). И последното 

голямо подобрение на тези камери е, че могат 

да снимат в RAW видео, най-често на външен 

рекордер (Canon могат да пишат и вътреш-

но). Това е още една стъпка към по-качествена 

изходна картина спрямо 10 бита Log профил. 

Единственият недостатък е огромният раз-

мер на файловете, което вече не е проблем по-

ради значителното поевтиняване на носите-

лите памет. 

Към настоящия момент 25 хибридни камери 

могат да записват RAW видео.

В едно от своите видеа Джералд Ъндън (https://

youtu.be/AG79FkN7EPk?t=1476). прави щателен 

анализ на една от последните хибридни каме-

ри на пазара и неговото кратко заключение е 

следното: „За видео нужди това е повече, от 

което сте мечтали в този ценови клас. Относ-

но фотографските възможности – ако ваши-

те публикации са основно в социалните мрежи 

няма какво повече да искате“. 

Съвременен снимачен процес. 

Разбира се, най-голямата фундаментална про-

мяна настъпи при преминаването от класи-

ческа филмова фотография към дигитална. В 

последвалите години тази промяна продължи в 

същата посока и в цифровата фотография и 

сега ще разберем как точно и защо. 

Факторът време.

Ще разгледаме времето от заснемането на 

кадъра до неговото предаване за следващия 

работен процес (етап). През годините всичко 

се подобри и ускори: камерите обработваха и 

записваха по-бързо заснетите кадри, самите 

карти памет станаха в пъти по-бързи, както 

и четците за тях, и изчислителната мощ на 

компютрите нарасна. Сега не е проблем да се 

предаде готов кадър (одобрен и обработен) в 

рамките на няколко часа след заснемането му, 

а в някои случаи и за броени минути (репортаж-

ната и спортната фотография). Но едно от 

най-големите „ускорения“ на снимачния процес 

настъпи в наблюдението и контрола на снимач-

ния процес.

Факторът контрол

Безспорно едно от най-големите предимства 

на цифровата фотография (и видеография) е 

възможността веднага да се види заснетия 

резултат на екрана на хибридната камера. В 

началото тази новост беше толкова револю-

ционна (у нас се използваха рядко полароидни 

проби преди снимането на филм поради висо-

ката им цена), но постепенно започнаха да се 

забелязват недостатъците и ограничения на 

тези екрани. Несъвършенствата им са: малък 

размер (трудно се преценява фокуса), неточно 

цветопредаване, ниска яркост (трудно се виж-

да на силна слънчева светлина), невъзможност 

за добри цветни корекции или прекадриране в 

реално време и т.н. През годините всичко това 

се преодоля с нови технически средства.

Най-голямата стъпка е свързването на ка-

мерата към компютър и нейния контрол от 

специализиран софтуер. Така кадрите веднага 

след заснемането се прехвърлят на компютъ-

ра в указана директория и се визуализират на 

екрана. Софтуерът разполага с всички необхо-

дими средства за анализ и оценка на изображе-

ние: хистограма, точност на фокуса, изгорели 

зони и т.н. Само с един поглед фотографът или 

DIT специалистът (digital technician) веднага мо-

гат да видят дали всичко е наред и дали има ня-

какви технически или съдържателни проблеми 

в кадъра.

След като този кадър е заснет и е влязъл в ком-

пютъра, на него могат да му се направят про-

изволни корекции (експозиция, цвят, контраст, 

ново кадриране и т.н.) и целият екип да види 

резултата на момента. Тези корекции могат 

да се прилагат оттук натам автоматично на 

всеки следващ заснет и влязъл кадър, което, 

освен че спестява време, показва на арт ди-

ректора/клиента/екипа почти реален финален 

резултат.

Рекламният фотограф Ангел Коцев така обяс-

нява ролята на цифровия асистент и възмож-

ностите за контрол по време на снимане: 

„Основната задача на асистента по дигитал-

ните технологии е по време на снимки да съблю-

дава за качеството на входящия в работната 

компютърна станция материал, да организира 

превютата да се виждат бързо, да въведе ко-

рекции на контраста, които ще са най-близо 

до крайния такъв, да се справя успешно с под-

готвянето на файловете така, както са же-

лани при предаване от клиента, да има реше-

ние за всеки проблем, възникнал със софтуера, 

хардуера и всеки тип файл. Също така тяхна 

отговорност е и правенето на няколко резерв-

ни копия на файловете, на различни места, за 

да може да се осигури пълното спокойствие на 

екипа“.55

 

55	 Ангел Коцев, Тенденции в развитието на българската рекламна фотография в периода 2000-2017, НБУ, 2019, 

стр. 190.

Снимка 7. Скрийншот от C1pro Това е 

скрийншот от софтуера Capture ONE Pro. 

Той дава всички описани в изложението 

възможности, а тук е показано как в реално 

време (по време на снимки) може да се провери 

дали един кадър е подходящ за корица, 

съобразявайки се с логото на списанието.

Съвременните хибридни камери дадоха още 

една възможност. Тъй като те вече нямат 

огледало и съответно оптична система, през 

която да гледаме изображението, те рабо-

тят непрекъснато в режим live view (на живо), 

познат ни преди от DSLR камерите, но в дос-

та ограничен вариант. Фотографът и всички 

останали от екипа наблюдават в реално вре-

ме композицията и съдържанието на кадъра 

преди да е заснет. Това е абсолютно същата 

технология, която се използва за видео мони-

торинг в киното. Това осигурява възможност 

много бързо и най-важното – много точно да 

се оформи цялостно кадърът от целия екип 

на терен. Тази опция се оказва изключително 

полезна и спестяваща време за подреждането 

на „перфектния“ натюрморт. Връзката между 

хибридната камера и външния монитор се осъ-

ществява по обикновен HDMI кабел. За външен 

монитор може да се използва и обикновен те-

левизор.

Картината (и сигналът по HDMI кабела) може 

да бъде показана на много на брой устройства 

– монитор близо до камерата, отдалечен мо-

нитор за клиента в другия край на терена и 

най-новата опция - да бъде предаден безжично 

(WI-FI) на по-голямо разстояние и да се гледа от 

повече хора. Вече е обичайно, арт директорът 



еКрана. Софтуерът разпОАага с ВсичКи необхо-
9ими сре9стВа за анаАиз и оиенКа на изобра>Ке-
ние: хистограма, точност на фоКуса, изгореАи
зони и т.н. Само с е9ин погАе9 фотографът иАи

Е)|Т спеииаАистът (свърта тесппйсйап) Ве9нага мо-
гат 9а Ви9ят 9аАи ВсичКо е наре9 и 9аАи има ня-
КаКВи техничесКи иАи съ9ър>КатеАни пробАеми
В Ка9ъра.

САе9 Като този Ка9ър е заснет и е ВАязъА В Ком-

пютъра, на него могат 9а му се напраВят про-
изВОАни КореКиии (еКспозииия, иВят, Контраст,
ноВо Ка9риране и т.н.) и иеАият еКип 9а Ви9и
резуАтата на момента. Тези КореКиии могат
9а се приАагат оттуК натам аВтоматично на
ВсеКи САе9Ващ заснет и ВАязъА Ка9ър, Което,
осВен че спестяВа Време, поКазВа на арт 9и-
реКтора/КАиента/еКипа почти реаАен финаАен

резуАтат.

РеКАамният фотограф АнгеА КоиеВ таКа обяс-
няВа рОАята на иифроВия асистент и Възмо>К-

ностите за КонтрОА по Време на снимане:

„ОсноВната за9ача на асистента по 9игитаА-
ните техн0Аогии е по Времена снимКи 9а съб/кю-
9аВа за КачестВото на Вхооящия В работната
Компютърна станиия материаА, 9а организира
преВютата 9а се Ви>К9ат бързо, 9а ВъВе9е Ко-

реКиии на Контраста, Които ще са най-бАизо

90 Крайния таКъВ, 9а се спраВя успешно с поо-
готВянето на файАоВете таКа, КаКто са >Ке-

Аани при пре9аВане от КАиента, 9а има реще-
ние за ВсеКи пробАем, ВъзниКнаА със софтуера,
хар9уера и ВсеКи тип файА. Също таКа тяхна
отгоВорност е и праВенето на няКОАКо резерВ-
ни Копия на файАоВете, на разАични места, за
9а мо>Ке 9а се осигури пъАното споКойстВие на
еКипа“.55

Чйтзцдадат
Пийт

СнимКа 7. СКрийнщот от С1рго ТоВа е
сКрийнщот от софтуера Сартиге ОМЕ Рго.
Той 9аВа ВсичКи описани В иЗАоЖението
ВъзмоЖности, а туК е поКазано КаК В реаАно
Време (по Време на снимКи) мо>Ке 9а се проВери
9аАи е9ин Каспър е п09х09ящ за Корица,
съобразяВайКи се с Аогото на списанието.

СъВременните хибри9ни Камери 9а90ха още
е9на Възмо>Кност. Тъй Като те Вече нямат
огАе9аАо и съотВетно оптична система, през
Която 9а гАе9аме изобра>Кението, те рабо-
тят непреКъснато В ре>Ким Нуе уЕехА/ (на >КиВо),

познат ни пре9и от ПВЦ? Камерите, но В оос-
та ограничен Вариант. Фотографът и ВсичКи

останаАи от еКипа набАю9аВат В реаАно Вре-
ме Композииията и съ9ър>Канието на Ка9ъра
пре9и 9а е заснет. ТоВа е абс0Аютно същата
техн0Аогия, Която се изпОАзВа за Ви9ео мони-

торинг В Киното. ТоВа осигуряВа Възмо>Кност
много бързо и най-Ва>Кното - много точно 9а
се оформи ияАостно Ка9ърът от иеАия еКип
на терен. Тази опция се оКазВа изКАючитеАно
пОАезна и спестяВаща Време за поореЖоането
на „перфеКтния“ натюрморт. ВръзКата ме>К9у

хибри9ната Камера и Вънщния монитор се осъ-
щестВяВа по обиКноВен НБА/|| КабеА. За Вънщен

монитор мо>Ке 9а се изпОАзВа и обиКноВен те-
АеВизор.

Картината (и сигнаАът по НСА/|| КабеАа) мо>Ке

9а бъ9е поКазана на много на брой устройстВа
- монитор бАизо 90 Камерата, от9аАечен мо-

нитор за КАиента В 9ругия Край на терена и

най-ноВатаопиия - 9а бъ9е пре9а9ен без>Кично
(ХАН-Н) на по-гОАямо разстояние и 9а се гАе9а от
поВече хора. Вече е обичайно, арт 9иреКторът

55 АнгеА КоиеВ, Тен9ениииВ разВитието на бъАгарсКата реКАамна фотография В перио9а 2000-2017, НБУ, 2019,
стр. 190.
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последните няколко години с въвеждането на 

10-битов запис 4:2:2, в различни Log профили, 

което рязко увеличи записания динамичен об-

хват, както и качеството на цвета. Това дава 

по-големи възможности за цветни и експози-

ционни корекции на постпродукция. Някои ка-

мери (или външни рекордери) могат да запис-

ват и само основния I-frame, което подобрява 

регистрирането на бързи движения и доста 

улеснява монтажа (заради по-малкото изчисле-

ния при декодирането на файла). И последното 

голямо подобрение на тези камери е, че могат 

да снимат в RAW видео, най-често на външен 

рекордер (Canon могат да пишат и вътреш-

но). Това е още една стъпка към по-качествена 

изходна картина спрямо 10 бита Log профил. 

Единственият недостатък е огромният раз-

мер на файловете, което вече не е проблем по-

ради значителното поевтиняване на носите-

лите памет. 

Към настоящия момент 25 хибридни камери 

могат да записват RAW видео.

В едно от своите видеа Джералд Ъндън (https://

youtu.be/AG79FkN7EPk?t=1476). прави щателен 

анализ на една от последните хибридни каме-

ри на пазара и неговото кратко заключение е 

следното: „За видео нужди това е повече, от 

което сте мечтали в този ценови клас. Относ-

но фотографските възможности – ако ваши-

те публикации са основно в социалните мрежи 

няма какво повече да искате“. 

Съвременен снимачен процес. 

Разбира се, най-голямата фундаментална про-

мяна настъпи при преминаването от класи-

ческа филмова фотография към дигитална. В 

последвалите години тази промяна продължи в 

същата посока и в цифровата фотография и 

сега ще разберем как точно и защо. 

Факторът време.

Ще разгледаме времето от заснемането на 

кадъра до неговото предаване за следващия 

работен процес (етап). През годините всичко 

се подобри и ускори: камерите обработваха и 

записваха по-бързо заснетите кадри, самите 

карти памет станаха в пъти по-бързи, както 

и четците за тях, и изчислителната мощ на 

компютрите нарасна. Сега не е проблем да се 

предаде готов кадър (одобрен и обработен) в 

рамките на няколко часа след заснемането му, 

а в някои случаи и за броени минути (репортаж-

ната и спортната фотография). Но едно от 

най-големите „ускорения“ на снимачния процес 

настъпи в наблюдението и контрола на снимач-

ния процес.

Факторът контрол

Безспорно едно от най-големите предимства 

на цифровата фотография (и видеография) е 

възможността веднага да се види заснетия 

резултат на екрана на хибридната камера. В 

началото тази новост беше толкова револю-

ционна (у нас се използваха рядко полароидни 

проби преди снимането на филм поради висо-

ката им цена), но постепенно започнаха да се 

забелязват недостатъците и ограничения на 

тези екрани. Несъвършенствата им са: малък 

размер (трудно се преценява фокуса), неточно 

цветопредаване, ниска яркост (трудно се виж-

да на силна слънчева светлина), невъзможност 

за добри цветни корекции или прекадриране в 

реално време и т.н. През годините всичко това 

се преодоля с нови технически средства.

Най-голямата стъпка е свързването на ка-

мерата към компютър и нейния контрол от 

специализиран софтуер. Така кадрите веднага 

след заснемането се прехвърлят на компютъ-

ра в указана директория и се визуализират на 

екрана. Софтуерът разполага с всички необхо-

дими средства за анализ и оценка на изображе-

ние: хистограма, точност на фокуса, изгорели 

зони и т.н. Само с един поглед фотографът или 

DIT специалистът (digital technician) веднага мо-

гат да видят дали всичко е наред и дали има ня-

какви технически или съдържателни проблеми 

в кадъра.

След като този кадър е заснет и е влязъл в ком-

пютъра, на него могат да му се направят про-

изволни корекции (експозиция, цвят, контраст, 

ново кадриране и т.н.) и целият екип да види 

резултата на момента. Тези корекции могат 

да се прилагат оттук натам автоматично на 

всеки следващ заснет и влязъл кадър, което, 

освен че спестява време, показва на арт ди-

ректора/клиента/екипа почти реален финален 

резултат.

Рекламният фотограф Ангел Коцев така обяс-

нява ролята на цифровия асистент и възмож-

ностите за контрол по време на снимане: 

„Основната задача на асистента по дигитал-

ните технологии е по време на снимки да съблю-

дава за качеството на входящия в работната 

компютърна станция материал, да организира 

превютата да се виждат бързо, да въведе ко-

рекции на контраста, които ще са най-близо 

до крайния такъв, да се справя успешно с под-

готвянето на файловете така, както са же-

лани при предаване от клиента, да има реше-

ние за всеки проблем, възникнал със софтуера, 

хардуера и всеки тип файл. Също така тяхна 

отговорност е и правенето на няколко резерв-

ни копия на файловете, на различни места, за 

да може да се осигури пълното спокойствие на 

екипа“.55

 

55	 Ангел Коцев, Тенденции в развитието на българската рекламна фотография в периода 2000-2017, НБУ, 2019, 

стр. 190.

Снимка 7. Скрийншот от C1pro Това е 

скрийншот от софтуера Capture ONE Pro. 

Той дава всички описани в изложението 

възможности, а тук е показано как в реално 

време (по време на снимки) може да се провери 

дали един кадър е подходящ за корица, 

съобразявайки се с логото на списанието.

Съвременните хибридни камери дадоха още 

една възможност. Тъй като те вече нямат 

огледало и съответно оптична система, през 

която да гледаме изображението, те рабо-

тят непрекъснато в режим live view (на живо), 

познат ни преди от DSLR камерите, но в дос-

та ограничен вариант. Фотографът и всички 

останали от екипа наблюдават в реално вре-

ме композицията и съдържанието на кадъра 

преди да е заснет. Това е абсолютно същата 

технология, която се използва за видео мони-

торинг в киното. Това осигурява възможност 

много бързо и най-важното – много точно да 

се оформи цялостно кадърът от целия екип 

на терен. Тази опция се оказва изключително 

полезна и спестяваща време за подреждането 

на „перфектния“ натюрморт. Връзката между 

хибридната камера и външния монитор се осъ-

ществява по обикновен HDMI кабел. За външен 

монитор може да се използва и обикновен те-

левизор.

Картината (и сигналът по HDMI кабела) може 

да бъде показана на много на брой устройства 

– монитор близо до камерата, отдалечен мо-

нитор за клиента в другия край на терена и 

най-новата опция - да бъде предаден безжично 

(WI-FI) на по-голямо разстояние и да се гледа от 

повече хора. Вече е обичайно, арт директорът 
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.
на по-гОАеми пр09уКции (поообно на ре>Кисъора
В Киното) 9а 9ър>Ки В ръце маАъК без>Кичен пре-
носим монитор на батерии и 9а САе9и 9иреКт-
но Ка9ъра пре9и 9а бъ9е заснет.

Друга интересна и пОАезна опция е 9а се пусКа
на стриим КаКто пре9ВаритеАния мониторинг,
таКа и реаАните заснети Ка9ри, САе9 КореКции-

те от Компютъра. ТоВа стаВа бАагооарение на
съВременен софтуер и хар9уер. ТаКа част от
еКипа могат 9а се намират на от9аАечена АО-

ФаКторът сигурност

Кация (9руг гра9, 9руга 9ър>КаВа) и 9а САе9ят,
КонтрОАират и Коригират съ9ър>Канието на
заснетия материаА. ТоВа Ва>Ки и за Ви9ео про-
9уКциите. Разбира се, тоВа пре9ВаритеАно
гАе9ане не мо>Ке 9а замести Възмо>Кностите
на Компютъра, на Които Ви>К9ате ФинаАния за-
снет КратъК момент, но рязКо усКоряВа проце-
са и 9аВа поВече Възмо>Кностина цеАия еКип 9а
е по-прецизен В работата си.

Да обобщим с няКОАКо 9уми пре9ищните 9Ве
точКи: ноВите хибри9ни Камери и техн0Аогии
9аВат Възмо>Кност за прегАе9 и КонтрОА от
цеАия еКип на Ка9рите пре9и 9а бъ9ат засне-
ти, гАе9ане В почти реаАно Време на заснети-
те Ка9ри с нанесени цВетни и Композиционни
КореКции на разАични ВиооВе еКрани и монито-
ри. Имате опция за съпостаВяне и сраВняВане
на заснетите Ка9ри с референтни таКиВа, със
стори бор9 им с пре9ищни Ка9ри от пр09уК-
цията.

Тези техничесКи Възмо>Кности съз9аВат УСАО-

Вия за 9Ве изКАючитеАно Ва>Кни неща: сигур-
ност и гаранция В Крайния резуАтат. Защото
ВсичКи участници В снимачния процес по ВсяКо
Време са наясно КаКВо се снима и КаК изгАе>К9а

финаАния Ка9ър. ТоВа 9аВа осноВа за прециз-
ност В изпъАнението, Която реаАно не беше
пости>Кима 90 този момент, особено Като се
Комбинира с уВеАичената сКорост на снимач-
ния процес. Но тази усКорена Възмо>Кност за
точно и бързо съз9аВане на >КеАания Краен ре-
зуАтат няма Аи и сВоите отрицатеАни страни
Към тВорчесКия и снимачен процес?

КОАичестВено и КачестВено измерение на съ-
ВременнотоВизуаАно съ9ър>Кание.

УВеАичено съ9ър>Кание, масоВо съ9ър>Кание.
НамаАяВащите зритеАи.

От Казаното 9отуК стана ясно, че ниКога 90-
сега не е биАо тОАКоВа Аесно техничесКи 9а се
съзоаВа ВизуаАно съ9ър>Кание за КратКи сро-

КоВе. Напре9ъКът на ФотографсКия хар9уер и

софтуер 9а9е Възмо>Кност на огромно КОАиче-

стВо хора 9а снимат по-Аесно и бързо. Финан-
соВият праг за наВАизане ВъВ фотографсКия
бизнес също стана ооста по-нисъК, Които Вече
не е спирачКа за поВечето хора. С няКОАКо го-
9ини заКъснение, същото се набАю9аВа и ВъВ

Ви9еограФсКиясеКтор.

СиАно нараснаАият брои снимКи и Ви9еоКАипо-
Ве е само е9ната страна на ураВнението. От
9ругата страна са ме9иите за тяхното пубАи-

КуВане и СПО9е/ХЯН6.

АКо 90 пре9и Време, осноВният носите/х на Ка-

честВено ФотографсКо изобра>Кение бяха пе-
чатните из9ания, постерите, КатаАозите и

брощурите, сега осноВнотомясто за поКазВа-
не на съ39а9ения ВизуаАен материаА е интер-
нет В негоВите три осноВни Варианта: соци-
аАни мре>Ки, ОНАаин из9ания и собстВени (Аични)

саитоВе. КаКВо отАичаВа ОНАаин поКазВането
от традиционните ме9ии на хартия?

ОНАаин пубАиКуВането има САе9ните отАичи-
теАни хараКтеристиКи В сраВнение с тра9и-
ционното поКазВане на хартиен носите/х:

. Нямат ограничение В броя на поКазВаните
снимКи.

. Могат 9а бъ9ат поКазВани КаКто ВертиКаА-
ни, хоризонтаАни и КВа9ратни снимКи, таКа
и с 9руга пропорция на страните, без 9а се
съобразяВаме с ФизичесКи размери на интер-
нет страницата.
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на по-големи продукции (подобно на режисьора 

в киното) да държи в ръце малък безжичен пре-

носим монитор на батерии и да следи директ-

но кадъра преди да бъде заснет.

Друга интересна и полезна опция е да се пуска 

на стрийм както предварителния мониторинг, 

така и реалните заснети кадри, след корекции-

те от компютъра. Това става благодарение на 

съвременен софтуер и хардуер. Така част от 

екипа могат да се намират на отдалечена ло-

кация (друг град, друга държава) и да следят, 

контролират и коригират съдържанието на 

заснетия материал. Това важи и за видео про-

дукциите. Разбира се, това предварително 

гледане не може да замести възможностите 

на компютъра, на който виждате финалния за-

снет кратък момент, но рязко ускорява проце-

са и дава повече възможности на целия екип да 

е по-прецизен в работата си.

Факторът сигурност

Да обобщим с няколко думи предишните две 

точки: новите хибридни камери и технологии 

дават възможност за преглед и контрол от 

целия екип на кадрите преди да бъдат засне-

ти, гледане в почти реално време на заснети-

те кадри с нанесени цветни и композиционни 

корекции на различни видове екрани и монито-

ри. Имате опция за съпоставяне и сравняване 

на заснетите кадри с референтни такива, със 

стори борд или с предишни кадри от продук-

цията.

Тези технически възможности създават усло-

вия за две изключително важни неща: сигур-

ност и гаранция в крайния резултат. Защото 

всички участници в снимачния процес по всяко 

време са наясно какво се снима и как изглежда 

финалния кадър. Това дава основа за прециз-

ност в изпълнението, която реално не беше 

постижима до този момент, особено като се 

комбинира с увеличената скорост на снимач-

ния процес. Но тази ускорена възможност за 

точно и бързо създаване на желания краен ре-

зултат няма ли и своите отрицателни страни 

към творческия и снимачен процес?

 Количествено и качествено измерение на съ-

временното визуално съдържание.

 Увеличено съдържание, масово съдържание. 

Намаляващите зрители.

От казаното дотук стана ясно, че никога до-

сега не е било толкова лесно технически да се 

създава визуално съдържание за кратки сро-

кове. Напредъкът на фотографския хардуер и 

софтуер даде възможност на огромно количе-

ство хора да снимат по-лесно и бързо. Финан-

совият праг за навлизане във фотографския 

бизнес също стана доста по-нисък, който вече 

не е спирачка за повечето хора. С няколко го-

дини закъснение, същото се наблюдава и във 

видеографския сектор. 

Силно нарасналият брой снимки и видеоклипо-

ве е само едната страна на уравнението. От 

другата страна са медиите за тяхното публи-

куване и споделяне. 

Ако до преди време, основният носител на ка-

чествено фотографско изображение бяха пе-

чатните издания, постерите, каталозите и 

брошурите, сега основното място за показва-

не на създадения визуален материал е интер-

нет в неговите три основни варианта: соци-

ални мрежи, онлайн издания и собствени (лични) 

сайтове. Какво отличава онлайн показването 

от традиционните медии на хартия?

Онлайн публикуването има следните отличи-

телни характеристики в сравнение с тради-

ционното показване на хартиен носител:

•  �Нямат ограничение в броя на показваните 

снимки.

•  �Могат да бъдат показвани както вертикал-

ни, хоризонтални и квадратни снимки, така 

и с друга пропорция на страните, без да се 

съобразяваме с физически размери на интер-

нет страницата.

•  �В повечето случаи имаме екранна резолюция, 

която е в пъти по-ниска от печатната та-

кава. Това важи и за видео форматите, освен 

ако не се гледат на голям монитор.

•  �Не са ограничени с конкретна дата на изли-

зане.

•  �Не са ограничени с броя фотографски серии 

(или клипове), които могат да се показват в 

един и същ ден.

•  �Може да се показва едновременно (дори сме-

сено) фотографско и видео изображение.

Ако го обобщим в едно изречение: има място и 

възможност да се публикуват на практика не-

ограничен брой снимки и видеа. Логично следва 

и голямо предлагане на визуално съдържание. 

Оттук се появиха и повече сайтове и места за 

неговото публикуване, което доведе отново до 

по-голямо търсене на заснет материал. И да 

не забравяме, че благодарение на технологии-

те в наши дни никога не е било по-евтино да се 

създаде технически качествен кадър или видео.

На практика се получава така, че всички имат 

повече снимки за показване, а оттук става все 

по-трудно да се видят точно твоите кадри и 

фотографът (или видеографът, или обучите-

лят) се принуждава и той да генерира по-чес-

то съдържание, за да бъде забелязан. И всичко 

доста почва да прилича на едно образно перпе-

туум мобиле.

Този факт е бил осъзнат от известния фо-

тограф Джо МакНали още през 2009, съвсем в 

началото на масовизацията на цифровата фо-

тография. Той казва в своя книга: „Приемете 

факта: всеки ден милиони-милиарди цифрови 

снимки се правят. Как ще направите вашата 

да се отличава от другите? Как ще накарате 

редакторът да забележи вас?“56 . Единствена-

та разлика е, че днес се правят дори още пове-

че снимки.

Напоследък се забелязва и друга тенденция – 

да се качват (споделят) по-рядко материали 

(снимки и видеа), но за сметка на това по-дълги 

56	 Joe McNally, The Hot Shoe Diaries, New Riders, 2009, стр. 172.

и по-качествени като съдържание. Дано тази 

тенденция се задържи.

Подобна аналогия можем да направим и с играл-

ните филми (особено независимите продукции), 

а в последните години и в минисериалите или 

лимитираните серии по стрийминг платфор-

мите. Преди филмите се показваха по кината в 

определени часове и в даден брой кина. Не беше 

възможно да се показват едновременно огро-

мен брой заглавия. По телевизията се излъч-

ваха сериали (премиерата на епизода) отново 

в определено време (най-често прайм тайм) и 

само в някои дни от седмицата. Човек трябва-

ше да чака цял сезон, за да изгледа всички серии 

на „Д-р Хаус“. 

В последно време се вижда огромен ежегоден 

спад на посещаемостта на кината, за смет-

ка на гледането на филми в стрийминг плат-

формите. Основата причина е по- голямото 

удобство. Роля играе и финансовият разход, 

тъй като едно семейно посещение на кино 

струва не малко пари. Да припомним за разви-

тието на технологиите и интернета – вече 

за никой не е проблем да има бърз интернет, 

за да гледа 4К филми онлайн. И още една под-

робност – телевизорите с голям екран стана-

ха изключително достъпни – например 75 инча 

телевизор може да се купи за под 3000 лева в 

този момент. Няма какво да се заблуждаваме – 

за повечето хора толкова голям екран си е цяло 

кино изживяване.

Вече има няколко по-големи онлайн платфор-

ми за гледане на филми, музика, документално 

кино, анимация и т.н. Те създават непрекъсна-

то ново съдържание. Няма ограничение за брой 

на сериите, няма ограничение за времетрае-

нето на сериал или филм. Могат да направят 

премиера на целия сезон на даден сериал. Това 

има някои сериозни предимства, за които ще 

стане дума след малко, но и един сериозен не-

достатък.

Стана ясно, че наблюдаваме прогресивното 

увеличаване на създаването и показването на 



В поВечето сАучаи имаме еКранна резОАюиия,
Която е В пъти по-нисКа от печатната та-
КаВа. ТоВа Ва>Ки и за Ви9ео Форматите, осВен
аКо не се гАе9ат на гоАям монитор.

. Не са ограничени с КонКретна 9ата на изАи-

зане.
. Не са ограничени с броя фотографсКи серии

(иАи КАипоВе), Които могат 9а се поКазВат В

е9ин и същ 9ен.
. МоЖе 9а се поКазВа е9ноВременно (9ори сме-
сено) фотографсКо и Ви9ео изобра>Кение.

АКо го обобщим В е9но изречение: има място и

Възмо>Кност 9а се пубАиКуВат на праКтиКа не-
ограничен брой снимКи и Ви9еа. Аогично САе9Ва

и гОАямо пре9Аагане на ВизуаАно съ9ър>Кание.
ОттуК се пояВиха и поВече саитоВе и места за
негоВото пубАиКуВане,Което 90Ве9е отноВо 90
по-гоихямо търсене на заснет материаА. И 9а
не забраВяме, че бАагооарение на техн0Аогии-
те В наши 9ни ниКога не е биАо по-еВтино 9а се
съз9а9е техничесКи КачестВен Ка9ър иАи Ви9ео.

На праКтиКа се пОАучаВа таКа, че ВсичКи имат
поВече снимКи за поКазВане, а оттуК стаВа Все

по-тру9но 9а се Ви9ят точно тВоите Ка9ри и

Фотографът (иАи Ви9еографът, иАи обучите-
АЯГП) се прину>К9аВа и той 9а генерира по-чес-
то съ9ър>Кание, за 9а бъ9е забеАязан. И ВсичКо

ооста почВа 9а приАича на е9но образно перпе-
туум мобиАе.

Този фаКт е биА осъзнат от изВестния Фо-
тограф Д>Ко МаКНаАи още през 2009, съВсем В

начаАото на масоВизаиията на иифроВатаФо-
тография. Тои КазВа В сВоя Книга: „Приемете
фаКта: ВсеКи 9ен миАиони-миАиар9и иифроВи
снимКи се праВят. КаК ще напраВите Вашата
9а се отАичаВа от 9ругите? КаК ще наКарате
ре9аКторът 9а забеАе>Ки Вас?“56 . Е9инстВена-
та разАиКа е, че 9нес се праВят оори още поВе-
че снимКи.

НапосАе9ъК се забеАязВа и 9руга тен9ениия -
9а се КачВат (спооеАят) по-ря9Ко материаАи
(снимКи и Ви9еа), но за сметКа на тоВа по-9ъАги

и по-КачестВени Като съ9ър>Кание. Дано тази
тен9ениия се за9ър>Ки.

По9обна анаАогия мо>Кем 9а напраВим и с игра/х-
ните фиАми (особено незаВисимитепро9уКиии),
а В посАе9ните гооини и В минисериаАите иАи

Аимитираните серии по стрииминг пАатфор-
мите. Пре9и фиАмите се поКазВаха по Кината В

опре9еАеничасоВе и В 9а9ен брои Кина. Не беше
Възмо>Кно 9а се поКазВат е9ноВременно огро-
мен брои загАаВия. По теАеВизията се изАъч-
Ваха сериаАи (премиерата на епизооа) отноВо
В опре9еАено Време (наи-често праим таим) и

само В няКои 9ни от се9мииата. ЧоВеК трябВа-
ще 9а чаКа ияА сезон, за 9а изгАе9а ВсичКи серии
на „Д-р Хаус“.

В посАе9но Време се Ви>К9а огромен еЖегооен
спа9 на посещаемостта на Кината, за смет-
Ка на гАе9ането на фиАми В стрииминг пАат-
формите. ОсноВата причина е по- гОАямото
уообстВо. РОАя играе и ФинансоВият разхоо,
тъи Като е9но семеино посещение на Кино
струВа не маАКо пари. Да припомним за разВи-
тието на техн0Аогиите и интернета - Вече
за ниКои не е пробАем 9а има бърз интернет,
за 9а гАе9а 4К ФиАми ОНАаин. И още е9на поо-
робност - теАеВизорите с гОАям еКран стана-
ха изКАючитеАно 9остъпни - например 75 инча
теАеВизор мо>Ке 9а се Купи за пос; ЗООО АеВа В

този момент. Няма КаКВо 9а се забАу>К9аВаме -
за поВечетохора тОАКоВа гОАям еКран си е ияАо
Кино из>КиВяВане.

Вече има няКОАКо по-гОАеми ОНАаин пАатфор-
ми за гАе9ане на фиАми, музиКа, 9ОКУМ9НГП8АНО

Кино, анимация и т.н. Те съз9аВат непреКъсна-
то ноВо съ9ър>Кание. Няма ограничение за брой
на сериите, няма ограничение за Времетрае-
нето на сериаА иАи ФиАм. Могат 9а напраВят
премиера на иеАия сезон на 9а9ен сериаА. ТоВа
има няКои сериозни пре9имстВа, за Които ще
стане 9ума САе9 маАКо, но и е9ин сериозен не-
оостатъК.

Стана ясно, че набАю9аВаме прогресиВното
уВеАичаВане на съз9аВането и поКазВането на

56 иое МсМаНу, Тпе Нот зпое Вйапез, Неш НЮегз, 2009, стр. 172.
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на по-големи продукции (подобно на режисьора 

в киното) да държи в ръце малък безжичен пре-

носим монитор на батерии и да следи директ-

но кадъра преди да бъде заснет.

Друга интересна и полезна опция е да се пуска 

на стрийм както предварителния мониторинг, 

така и реалните заснети кадри, след корекции-

те от компютъра. Това става благодарение на 

съвременен софтуер и хардуер. Така част от 

екипа могат да се намират на отдалечена ло-

кация (друг град, друга държава) и да следят, 

контролират и коригират съдържанието на 

заснетия материал. Това важи и за видео про-

дукциите. Разбира се, това предварително 

гледане не може да замести възможностите 

на компютъра, на който виждате финалния за-

снет кратък момент, но рязко ускорява проце-

са и дава повече възможности на целия екип да 

е по-прецизен в работата си.

Факторът сигурност

Да обобщим с няколко думи предишните две 

точки: новите хибридни камери и технологии 

дават възможност за преглед и контрол от 

целия екип на кадрите преди да бъдат засне-

ти, гледане в почти реално време на заснети-

те кадри с нанесени цветни и композиционни 

корекции на различни видове екрани и монито-

ри. Имате опция за съпоставяне и сравняване 

на заснетите кадри с референтни такива, със 

стори борд или с предишни кадри от продук-

цията.

Тези технически възможности създават усло-

вия за две изключително важни неща: сигур-

ност и гаранция в крайния резултат. Защото 

всички участници в снимачния процес по всяко 

време са наясно какво се снима и как изглежда 

финалния кадър. Това дава основа за прециз-

ност в изпълнението, която реално не беше 

постижима до този момент, особено като се 

комбинира с увеличената скорост на снимач-

ния процес. Но тази ускорена възможност за 

точно и бързо създаване на желания краен ре-

зултат няма ли и своите отрицателни страни 

към творческия и снимачен процес?

 Количествено и качествено измерение на съ-

временното визуално съдържание.

 Увеличено съдържание, масово съдържание. 

Намаляващите зрители.

От казаното дотук стана ясно, че никога до-

сега не е било толкова лесно технически да се 

създава визуално съдържание за кратки сро-

кове. Напредъкът на фотографския хардуер и 

софтуер даде възможност на огромно количе-

ство хора да снимат по-лесно и бързо. Финан-

совият праг за навлизане във фотографския 

бизнес също стана доста по-нисък, който вече 

не е спирачка за повечето хора. С няколко го-

дини закъснение, същото се наблюдава и във 

видеографския сектор. 

Силно нарасналият брой снимки и видеоклипо-

ве е само едната страна на уравнението. От 

другата страна са медиите за тяхното публи-

куване и споделяне. 

Ако до преди време, основният носител на ка-

чествено фотографско изображение бяха пе-

чатните издания, постерите, каталозите и 

брошурите, сега основното място за показва-

не на създадения визуален материал е интер-

нет в неговите три основни варианта: соци-

ални мрежи, онлайн издания и собствени (лични) 

сайтове. Какво отличава онлайн показването 

от традиционните медии на хартия?

Онлайн публикуването има следните отличи-

телни характеристики в сравнение с тради-

ционното показване на хартиен носител:

•  �Нямат ограничение в броя на показваните 

снимки.

•  �Могат да бъдат показвани както вертикал-

ни, хоризонтални и квадратни снимки, така 

и с друга пропорция на страните, без да се 

съобразяваме с физически размери на интер-

нет страницата.

•  �В повечето случаи имаме екранна резолюция, 

която е в пъти по-ниска от печатната та-

кава. Това важи и за видео форматите, освен 

ако не се гледат на голям монитор.

•  �Не са ограничени с конкретна дата на изли-

зане.

•  �Не са ограничени с броя фотографски серии 

(или клипове), които могат да се показват в 

един и същ ден.

•  �Може да се показва едновременно (дори сме-

сено) фотографско и видео изображение.

Ако го обобщим в едно изречение: има място и 

възможност да се публикуват на практика не-

ограничен брой снимки и видеа. Логично следва 

и голямо предлагане на визуално съдържание. 

Оттук се появиха и повече сайтове и места за 

неговото публикуване, което доведе отново до 

по-голямо търсене на заснет материал. И да 

не забравяме, че благодарение на технологии-

те в наши дни никога не е било по-евтино да се 

създаде технически качествен кадър или видео.

На практика се получава така, че всички имат 

повече снимки за показване, а оттук става все 

по-трудно да се видят точно твоите кадри и 

фотографът (или видеографът, или обучите-

лят) се принуждава и той да генерира по-чес-

то съдържание, за да бъде забелязан. И всичко 

доста почва да прилича на едно образно перпе-

туум мобиле.

Този факт е бил осъзнат от известния фо-

тограф Джо МакНали още през 2009, съвсем в 

началото на масовизацията на цифровата фо-

тография. Той казва в своя книга: „Приемете 

факта: всеки ден милиони-милиарди цифрови 

снимки се правят. Как ще направите вашата 

да се отличава от другите? Как ще накарате 

редакторът да забележи вас?“56 . Единствена-

та разлика е, че днес се правят дори още пове-

че снимки.

Напоследък се забелязва и друга тенденция – 

да се качват (споделят) по-рядко материали 

(снимки и видеа), но за сметка на това по-дълги 
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и по-качествени като съдържание. Дано тази 

тенденция се задържи.

Подобна аналогия можем да направим и с играл-

ните филми (особено независимите продукции), 

а в последните години и в минисериалите или 

лимитираните серии по стрийминг платфор-

мите. Преди филмите се показваха по кината в 

определени часове и в даден брой кина. Не беше 

възможно да се показват едновременно огро-

мен брой заглавия. По телевизията се излъч-

ваха сериали (премиерата на епизода) отново 

в определено време (най-често прайм тайм) и 

само в някои дни от седмицата. Човек трябва-

ше да чака цял сезон, за да изгледа всички серии 

на „Д-р Хаус“. 

В последно време се вижда огромен ежегоден 

спад на посещаемостта на кината, за смет-

ка на гледането на филми в стрийминг плат-

формите. Основата причина е по- голямото 

удобство. Роля играе и финансовият разход, 

тъй като едно семейно посещение на кино 

струва не малко пари. Да припомним за разви-

тието на технологиите и интернета – вече 

за никой не е проблем да има бърз интернет, 

за да гледа 4К филми онлайн. И още една под-

робност – телевизорите с голям екран стана-

ха изключително достъпни – например 75 инча 

телевизор може да се купи за под 3000 лева в 

този момент. Няма какво да се заблуждаваме – 

за повечето хора толкова голям екран си е цяло 

кино изживяване.

Вече има няколко по-големи онлайн платфор-

ми за гледане на филми, музика, документално 

кино, анимация и т.н. Те създават непрекъсна-

то ново съдържание. Няма ограничение за брой 

на сериите, няма ограничение за времетрае-

нето на сериал или филм. Могат да направят 

премиера на целия сезон на даден сериал. Това 

има някои сериозни предимства, за които ще 

стане дума след малко, но и един сериозен не-

достатък.

Стана ясно, че наблюдаваме прогресивното 

увеличаване на създаването и показването на 
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снимКи, Ви9ео КАипоВе, сериаАи и фиАми. Техни-

те съзоатеАи се борят Все по-усиАено за Вни-

манието на 9рагия зритеА. Със сигурност е
нарасна/хоКато ияАо гАе9ането на ВизуаАно съ-
9ър>Кание за сметКа на четенето на Книги, хо-

9енето на театър, ЦЗАОЖбЦ и 9руги арт меро-
приятия. Все паК зритеАят няма неограничено
Време, 9енят не е станаА поВече от 24 часа и на
праКтиКа няма КаК 9а расте 90 безКраи гАе9а-
нето на фотографсКиКа9ри и фиАми. ВсичКи се
борят за Вниманието на потребитеАя.

АКо напраВим уСАоВна анаАогия, че Времето на
потребитеАя се измерВа В пари, то КОАКото

поВече хора гАе9ат нашия прооуКт - тОАКоВа
поВече прихоо би ни 9ОНЗСЪА тои. Например
таКъВ оохоо би могъА 9а бъ9е от пр09а9ени
биАети В Киното, пр09а9ени списания, брои
КАиКВания на страницата, поКазани реКАами на

страницата, заКупени Копия от снимКи, посе-
тени изАо>Кби и т.н. САе9 Като се е уВеАичиАо

пре9Аагането на ВсяКаКъВ ВизуаАен материаА,
САеоВа, че Времето на зритеАя се раз9еАя ме>К-

9у поВече снимКи, фиАми и т.н. ТоВа означаВа,
че ВсеКи е9ин ин9иВи9уаАен фотограф иАи Ви-

9еограф ще има по-маАКо зритеАсКи интерес
Като ияАо и съотВетно по-маАКо прихоои по

горната АогиКа. И тоВа Аесно мо>Ке 9а се Ви9и
по хараКтерния>Кест с един пръст Върху еКра-
на и препусКането на ВизуаАното съ9ър>Кание
от ВсеКи потребитеА на мобиАно устройстВо.
СнимКите се гАе9ат за сеКун9а иАи по-маАКо,
КАипоВете по няКОАКо сеКун9и, ря9Ко се стига
90 минута.

Да 9а9ем е9ин КонКретен пример, за 9а ста-
не по-ясна и9еята КаК се раз9еАя тоВа Внима-
ние. Пре9и обичайна праКтиКа беше фирмите
9а изпОАзВат фотографии за постери и 9руга
печатна иАи Външна реКАама, за 9а попуАяри-
зират пр09уКтите си. С Времето те се пре-
ориентираха осноВно Към ОНАаин пубАиКаиии,
гАаВно В соииаАните мре>Ки. Тези постери иАи

биАборооВе се пОАзВаха няКОАКо месеца и таКа
много хора мо>Кеха 9а ги Ви9ят, тоест е9ин Ка-

9ър имаше гОАямо приАо>Кение и се изпОАзВаше

пъАноиенно В разАични ме9ии за 9ъАъг периоо
от Време. При тоВа пОАо>Кение фирмите бяха
сКАонни 9а пАащат ВисоКа цена за този Ка9ър,

защото тя се опраВ9аВаше от гОАямото си
приАо>Кение.

За 9а постигнат същото Внушение чрез пост-
оВе В соииаАните мре>Ки, на фирмите им се
наАага 9а изпОАзВат поВече на брой пубАиКа-

иии и обиКноВено с разАично съ9ър>Кание (раз-
Аични снимКи иАи КАипоВе). Щом постигнатият
ефеКт е същият, Аогично, фирмите биха пАа-

тиАи и цената, Която са 9аВаАи оосега за онзи
„масоВ“ Ка9ър. ИАи иначе Казано, за същия бю-
9>Кет трябВа 9а се съз9а9ат много на брой из-
обра>Кения, а не е9но осноВно и Вооещо.

До по9обен и3809 стига и реКаАмият фотограф
АнгеА КоиеВ В негоВа пубАиКаиия:

„РазВитието на техн0Аогиите Винаги е биАо

сВързано с бизнеса и оптимизирането на ра-
ботните проиеси. ТоВа ВАияние се Ви>К9а и В

промяната на реКАамния работен проиес. Днес
ВремеВата аКтуаАност на реКАамната Визия,
неиното изработВане, пояВата на ноВи ре-
КАамни КанаАи се раЗАичаВат Коренно отпре9и
се9емна9есет г09ини“.57

За съЖаАение, съзоаВането на поВече Ка9ри
пропорционаАно уВеАичаВа усиАията, Времето,
ВАо>Кението и себестойността им, Които АО-

гично ще са по-гОАеми от съз9аВането само на
е9ин Ка9ър. ОттуК и9Ва и осноВната 9иАема
КаК 9а постигаме КачестВено съ9ър>Кание при
потенциаАно по-нисКи бю9>Кети и запАащане.
Дори и при по-9остъпната цена за техниКа,
съпътстВащи аКсесоари и по-бързата работа.

НеКа 9а систематизираме осноВните ПОАОЖЦ-

теАни и отрииатеАни аспеКти на техничесКо-
то разВитие на снимачната техниКа и съпът-
стВащите аКсесоари:

+ Осезаемо се намаАи финансоВият праг за ВАи-

зане В бизнеса и поВече хора могат 9а имат

57 АнгеА КоиеВ. ДаАи Възхооът на ими9>К банКите не е пагубен за реКАамната фотография, списание „САе98а“,
брой 39/2019, стр. 37.
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снимки, видео клипове, сериали и филми. Техни-

те създатели се борят все по-усилено за вни-

манието на драгия зрител. Със сигурност е 

нараснало като цяло гледането на визуално съ-

държание за сметка на четенето на книги, хо-

денето на театър, изложби и други арт меро-

приятия. Все пак зрителят няма неограничено 

време, денят не е станал повече от 24 часа и на 

практика няма как да расте до безкрай гледа-

нето на фотографски кадри и филми. Всички се 

борят за вниманието на потребителя. 

Ако направим условна аналогия, че времето на 

потребителя се измерва в пари, то колкото 

повече хора гледат нашия продукт – толкова 

повече приход би ни донесъл той. Например 

такъв доход би могъл да бъде от продадени 

билети в киното, продадени списания, брой 

кликвания на страницата, показани реклами на 

страницата, закупени копия от снимки, посе-

тени изложби и т.н. След като се е увеличило 

предлагането на всякакъв визуален материал, 

следва, че времето на зрителя се разделя меж-

ду повече снимки, филми и т.н. Това означава, 

че всеки един индивидуален фотограф или ви-

деограф ще има по-малко зрителски интерес 

като цяло и съответно по-малко приходи по 

горната логика. И това лесно може да се види 

по характерния жест с един пръст върху екра-

на и препускането на визуалното съдържание 

от всеки потребител на мобилно устройство. 

Снимките се гледат за секунда или по-малко, 

клиповете по няколко секунди, рядко се стига 

до минута.

Да дадем един конкретен пример, за да ста-

не по-ясна идеята как се разделя това внима-

ние. Преди обичайна практика беше фирмите 

да използват фотографии за  постери и друга 

печатна или външна реклама, за да популяри-

зират продуктите си. С времето те се пре-

ориентираха основно към онлайн публикации, 

главно в социалните мрежи. Тези постери или 

билбордове се ползваха няколко месеца и така 

много хора можеха да ги видят, тоест един ка-

дър имаше голямо приложение и се използваше 

57	 Ангел Коцев. Дали възходът на имидж банките не е пагубен за рекламната фотография, списание „Следва“, 

брой 39/2019, стр. 37.

пълноценно в различни медии за дълъг период 

от време. При това положение фирмите бяха 

склонни да плащат висока цена за този кадър, 

защото тя се оправдаваше от голямото си 

приложение.

За да постигнат същото внушение чрез пост-

ове в социалните мрежи, на фирмите им се 

налага да използват повече на брой публика-

ции и обикновено с различно съдържание (раз-

лични снимки или клипове). Щом постигнатият 

ефект е същият, логично, фирмите биха пла-

тили и цената, която са давали досега за онзи 

„масов“ кадър. Или иначе казано, за същия бю-

джет трябва да се създадат много на брой из-

ображения, а не едно основно и водещо. 

До подобен извод стига и рекалмият фотограф 

Ангел Коцев в негова публикация:

„Развитието на технологиите винаги е било 

свързано с бизнеса и оптимизирането на ра-

ботните процеси. Това влияние се вижда и в 

промяната на рекламния работен процес. Днес 

времевата актуалност на рекламната визия, 

нейното изработване, появата на нови ре-

кламни канали се различават коренно отпреди 

седемнадесет години“.57 

За съжаление, създаването на повече кадри 

пропорционално увеличава усилията, времето, 

вложението и себестойността им, които ло-

гично ще са по-големи от създаването само на 

един кадър. Оттук идва и основната дилема 

как да постигаме качествено съдържание при 

потенциално по-ниски бюджети и заплащане. 

Дори и при по-достъпната цена за техника, 

съпътстващи аксесоари и по-бързата работа.

Нека да систематизираме основните положи-

телни и отрицателни аспекти на техническо-

то развитие на снимачната техника и съпът-

стващите аксесоари:

+ �Осезаемо се намали финансовият праг за вли-

зане в бизнеса и повече хора могат да имат 

снимачна техника за постигането на качест-

вен резултат.

+ �Повече хора (особено млади и несъстоятелни) 

могат да създават съдържание и да се вижда 

по-голямо разнообразие от идеи. За жалост, 

по-голямата част от това съдържание ще е 

посредствено, но ще създава шум в канала.

+ �Чисто визуално изображенията могат да из-

глеждат по-интересни, по-различни и по на-

чин, който беше трудно постижим за малка 

продукция.

+ �Големите продукции (и кино, и фотографски) 

могат да използват техническите пости-

жения, за да направят изключителни кадри, 

като визия без използването на тежка по-

стпродукция и/или CGI (computer generated 

imagery).

+ �Крайният резултат може да бъде много 

по-предвидим и сигурен поради възможния 

контрол на всеки един етап от всички.

- �Поради ниския праг на влизане в бизнеса, как-

то и липсата на контрол или форма на подбор, 

всеки може да показва творбите си и така 

наравно може да се гледат добри и посред-

ствени кадри, което може да е объркващо за 

масовия зрител и да формира лош вкус.

- �Нуждата от постоянно публикуване в соци-

алните мрежи занижава критериите на по-

стваните материали.

- �Създаването на по-голям брой кадри може да 

е за сметка на качеството на тяхното съ-

държание.

- �Възможността да се правят бързо кадри и да 

се публикуват веднага води до недостатъчно 

дообмисляне на съдържанието и пренебрегва-

нето на видими дефекти или недостатъци.

- �Достъпните технически средства могат 

да доведат до залитане към чисто визуални 

58	 Terry Hope , Nudes – Black and White Photography, Rotovision SA, 2001, стр. 109.

ефекти без адекватно и смислено съдържа-

ние (пример за това са повечето филми за су-

пергерои и кадри в стил фентъзи или прика-

зен сън).

- �В бъдеще все по-трудно ще се оправдава фи-

нансово снимането на скъпи продукции, защо-

то те няма да могат да върнат вложените 

средства.

 

Снимка 8. Календар модели. Кадърът е част 

от многолистов календар и рекламна кампания 

за голяма наша компания. Малко факти: 

декорът е построен за 2 дни, 11 часа снимачен 

ден, 13 модела, 15000J осветителна мощност 

и общо 30 човека екип.

В книгата на Тери Хоуп има много подходящ ци-

тат от Андерсън и Лоу, който много точно об-

общава идеята за връзка между техника и съ-

държание: „Толкова много снимки са технически 

перфектни, но им липсва душа. Основната ни 

цел трябва да бъде да използваме фотографи-

ята като артистичен инструмент, а техника-

та да е само средство за постигането ѝ“.58

И за финал на изложението ще дадем един 

пример за видео (https://www.youtube.com/

watch?v=WfWN-J0tvaA), заснето от Даниел Ши-

фър в почти домашни условия с мини камера 

(която изглежда като играчка). Крайният ре-

зултат е много добър благодарение на умение-

то на автора, мини историята в клипа и до-

брите визуални идеи.



снимачна техниКа за постигането на Качест-
Вен резуАтат.

+ ПоВече хора (особено мАа9и и несъстоятеАни)
могат 9а съз9аВат съ9ър>Кание и 9а се Ви>К9а

по-гОАямо разнообразиеот и9еи. За >КаАост,
по-гОАямата част от тоВа съ9ър>Кание ще е
посре9стВено, но ще съз9аВа шум В Кана/ха.

+ Чисто ВизуаАно изобра>Кенията могат 9а из-
гАе>К9ат по-интересни, по-разАични и по на-
чин, Които беще тру9но пости>Ким за маАКа

про9уКиия.

+ ГОАемите про9уКиии (и Кино, и фотографсКи)
могат 9а изпОАзВат техничесКите пости-
Жения, за 9а напраВят изКАючитеАни Ка9ри,
Като Визия без изпОАзВането на те>ККа по-
стпро9уКиия и/иАи С6| (сотритег 9епегатео
Ета9егу).

+Краиният резуАтат мо>Ке 9а бъ9е много
по-пре9Ви9им и сигурен пора9и Възмо>Кния
КонтрОА на ВсеКи е9ин етап от ВсичКи.

- Пора9и нисКия праг на ВАизане В бизнеса, КаК-

то и Аипсата на КонтрОА иАи форма на по9бор,
ВсеКи мо>Ке 9а поКазВа тВорбите си и таКа
нараВно мо>Ке 9а се гАе9ат 9обри и посре9-
стВени Ка9ри, Което мо>Ке 9а е обърКВащо за
масоВия зритеА и 9а Формира Аощ ВКус.

- Ну>К9ата от постоянно пубАиКуВане В соии-
аАните мре>Ки зани>КаВа Критериите на по-
стВаните материаАи.

- Съз9аВането на по-гОАям брои Ка9ри мо>Ке 9а
е за сметКа на КачестВото на тяхното съ-
9ър>Кание.

- Възмо>Кността 9а се праВят бързо Ка9ри и 9а
се пубАиКуВат Ве9нага Во9и 9о не9остатъчно
9ообмиСАяне на съ9ър>Канието и пренебрегВа-
нето на Ви9ими 9ефеКти иАи не9остатъии.

- Достъпните техничесКи сре9стВа могат
9а 9оВе9ат 9о заАитане Към чисто ВизуаАни

ефеКти без а9еКВатно и смисАено съ9ър>Ка-
ние (пример за тоВа са поВечето фиАми за су-
пергерои и Ка9ри В стиА Фентъзи иАи приКа-
зен сън).

- В бъ9еще Все по-тру9но ще се опраВ9аВа фи-
нансоВо снимането на сКъпи про9уКиии, защо-
то те няма 9а могат 9а Върнат ВАо>Кените

сре9стВа.

СнимКа 8. КаАен9ар мо9еАи. Ка9ърът е част
от многОАистоВ КаАен9ар и реКАамна Кампания

за гОАяма наша Компания. МаАКо ФаКти:
9еКорът е построен за 2 9ни, 11 часа снимачен
9ен, 13 мо9еАа, 150003 осВетитеАнамощност
и общо 30 чоВеКа еКип.

В Книгата на Тери Хоуп има много по9хо9ящ ии-
тат от Ан9ерсън и Аоу, Които много точно об-
общаВа и9еята за ВръзКа ме>К9у техниКа и съ-
9ър>Кание: „ТОАКоВа много снимКи са техничесКи
перФеКтни, но им АипсВа 9уща. ОсноВната ни

иеА трябВа 9а бъ9е 9а изпОАзВаме Фотографи-
ята Като артистиченинструмент, а техниКа-
та 9а е само сре9стВо за постигането и“.58

И за фина/х на изАо>Кението ще 9а9ем е9ин
пример за Ви9ео (пттрз://уууууу.уоитире.сот/
шатсп?у=Х/Х/ПА/М-.ЮтуаА),заснето от ДаниеА Ши-

фър В почти 9омащни усАоВия с мини Камера
(Която изгАе>К9а Като играчКа). Крайният ре-
зуАтат е много 9обър бАаго9арение на умение-
то на аВтора, мини историята В КАипа и 90-
брите ВизуаАни и9еи.

58 Теггу Норе , Мио|ез - В|асК апо| уумте Рпото9гарпу, Нотоуйзйоп ЗА, 2001, стр. 109.
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снимки, видео клипове, сериали и филми. Техни-

те създатели се борят все по-усилено за вни-

манието на драгия зрител. Със сигурност е 

нараснало като цяло гледането на визуално съ-

държание за сметка на четенето на книги, хо-

денето на театър, изложби и други арт меро-

приятия. Все пак зрителят няма неограничено 

време, денят не е станал повече от 24 часа и на 

практика няма как да расте до безкрай гледа-

нето на фотографски кадри и филми. Всички се 

борят за вниманието на потребителя. 

Ако направим условна аналогия, че времето на 

потребителя се измерва в пари, то колкото 

повече хора гледат нашия продукт – толкова 

повече приход би ни донесъл той. Например 

такъв доход би могъл да бъде от продадени 

билети в киното, продадени списания, брой 

кликвания на страницата, показани реклами на 

страницата, закупени копия от снимки, посе-

тени изложби и т.н. След като се е увеличило 

предлагането на всякакъв визуален материал, 

следва, че времето на зрителя се разделя меж-

ду повече снимки, филми и т.н. Това означава, 

че всеки един индивидуален фотограф или ви-

деограф ще има по-малко зрителски интерес 

като цяло и съответно по-малко приходи по 

горната логика. И това лесно може да се види 

по характерния жест с един пръст върху екра-

на и препускането на визуалното съдържание 

от всеки потребител на мобилно устройство. 

Снимките се гледат за секунда или по-малко, 

клиповете по няколко секунди, рядко се стига 

до минута.

Да дадем един конкретен пример, за да ста-

не по-ясна идеята как се разделя това внима-

ние. Преди обичайна практика беше фирмите 

да използват фотографии за  постери и друга 

печатна или външна реклама, за да популяри-

зират продуктите си. С времето те се пре-

ориентираха основно към онлайн публикации, 

главно в социалните мрежи. Тези постери или 

билбордове се ползваха няколко месеца и така 

много хора можеха да ги видят, тоест един ка-

дър имаше голямо приложение и се използваше 

57	 Ангел Коцев. Дали възходът на имидж банките не е пагубен за рекламната фотография, списание „Следва“, 

брой 39/2019, стр. 37.

пълноценно в различни медии за дълъг период 

от време. При това положение фирмите бяха 

склонни да плащат висока цена за този кадър, 

защото тя се оправдаваше от голямото си 

приложение.

За да постигнат същото внушение чрез пост-

ове в социалните мрежи, на фирмите им се 

налага да използват повече на брой публика-

ции и обикновено с различно съдържание (раз-

лични снимки или клипове). Щом постигнатият 

ефект е същият, логично, фирмите биха пла-

тили и цената, която са давали досега за онзи 

„масов“ кадър. Или иначе казано, за същия бю-

джет трябва да се създадат много на брой из-

ображения, а не едно основно и водещо. 

До подобен извод стига и рекалмият фотограф 

Ангел Коцев в негова публикация:

„Развитието на технологиите винаги е било 

свързано с бизнеса и оптимизирането на ра-

ботните процеси. Това влияние се вижда и в 

промяната на рекламния работен процес. Днес 

времевата актуалност на рекламната визия, 

нейното изработване, появата на нови ре-

кламни канали се различават коренно отпреди 

седемнадесет години“.57 

За съжаление, създаването на повече кадри 

пропорционално увеличава усилията, времето, 

вложението и себестойността им, които ло-

гично ще са по-големи от създаването само на 

един кадър. Оттук идва и основната дилема 

как да постигаме качествено съдържание при 

потенциално по-ниски бюджети и заплащане. 

Дори и при по-достъпната цена за техника, 

съпътстващи аксесоари и по-бързата работа.

Нека да систематизираме основните положи-

телни и отрицателни аспекти на техническо-

то развитие на снимачната техника и съпът-

стващите аксесоари:

+ �Осезаемо се намали финансовият праг за вли-

зане в бизнеса и повече хора могат да имат 

снимачна техника за постигането на качест-

вен резултат.

+ �Повече хора (особено млади и несъстоятелни) 

могат да създават съдържание и да се вижда 

по-голямо разнообразие от идеи. За жалост, 

по-голямата част от това съдържание ще е 

посредствено, но ще създава шум в канала.

+ �Чисто визуално изображенията могат да из-

глеждат по-интересни, по-различни и по на-

чин, който беше трудно постижим за малка 

продукция.

+ �Големите продукции (и кино, и фотографски) 

могат да използват техническите пости-

жения, за да направят изключителни кадри, 

като визия без използването на тежка по-

стпродукция и/или CGI (computer generated 

imagery).

+ �Крайният резултат може да бъде много 

по-предвидим и сигурен поради възможния 

контрол на всеки един етап от всички.

- �Поради ниския праг на влизане в бизнеса, как-

то и липсата на контрол или форма на подбор, 

всеки може да показва творбите си и така 

наравно може да се гледат добри и посред-

ствени кадри, което може да е объркващо за 

масовия зрител и да формира лош вкус.

- �Нуждата от постоянно публикуване в соци-

алните мрежи занижава критериите на по-

стваните материали.

- �Създаването на по-голям брой кадри може да 

е за сметка на качеството на тяхното съ-

държание.

- �Възможността да се правят бързо кадри и да 

се публикуват веднага води до недостатъчно 

дообмисляне на съдържанието и пренебрегва-

нето на видими дефекти или недостатъци.

- �Достъпните технически средства могат 

да доведат до залитане към чисто визуални 

58	 Terry Hope , Nudes – Black and White Photography, Rotovision SA, 2001, стр. 109.

ефекти без адекватно и смислено съдържа-

ние (пример за това са повечето филми за су-

пергерои и кадри в стил фентъзи или прика-

зен сън).

- �В бъдеще все по-трудно ще се оправдава фи-

нансово снимането на скъпи продукции, защо-

то те няма да могат да върнат вложените 

средства.

 

Снимка 8. Календар модели. Кадърът е част 

от многолистов календар и рекламна кампания 

за голяма наша компания. Малко факти: 

декорът е построен за 2 дни, 11 часа снимачен 

ден, 13 модела, 15000J осветителна мощност 

и общо 30 човека екип.

В книгата на Тери Хоуп има много подходящ ци-

тат от Андерсън и Лоу, който много точно об-

общава идеята за връзка между техника и съ-

държание: „Толкова много снимки са технически 

перфектни, но им липсва душа. Основната ни 

цел трябва да бъде да използваме фотографи-

ята като артистичен инструмент, а техника-

та да е само средство за постигането ѝ“.58

И за финал на изложението ще дадем един 

пример за видео (https://www.youtube.com/

watch?v=WfWN-J0tvaA), заснето от Даниел Ши-

фър в почти домашни условия с мини камера 

(която изглежда като играчка). Крайният ре-

зултат е много добър благодарение на умение-

то на автора, мини историята в клипа и до-

брите визуални идеи.
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ЗаКАючение

Безспорно разВитието на техниКата и техно-
Аогиите напраВи Възмо>Кни за заснеманемного
САОЖНЦ, разАични и прецизни Ка9ри. Да9е Въз-
мо>Кност с маАКо сре9стВа 9а се постига Ка-

честВен Краен резУАтат. ДиреКтното сраВне-
ние ме>К9у изобра>Кение и ФиАми В пОСАе9ните
20 гооини поКазВа КОАКо снимачният процес е
стана/х по-прецизен, по-КомпАеКсен и ВизуаАно

интересен. Но Визията не е ВсичКо, В 9ЪАгосро-
чен пАан съоърЖанието на Ка9рите е Ва>Кно, за
9а мо>Ке 9а се за9ър>Ки Вниманието на зрите-
АЯ поВече от няКОАКо сеКун9и. В сВят, В Които
ВсеКи мо>Ке 9а съз9а9е 90ста приАично изобра-
>Кение, започВа 9а има Все по-гОАямо значение
СМЦСЪАЪГП на Ка9ъра и посАанието на аВтора.
Съз9аВането на КрасиВа и прецизна Визия със
съ9ър>Кание стаВа по познатия ни тра9ицио-
нен начин - пре9ВаритеАно обмисАяне на ВсеКи

9етаиА, позоВаВането на референции и приме-
ри от 9ругите изКустВа и изпОАзВането на фо-

БИБАИОГРАФИЯ:

тографсКите изразни сре9стВа за пре9аВане-
то им Към зритеАя.

Е9но от гОАемите пре9имстВа на съВременна-
та техниКа е, че 9аВа ВъзмоЖност на Фото-
графа, Ви9еографа и оператора 9а снимат из-
КАючитеАно реаАистични сцени, Които 9а имат
ВсичКи необхо9ими КачестВа за пЪАноценно Въз-

9еистВие. Пример за тоВа е ФЦАМЪГП „Земя на
нома9и“, носите/х на ОсКари. ИАи аКо разгАе9а-
ме мо9ните е9иториаАи за посАе9ните гооини
(пттрз://1азпйопео|Етог1а|з.сот/), ще Ви9им, че поч-
ти ВсичКи са снимани натурно почти и е9ин-
стВено на естестВена сВетАина.

НаистинасъВременнататехниКа 9аВа изКАючи-
теАни Възмо>Кностиза съзоаВане на ВпечатАя-
Ващи изобраЖения, но Все още съ9ър>Канието е
тоВа, Което трябВа 9а ни Во9и при съзоаВане-
то на Визията, за 9а не е тя самоцеАна.
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Заключение

Безспорно развитието на техниката и техно-

логиите направи възможни за заснемане много 

сложни, различни и прецизни кадри. Даде въз-

можност с малко средства да се постига ка-

чествен краен резултат. Директното сравне-

ние между изображение и филми в последните 

20 години показва колко снимачният процес е 

станал по-прецизен, по-комплексен и визуално 

интересен. Но визията не е всичко, в дългосро-

чен план съдържанието на кадрите е важно, за 

да може да се задържи вниманието на зрите-

ля повече от няколко секунди. В свят, в който 

всеки може да създаде доста прилично изобра-

жение, започва да има все по-голямо значение 

смисълът на кадъра и посланието на автора. 

Създаването на красива и прецизна визия със 

съдържание става по познатия ни традицио-

нен начин - предварително обмисляне на всеки 

детайл, позоваването на референции и приме-

ри от другите изкуства и използването на фо-

тографските изразни средства за предаване-

то им към зрителя.

Едно от големите предимства на съвременна-

та техника е, че дава възможност на фото-

графа, видеографа и оператора да снимат из-

ключително реалистични сцени, които да имат 

всички необходими качества за пълноценно въз-

действие. Пример за това е филмът „Земя на 

номади“, носител на Оскари. Или ако разгледа-

ме модните едиториали за последните години 

(https://fashioneditorials.com/), ще видим, че поч-

ти всички са снимани натурно почти и един-

ствено на естествена светлина.

Наистина съвременната техника дава изключи-

телни възможности за създаване на впечатля-

ващи изображения, но все още съдържанието е 

това, което трябва да ни води при създаване-

то на визията, за да не е тя самоцелна.

БИБЛИОГРАФИЯ:

Elizabeth Allen & Sophie Triantaphillidou, 2011. The Manual of Photography. Focal Press. ISBN 978-0-240-

52037-7.

Joe McNally, 2009. The Hot Shoe Diaries. New Riders. ISBN 978-0321580146.

Jost J. Marchesi, 1998. Professional Lighting Technique. Bron Elektronik. ISBN 3723100597.

Blain Brown, 2008. Motion Picture and Video Lightin. Focal Press. ISBN: 9780240807638.

Terry Hope, 2001. Nudes – Black and White Photography. Rotovision SA. ISBN-13: 9782880465339.

Kirk Tuck, 2010. Photographic Lighting Equipment. Amherst Media. ISBN-13: 978-1-58428-993-7.

Blain Brown, 2012. Cinematography – theory and practice. Focal press. ISBN-13: 978-0240812090.

Ангел Коцев, 2019. Тенденции в развитието на българската рекламна фотография в периода 

2000-2017, НБУ. ISSN 1311-9060.

Ангел Коцев, 2019. Дали възходът на имидж банките не е пагубен за рекламната фотография, 

списание „Следва“, брой 39/2019. ISSN 1311-9060.

ИНТЕРНЕТ И ДРУГИ ДИГИТАЛНИ ИЗТОЧНИЦИ:

https://www.youtube.com/c/Znqt

https://www.youtube.com/c/geraldundone

https://www.youtube.com/c/WaqasQazi

https://www.youtube.com/c/StudioBinder

https://www.youtube.com/c/PotatoJet

https://www.youtube.com/c/PeterMcKinnon

 



ИНТЕРНЕТ И ДРУГИ ДИГИТААНИ ИЗТОЧНИЦИ:

ттрз://хА/хА/хА/.уоишЕююот/с/Хпф

ППрЗ://ХА/ХА/ХА/.УОЦШЮе.СОГП/С/96Г8ЮЦПСЮПЗ

ттрз://хА/хА/хА/.уоишье.сот/с/ХА/ацазОахй

ттрз://и/хА/хА/.уоцшбелот/с/ЗШОЕоВЕпбег

ттрз://хА/хА/хА/.уоцшье.сот/с/РотатоЦет

ттрз://хА/хА/хА/.уоишье.сот/с/РетегМсКйппоп

ДЕП.

„КИНО,

РЕКААМА

И

ШОУБИЗНЕС"

.42 43

ГО
Д

И
Ш

Н
И

К

Д
Е

П
. 

„К
И

Н
О

, 
Р

Е
К

Л
А

М
А

 И
 Ш

О
У

Б
И

З
Н

Е
С

“

Заключение

Безспорно развитието на техниката и техно-

логиите направи възможни за заснемане много 

сложни, различни и прецизни кадри. Даде въз-

можност с малко средства да се постига ка-

чествен краен резултат. Директното сравне-

ние между изображение и филми в последните 

20 години показва колко снимачният процес е 

станал по-прецизен, по-комплексен и визуално 

интересен. Но визията не е всичко, в дългосро-

чен план съдържанието на кадрите е важно, за 

да може да се задържи вниманието на зрите-

ля повече от няколко секунди. В свят, в който 

всеки може да създаде доста прилично изобра-

жение, започва да има все по-голямо значение 

смисълът на кадъра и посланието на автора. 

Създаването на красива и прецизна визия със 

съдържание става по познатия ни традицио-

нен начин - предварително обмисляне на всеки 

детайл, позоваването на референции и приме-

ри от другите изкуства и използването на фо-

тографските изразни средства за предаване-

то им към зрителя.

Едно от големите предимства на съвременна-

та техника е, че дава възможност на фото-

графа, видеографа и оператора да снимат из-

ключително реалистични сцени, които да имат 

всички необходими качества за пълноценно въз-

действие. Пример за това е филмът „Земя на 

номади“, носител на Оскари. Или ако разгледа-

ме модните едиториали за последните години 

(https://fashioneditorials.com/), ще видим, че поч-

ти всички са снимани натурно почти и един-

ствено на естествена светлина.

Наистина съвременната техника дава изключи-

телни възможности за създаване на впечатля-

ващи изображения, но все още съдържанието е 

това, което трябва да ни води при създаване-

то на визията, за да не е тя самоцелна.

БИБЛИОГРАФИЯ:

Elizabeth Allen & Sophie Triantaphillidou, 2011. The Manual of Photography. Focal Press. ISBN 978-0-240-

52037-7.

Joe McNally, 2009. The Hot Shoe Diaries. New Riders. ISBN 978-0321580146.

Jost J. Marchesi, 1998. Professional Lighting Technique. Bron Elektronik. ISBN 3723100597.

Blain Brown, 2008. Motion Picture and Video Lightin. Focal Press. ISBN: 9780240807638.

Terry Hope, 2001. Nudes – Black and White Photography. Rotovision SA. ISBN-13: 9782880465339.

Kirk Tuck, 2010. Photographic Lighting Equipment. Amherst Media. ISBN-13: 978-1-58428-993-7.

Blain Brown, 2012. Cinematography – theory and practice. Focal press. ISBN-13: 978-0240812090.

Ангел Коцев, 2019. Тенденции в развитието на българската рекламна фотография в периода 

2000-2017, НБУ. ISSN 1311-9060.

Ангел Коцев, 2019. Дали възходът на имидж банките не е пагубен за рекламната фотография, 

списание „Следва“, брой 39/2019. ISSN 1311-9060.

ИНТЕРНЕТ И ДРУГИ ДИГИТАЛНИ ИЗТОЧНИЦИ:

https://www.youtube.com/c/Znqt

https://www.youtube.com/c/geraldundone

https://www.youtube.com/c/WaqasQazi

https://www.youtube.com/c/StudioBinder

https://www.youtube.com/c/PotatoJet

https://www.youtube.com/c/PeterMcKinnon

 


